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车市临近尾盘 谁能笑到最后
今年以来，车市步履谨慎，销量同比回落，库存大幅增加。

车企能否按预期持续增长，从年初至今一直备受关注。现在离
开年底只有最后2个月时间，为完成销量，年末市场“冲量”行
为将更为激烈。那么，根据目前情况，谁能够笑到最后？

多数车企未达标
车市传统销售旺盛的“金九银

十”呈现产销不平衡的增长走势。今
年 !月汽车产销整体表现不理想，
累计增速在连续 "个月提高后首次
出现回落，并再次低于上年同期水
平，增速仅为 #$%&，全年要突破
'(((万辆仍然压力重重。绝大部分
车企年初制定的销售目标，现在看
来成了“不可能完成的任务”。

在今年已过的前三季度中，我
国 ')家主要的乘用车企业中，仅有
少数企业销量达到其年初时制定目
标的 *)&，而其他绝大多数企业销
量完成率均低于 *)&。
其中，完成全年销量目标 *)&

的只有 %家：一汽大众、东风乘用
车、上海通用、长安福特马自达。完
成率在 *(&+*)&之间的也有 %家：
北京现代、上海大众、吉利汽车、长
城汽车。完成率在 ,)&+*(&之间的
有 ,家：东风悦达起亚、一汽丰田、
上海汽车、东风柳州、东风本田、神
龙汽车。完成率在 ,(&+,)&之间的
有 #家：比亚迪汽车、东风日产、广
汽本田。完成率在 ,(&以下的有 "

家：广汽丰田、江淮汽车、奇瑞汽车、
天津一汽、东风裕隆、一汽马自达、
北京奔驰、一汽轿车。

有人欢喜有人忧
乘用车市场销量前三强企业

中，上海通用前三季度销量同比增

长 -($'&至 -('$()万辆，是前三季
度乘用车市场中唯一销量超过百万
辆的企业。其前三季度实际销量已
完成其年度目标的 *"$)&，完成今
年产销目标应不在话下。
南北大众中，一汽大众今年销

量发力，九个月中有五个月销量在
乘用车市场中排名榜首，前三季度
完成其年度目标的 "-$-&，也是唯
一完成率超八成的企业；东风乘用
车前三季度完成其年度目标的
"(&；长安福特马自达前三季度完
成年度目标的 **$-&；从完成率来
看，以上四家企业已基本不用对完
成年终目标过于发愁。
上海大众和北京现代虽然完成

率分别为 *%$'&和 *%$)&，但基本踩
在 *)&完成率的线上。四大自主品
牌中，吉利和长城市场销量表现均
不错。长城汽车前三季度销量（包括
皮卡）虽然完成率为 *($)&，但其销
量实现 '*$*&的快速增长。吉利销
量同比增长 -($%&，完成率为
*'$)&。对于以上四家“潜力车企”，
今年已经没有什么推新车的任务，
需要做的就是在年底最后搏一把。
近期受钓鱼岛争端影响，日企

纷纷被迫削减产量。本田、日产和丰

田的销量降幅都超过三分之一，前
三季度一汽丰田完成率为 ,"$'&，
东风本田完成率为 ,)$,&，东风日
产完成率为 ,#$)&，广汽本田完成
率为 ,-$*&。而广汽丰田、一汽马自
达完成率均低于 ,(&。不过日系车
企并未破罐子破摔，靠大幅降价来
博取市场，相反，它们正开始在 -(

月、--月期间回缩优惠。
北京奔驰前三季度销量仅实现

,$(-万辆，与其全年的 -'万辆目标
差距明显，完成难度较大。比亚迪前
三季度销量同比下滑 ,$!&，完成全
年销量目标的 ,%$*&；奇瑞仅完成
其全年目标（内部目标）的 ),$(&。
这两家自主品牌企业完成率低的原
因或与这两企业均处于调整期“做
减法”有关，完成今年产销目标基本
无望。

列强竞相抢地盘
从 -+!月乘用车累计市场份额

比上年同期增长情况看，日系下降
($"个百分点。从市场格局看，日系
车丢失的市场份额正在被其竞争对
手以最快的速度抢占，欧美韩系汽
车品牌在 !月中普遍在华报出优异
业绩，连自主品牌亦从中获益。

! 月宝马品牌在华销量达到
'*((( 辆左右，同比大幅提升约
))&。奥迪 !月份销量也同比增长
'(&，达到了 #))-'辆。而奔驰品牌
! 月在中国市场销量为 -,"(, 辆，
同比增长 -(&。大众乘用车在中国
!月销量约为 '(万辆，同比增长约
')&；前 #季度累计销量为 -)'万
辆，较去年同期提升了 -*$'&。

前三季度韩系车表现可圈可
点。北京现代前三季度销量累计
)!$,-万辆，年度任务 "(万辆，稳稳
完成了 *)&。东风悦达起亚尽管前
三季度完成 ,!&的指标，但 .#上
市后，加上第四季度冲量，东风悦达
起亚 %"万辆的产销任务完全有望
完成。
另外，法系阵营表现抢眼，成为

! 月市场份额增幅最快的一个板
块。神龙公司 ! 月份实现销售
%'*'"辆，刷新单月销量历史纪录，
同比增长 !$-*&，环比增长竟然高
达 #'&；市占率预计达 #$""&，比 "

月份提升 ($*%个百分点。今年 -—!

月神龙汽车累计实现 #-万多辆，同
比增长 *$-%&。
日系的退潮为自主品牌带来了

转机。!月自主品牌创造了前 !月
以来第二高销量。在销量前十的汽
车品牌中，增加了 #个自主品牌。长
城汽车在 /01 市场赢得了更大翻
盘机会。! 月哈弗 2, 凭借单月
-)(,"辆的销量成绩，第一次让长
城以单款车型的面貌荣登 /01 销

量第一的位置。同样“惊人”的还有
吉利帝豪。

最后决战在年末
市场人士认为，最后两个月作

为决战关键期，许多主流车企收回
原来促销政策静观其变，把冲量战
役放在了 -'月。年底冲量已经是个
常态，只是今年各方的冲量心态已
经大大不同。
德美系车求冲量，图的是给未

知的明年打好一个基础。今年虽然
销售还不错，但谁能保证，过了年车
市就一定会好起来呢？
自主品牌求冲量，为的是生存。

它们的溢价能力远不如合资车企强
大。要想在年底完成初期目标，最大
的可能性就是趁日系车还未恢复元
气之时，加紧抢夺市场份额。
日系车更必须要冲量，不仅仅

是为达成目标的颜面或是利润的营
收，更在于要保住现有中国市场，这
几乎已是背水一战。相信日系车企
目前的价格回缩也只是一时之举，
目前选择“反其道而行之”颇有深
意，最后两个月里必须要有动作。大
部分日系车企都调低了销量目标，
同时降低了经销商的销量任务。马
自达中国宣布，全年销售目标从 '*

万辆下调至 ')万辆。东风日产也悄
悄下调销售目标，但暂时未有明确
的下调幅度。
但已有业内人士告诫，不妨选

择放下冲量包袱冷静思考，其实对
于任何车企来说，目标能否完成并
不是头等大事，谁能笑到最后更不
重要；当前，谁对企业发展战略调整
对头，谁对来年形势有正确判断，才
是最为重要的。 李永钧


