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! ! ! !联想扬天 !""# 一体台式
机采用了时尚的“极简”设计理
念，机身厚度仅有 $%&'((，还
不足一个拳头的厚度。全新的
扬天 !"") 一体台式机配备电
容触摸屏，在使用时，用户只需
轻轻触碰，便可以在屏幕上轻
松定位，无论是文件拖曳整理、
页面放大缩小还是文档编辑撰
写，用户都可以获得更直接的
使用体验。联想扬天一体台式
机 !""#，采用了英特尔最新的
酷睿第三代处理器平台，配合
*+, -, "./0*主流独立显卡
的配置保证了产品的运算及图
形能力。而机械硬盘与固态硬
盘的组合保证了 !""0 在速度
和容量两方面的兼顾，使一体

台式机在和同一代分体台式机
相比时，丝毫不落下风。

据悉，目前联想扬天“敢承
诺 敢担当”商促活动正在火热
展开，即日起至 11月 20日，凡
在联想扬天商用体验店购买任
意一台扬天 !系列一体台式机
或 *系列分体台式机，即可获
价值 345 元摩托
罗拉无绳电
话一部。

#$%&

富士施乐
进一步拓展全球服务业务
施乐6富士施乐自 17'7年推出第一台

静电复印机开始，在过去 '8年里不断发
展，先后经历了模拟技术、网络技术、数码
技术、生产型的高速印刷打印技术，逐步走
向了彩色。177"年，富士施乐开始在中国
推广全球服务业务。截至 3011财年，其全
球服务业务部已经占了富士施乐（中国）业
绩的 109，并且突破了纸张沟通局限，使其
业务从单纯的文件、打印和输出的管理，拓
展到整个的市场沟通过程中，建立了以办
公服务，文印输出设备管理服务，文件外包
沟通服务，面对公司内部的业务流程服务
为核心的全球服务业务。对于未来发展，富
士施乐:中国;有限公司全球服务副总裁郑
奇麟先生表示，目前富士施乐着重思考的
是如何在中国加快整个全球服务业务的发
展，如何在整个行业内保持领先，保持整个
运营服务的最高品质，同时提升自身的价
值，因为只有这样才能给客户带来价值。

世界电子竞技大赛
中国区总决赛开幕

4#<4三星电子杯世界电子竞技大赛
（=>?）中国区总决赛日前在上海拉开帷
幕。在与 =>?合作的第十二个年头里，
顶级赞助商三星电子以“每个人的电子
竞技”为活动主题，并携带本年度的最新
产品和技术，为每一位参与者打造具有
超凡体验的游戏盛会。在本次=>?中国
区总决赛上，三星电子组建了一支特殊
的参赛队———“三星明星队”，由奥运体
操冠军冯喆、@>>*百泰车队赛车手张大
胜、明星张歆艺和中国好声音选手金志
文组成，为比赛现场助阵。除现场活动以
外，三星电子推出的跨平台聊天产品
>ABCDEF和丰富的线上活动成为 3)13三
星=>?的又一亮点。

奥林巴斯新世代微型单电相机
E-PL5E-PM2发布
近日，奥林巴斯在中国正式发布了

@GH家族两款全新的微型单电相机———
“@GH IJCK”系列 GD@I'，以及“@GH +JFJ”
系列 GD@+3。LMNK@JO PQ 图像处理引擎、
LRNOA *S 触摸自动对焦快门、S*!L *S

高速对焦、13种艺术滤镜和艺术效果……
汇聚奥林巴斯最新的技术精华，两款新品
以媲美最新 E+D,系列的成像水平，实现
了 @GH家族核心技术与用户体验感的历
史跨越，让 @GH的魅力感动更多人。伴随
@GH系列两款新品的上市，奥林巴斯还披
露了两支全新高端镜头的相关信息，分别
是将于 11月发售的“自然微距镜头”+&

TUQVE ,Q?QL*I G, $0(( S3W5 +BOMR

和有望明年上半年问世的“高品质抓拍镜
头”+&TUQVE ,Q?QL*I 1"(( S1&5，大大
丰富了奥林巴斯微单阵营的创作空间。

由简至捷 腾讯微博
为企业构建一站式营销平台
日前，由腾讯微博商业中心举办的首

届腾讯微博———中国企业峰会在京举行。
此次峰会以“微博营销 制胜未来”为主题，
着重发布了腾讯下一阶段微博营销服务资
源框架。凭借在平台、运营和推广三大方
面，腾讯将为企业搭建出一个立体的微博
营销生态，为企业搭建“由简至捷”的一站
式社会化营销平台。会上，腾讯就新的服务
资源框架进行了全新的梳理。“腾讯微博营
销服务资源框架就是利用微空间、微卖场
等企业微博自主营销平台，通过企业学院
等数字营销解读工具，借助精准投放社交
广告等本土化服务举措，通过用户数据分
析推导出本土化营销资源服务。这一独特
方式使得企业‘易上手、易掌控、易传播’，
在实践中不断学习提升，进而实现快速稳
步发展。”腾讯相关负责人表示。

绝美型·睿智心 宏碁新品引爆触控新体验 极致触控简约经典 联想扬天S770优惠促销
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! ! ! !日前，*OKM宏碁发布了一
系列 =JF 5 系统的触控电脑
产品，其中包含 *XYJMK !" 系
列超极本、Q>EHQ* = 系列平
板电脑以及 ".00U一体机。这
些产品均具备创新与人性化的
设计，将全面解决用户在办公、
生活中对电脑的需求，实现一
机多用的全新应用体验。

其中，*OKM宏碁推出的两
款 *XYJMK !" 的超极本 *XYJMK

!"D171、*XYJMK !"D271配置了
1050@ 全高清十点触控屏，分
辨率达 1730!1050，能做到左
右 1"5"超宽广视角，并采用 *

面强化玻璃，耐磨抗脏。同时，
*XYJMK !" 系列超极本配置光
感应器，可感测周围环境亮度
并依照环境亮度来自动增亮6

减低背光键盘的亮度，也同时
调整屏幕背光亮度。

*XYJMK !"采用了 *OKM双
涡轮冷却系统设计的产品，在
机身厚度只有 11&7 毫米的情
况下还能轻松散热，确保手掌
接触部分始终低于体温，省去
了加上散热底座的负担。

收费模式 推陈出新
此次，几大网络音乐平台与 1/家大型唱

片公司携手，推出的收费模式可能是“按次Z

包月”的模式，也就是说，在线听音乐仍是免
费，但下载音乐就需要付费，付费可以仅仅针
对一首歌，也可以包月后无限次下载。付费歌
曲的音乐品质远高于免费歌曲，因为考虑到
已经付费，必然要让受众觉得花钱是花在刀
刃上的。
事实上，音乐下载收费模式已经存在，我

们最熟悉的就是 JLNFKX音乐商店模式，受众
可以先试听，如果喜欢想要下载就按次收费，
通常一首歌的价位不超过 1美元。由于苹果
采用封闭模式，因此用户势必要为自己青睐
的付费内容填单。虽然国内网站也推广过这
样的模式，但终究是水土不服，在没有用户的
情况下自然无法实现收费盈利，不是战败收
尾就是投向“免费”的怀抱。
国内的腾讯 [[音乐实行收费、免费两

者兼顾的做法，1)元的包月制，也就是绿钻

会员，可以下载到高清、无损的音乐；免费
服务则针对的是普通音质的 +@2，可试听
可下载。

规避风险 联手收费
当用户将免费下载音乐想成理所当然

时，谁第一个站出来说我要收费，必然会落得
群起而攻之的悲惨境地。于是在“众人拾柴火
焰高”的号召下，网络音乐平台联手唱片公司
一同实施收费模式，这样避免了舆论倒向一
家公司的不利局面，既然选择了迎风而战，那
么手拉着手彼此给予力量是需要的。

音乐下载突然要收费其实是事出有因，
最关键的因素是免费的模式严重压缩了受益
人的利益，音乐网站无法盈利，音乐人也没有
从音乐下载上获得任何回报，当整个业界存
在巨大的生存压力时，“穷则思变”是一条必
须选择的出路。

影视下载 前车之鉴
从音乐下载收费联想到去年对影视剧

免费下载的打压，本以为经过一番折腾后，影
视剧的版权方和发行方可以大大盈利，但事
实上收入囊中的钱却寥寥无几。所以，一个想
法的推出总是带着一丝理想主义的色彩，音
乐下载的收费之路是否能走远走好，现在还
不得而知。
当未获得版权许可的影视剧不能在网上

传播，从事互联网视听节目服务必须有广电
总局的视听服务许可证时，出版正版影视
,P,、蓝光碟片的商家接收到了希望的曙光，
收费视频网站也感到一阵欣喜，而后来，我们
终于明白希望与喜悦是刹那间的光辉。高清
的电影通过转录又可以便宜地卖给顾客，版
权方依然分文未得；视频网站的高清电影则
是对网速要求甚高，如果用户网速不给力，影
片卡住就成了家常便饭，这样不佳的视听感
受让消费者望而却步。
因此，影视收费对于音乐收费来说就是

前车之鉴，针对音乐的收费是否行之有效还
需要继续观察。
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免费音乐即将退出历史舞台
未来音乐下载收费成败未知

还记得当年买的那张CD已
是曾几何时的记忆，自从网络推
出了共享平台，音乐就跳脱出了
卡带、CD的束缚，以数字音频形
式任由听众免费下载。当免费成
为一种习惯，而习惯勒令被改变
时，就犹如在梦中惊醒，梦醒时分
泪眼朦胧。正如最近的一则消息
提到，今年年底或明年年初，唱片
公司将联合百度、腾讯等几大音
乐网站，推出免费试听、付费下载
的新模式。于是“天下没有免费的
午餐”一语成谶，未来音乐下载收
费或许是大势所趋，而其前途是
否光明还不能确定，接受免费
下载多时的受众也未必能及
时改变心态，前路漫漫，
一切还需静观其变。


