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一副神奇的“老花镜” 鼻子不通？用洗鼻器两镜框分离 直接挂脖子上 清晰少疲劳

! !据了解，目前银发无忧上市一款神奇的
“老花镜”，解决了用户的大麻烦，很受市民欢
迎。它主要具备以下 !个方面的特点：

方便!两框分离设计，用手直接掰开鼻梁
处的磁石，轻松戴或脱；

可挂脖! 很多老人喜欢用绳子绑着眼镜的
两个框架，这样绳子很容易脱掉，并且不美观。这

款眼镜，直接挂脖上，戴得稳，活动不影响；
韧性强!镜腿可折，适合不同头型；
清晰不累!戴着它长时间读书看报，不易

眼疲劳；
时尚!老花镜要常戴，美观很重要。此款为

茶色，时尚大方，佩戴舒适。

常言道：四十七八，眼发花。
老花镜对老人来说就是自己离
不开的宝。不过，戴老花镜也有
不少烦恼。经常需要取下不方
便、脖上挂绳子太难看、镜脚易
折断浪费钱。 ! ! ! !特价!!"元#副"各种度数供选择#
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上海体验中心地址! 上海

市恒丰路 (.%号 .号楼 "层
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! ! ! !在西方国家，无论是儿童还是中老年人，他们都非常
重视鼻腔的保健。每天用洗鼻器洗鼻子，就像每天必须刷
牙洗脸一样。使用“洗鼻器”冲洗鼻腔内分泌物及各种病
菌是改善鼻病的首要目标。

鼻子不通$用洗鼻器

*分钟$给鼻子%洗&个澡

空气污染，大量的细菌病毒盘踞鼻腔内，及时清洗有
助改善呼吸道；鼻子不通、鼻腔不舒服、发痒等，用洗鼻器
洗洗，鼻子通畅更舒服。
本期推出的洗鼻器，在洗鼻时，特配溶液会从一个鼻

孔流入而由另一个鼻孔通畅地流出，把鼻道中细菌孳生
的恶臭鼻涕排出，可使鼻子通畅、头脑清醒，操作简单，从
七八岁小孩到七八十岁老人都能在家自行清洗鼻子。

容量!*%%/0

洗鼻器 特价1("元2个

洗鼻盐 特价!*"元3盒

一次买 (盒专用%洗鼻盐&$送一个%洗鼻器&

! ! ! ! "##$年 %#月，一支由
“$#、!#”人员组成的区劳动
保障协管服务社成立了，队
员来自五湖四海，各街道
（镇）都有分支机构———协管
队。全区 %##多号人属于非
正规就业编制，所以物质条
件还不尽如人意。最突出的
莫过于队员要自行解决午餐
问题。因为队员大多是下岗
失业人员，他们中许多人中
午在外用餐的条件还不具
备。没有办法，大家只能利用
午间休息来来回回往家赶。春秋两
季天放晴还可以，倘若遇到刮风下
雨带来的不便谁都能体会。鉴于此，
第二年岁末，上级领导决定为全区十
余个协管队添置冰箱和微波炉。
买什么牌子的冰箱和微波炉好

呢？领导把这一任务交给了我，作为
服务社负责财务一块的专职出纳，
我深知肩上的担子沉重。虽说市场
上冰箱和微波炉随处可买，但为公
家办事，来不得半点马虎。今天用，
明天坏，后天修，给 %##多号人的生
活带来不便暂且不说，弄不好，各种
意想不到的猜测还会不请自来。特
别是冰箱，属于大件商品，更是要慎
重。为保证质量的万无一失，我专门
用了两个双休日，跑了十几家专卖
店和大超市，打听、比较、反馈顾客
留下的各种信息，综合以后我将自
己的想法告诉领导：“冰箱还是夏普
好，因为身边的人、顾客和营业员都
这么说。”

十余台冰箱和微波炉买来了，
队员们的午餐难题得到了解决。“会
不会用了一段时间质量发生波动？
尤其是冰箱。”一些队员提出了自己
的担忧。对此，我心中还真有点担
心，虽然知道夏普的口碑好，但毕竟
是人家用下来以后得到的结果，自
己一下子买了那么多，万一一、两台
出现这样那样的问题，可就麻烦了。
那几天，我最怕接电话，怕听到某某
队说他们的冰箱停止工作了，庆幸
的是除一台别的厂家生产的微波炉
出现了一点小故障外，其他类似冰
箱出了什么问题的电话始终没有接
到过。相反，曾不止一次地听闻同事
与我调侃：“老胡啊，你买的冰箱咋
那么好，那么多年下来质量一直稳
定，是不是厂家认识你，专门为你
‘定制’的啊！”

对同事的“褒奖”我自然很高
兴，因为我真真切切地为队员们做
了一件实实在在的好事。我深知，他
们调侃我，一小半是对我购买的肯
定，很大一部分是满意夏普冰箱的
质量———确实过得硬！ 胡海民

! !当人的基本需求得到满足，人们的着眼点就
落在了如何生活得更好，于是现在的空气质量问
题被广泛提及，虽然空气看不见摸不着，但确实
与生活息息相关。正因如此，催生了人们对空气
净化器的需求，当然这种需求还不到普及的状
态，空气净化器市场还有很大的发展空间。

行业进入者众多
市场有待培育

空气净化器行业目前处于高速发展阶段，
正如国家室内环境与室内环保产品质量监督检
验中心宋广生主任所述，空气净化器市场每年
的增长率超过 "&'以上，预计今年可能会达到
%###万元的规模。当前许多的企业都开始进入到
这个快速成长的领域，其中有五支队伍各自占据
着一方小天地，第一支队伍是老牌的家电商，如亚

都；第二小
分队是诸
如夏普、大
金这样的
国际知名
家电商；第
三小分队
是从空调
起步逐渐
开始投资
净化器的
厂家，如格
力、海尔；

第四小分队是如安利这样的健康产品渠道商；第
五分队是来自民间的资本。可见，净化器行业的竞
争不亚于其他家电领域。

就现阶段而言，空气净化器的消费市场还
有待进一步的培育与推广。虽然人们已经意识到
空气质量的重要性，但相比消费电视机、空调而
言，消费空气净化器的观念还非常不成熟。为此，
国家室内环境与室内环保产品质量监督检验中
心和中国室内环境监测工作委员会共同发起了
“"#%"中国室内环保健康电器及净化材料评价

活动”。据了解，多家环保净化产品参与了评选，
其中飞利浦、美国森井等摘得了“"#%"中国空气
净化器科技创新品牌”、“"#%"中国空气净化器
科技畅销品牌”的殊荣。

空气净化器选购
品牌、指标多关注

现在市面上的空气净化器鱼龙混杂，便宜
者几百，贵者上万，对消费者造成了极大的困
扰。在选购方面，宋广生主任给出了一些建议：
首先，选择大品牌。专业品牌对于净化器技术
的研发和先进技术的应用已经相对成熟，并且
能够提供良好的售后服务。空气净化器需要定
期保养、维护，若是售后跟不上，那么净化器的
过滤网本身会成为污染源，对空气进行二次污
染。

其次，根据自身需求选择净化器。现在室
内污染较为严重的是甲醛超标问题，尤其针对
新装修房以及新购置的乐器，购买净化器时一
定要在对应型号的检测报告中看到去除甲醛
的功能，切莫一意听从导购的推销。宋广生主
任表示，空气净化器有各自的主打功能，去除
甲醛方面，许多厂商都推出相对应的产品，他
认为，只有拥有高科技的空气净化器产品才能
真正提高居室内的空气质量。譬如，如今市场
上有飞利浦与德国实验室共同研发的第三代
()*高效去甲醛滤网，其特有的活性粒子可
高效催化分解甲醛，让消费者装修新家后的顾
虑得到有效解决。 朱凤

*+,- 生活品质提升 空气净化器受关注

! ! ! !*+,与苹果断断续续进行了一年多的诉讼
以 *+,“取得最终胜利”宣告落幕。日前，*+,在
美国宣布，已经和苹果公司就双方的诉讼达成
和解协议：双方将撤销专利诉讼并签订期间为
%#年的专利授权契约。这样的决定对于 *+,

而言可谓是雪中送炭，不仅可以让 *+, 彻底
走出恼人的专利诉讼案，同时也可以集中精力
于产品创新和研发方面，进一步和竞争对手展
开抗衡。
诉讼和解令 *+,摆脱了近两年来桎梏自身

发展的困扰，*+,执行长周永明先生表示：“*+,

对于和苹果达成和解感到高兴，*+,得以更专
注在创新而非诉讼。”*+,中国区总裁任伟光也
通过微博发表观点“我们可以轻装前进往前走
了，把应付诉讼的精力都可以全放在创新和研
发了。”欣喜之情，可见一斑。

凭借自身的创新发展，*+,在北美、欧洲等
竞争激烈的市场取得快速发展，因此 *+,也得
到了苹果的“关注”，进入其专利诉讼名单。业
内人士认为，苹果通过 -+,的诉讼拖延了 *+,

明星产品 ./0 1 在美国的上市时间，进而影
响 *+,在美国本土的推进，而 *+,之所以驶
离发展的“快车道”，很大原因是因为苹果的专

利诉讼。
对于 *+,而言，这次与苹果诉讼案的了结

将成为其发展的转折，*+,可以继续专注在自
身的创新发展，推出更好的产品和体验。*+,董
事长王雪红表示：“我们这一次与苹果公司达成
的和解，充分证明了 *+,品牌坚持的创新，多年
累积下来终于得到认可，我们中国在高科技领
域完全有能力占有一席之地。”据悉，近期 *+,

在中国市场将推出 2/34563 和 76/3589 :;5/0

的系列新产品，包括在国外市场引起热议的 !

英寸四核期间产品 <4563 <=2和两款不久前推
出的76/3589 :;5/0 >产品，76/3589 :;5/0 >1?

>@ AB *+,。
虽然与 *+,已经达成共识，但对于苹果来

说，通过专利战进行维权和打压竞争对手的路
还很漫长。目前的智能手机市场基本上是苹果、
三星和 *+,三分天下，从目前公布的数据来看，
三星智能手机旗舰产品 C2D21E @---今年三季
度发货量超过苹果的 6:;5/0 $@，首次成为全球
最畅销智能手机。而就在数据公布的前一天，苹
果公司股价跌至近五个月来最低点，比 F月下
旬下降 "#'以上。一般来说，一只股票在两个月
内下跌超过 "#'，通常被称为“进入熊市”，按此

标准，苹果股票已经跌入熊市价位。业界专家分
析指出，苹果之所以愿意与 *+,达成和解，或许
是想借力打压三星。三星是苹果当前最大的竞
争对手，而 *+,和三星存在直接的竞争关系。
另一方面，作为全球首个推出 D+G设备的厂商，
*+,掌握了两项与 $C D+G核心技术相关的专
利。不久前 *+,对苹果提起 D+G专利诉讼，而
法官已经认定专利有效，这意味着包括 6:;5/0 !

在内的几款设备都可能遭遇禁售。 昭琴

10年专利契约化敌为友
HTC走出苹果诉讼阴影


