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数码港带领沪港业界专家
探讨云时代的智慧生活
近日，由香港数码港与创智天地

联合举办的“云时代的智慧生活”———
!"#!全球创业周中国站创智天地系
列活动在上海召开。会上，多名世界级
云计算业界专家共同探讨了企业如何
应用云端计算技术提高产品及服务质
素，以及此契机如何为中小企业带来
商机。香港数码港技术总监钟伟强博
士表示：“云计算是新一代信息技术的
重要发展方向，是我国新一代信息技
术产业实现创新突破，跨越式发展
的战略机遇。在香港地区，我们已透
过我们的科技中心设立云计算平台
让初创企业可测试他们的产品，而个
别企业更可于上海杨浦区政府成立的
上海市云计算创新展示中心展示他们
有关于云计算的产品和解决方案。”他
希望通过沪港合作，发掘更多创意专
才，让两地产业发展更加蓬勃。

人人公司三季度财报超预期
激活用户达1.72亿
日前，人人公司发布了 !"$! 年

第三季度财报。数据显示，人人公司
第三季度净营业收入为 %&'& 万美
元，较去年同期增长 '()!*，激活用户
已超过 $)(!亿，比去年同期的 $)+(亿
增长了 !%*。根据财报，人人三季度净
营收为 %&'&万美元，超出华尔街分析
师的平均预期 ',-&万美元。其中游戏
收入为 !'!&万美元，较去年同期增长
$!&)!*，毛利润为 +&,&万美元，较去
年同期增长 $!)'*，其中人人公司旗
下的社交化电子商务网站糯米网在
第三季度贡献了 '.&万美元的净营
业收入。

亚马逊中国网站换新装
用户体验全面升级
近日，亚马逊中国宣布将对其沿

用多年的网站界面风格进行一次深入
的升级和调整，此次调整将不仅仅局
限于外观的改变，还包括操作性和系
统性的整体布局升级。改版后的网站
界面将在主页上强化商品推广活动的
可视性，新版网站的高清图片浏览模
式将大大改善视觉体验，并且整个网
站的风格将与亚马逊全球的网站设计
风格相统一。除此之外，改版后的亚马
逊中国页面还将产品布局、操作效率、
后台运作、支付便捷等方面进行调整，
给用户带来更加舒适的购物体验。

微爱花园
让微博转发成就公益奇迹
“微爱花园”是腾讯微博、腾讯教

育、腾讯公益慈善基金会联合各合作公
益机构举办的线上公益活动，旨在通过
微博凝聚大爱，关爱儿童的梦想。孩子
们的每一个愿望，像种子一样播撒在
“微爱花园”里，网友通过转发微博为心
愿种子松土、浇灌、施肥、播撒阳光，就
可以让孩子们的愿望发芽并最终绽放。
网友对小花“关爱”一次，腾讯公益慈善
基金会即捐赠 &).元作为梦想基金，当
孩子们的愿望变成花朵绽放时，腾讯公
益会用梦想基金帮助孩子们实现小小
心愿。据介绍，“微爱花园”活动传达的
是“微博转播就是做公益”的概念，希望
通过创新的互联网公益产品倡导全民
公益，使公益触手可及。网友们正在这
个爱的花园里“辛勤耕耘”，帮助孩子们
的愿望发芽生长。据不完全统计，“微爱
花园”里已经种下 %&&多个梦想的种
子，有超过 #&万的网友参与到活动中，
通过微博帮助孩子实现愿望。
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视频网站年末角力
移动视频成为全新发力点

! ! ! !继首款拥有新一代 /012 345

曲线设计的 678493 :6 ;:!,9惊
艳上市之后，同出名门的多彩
678493 < /:!.9 日前绚丽上市。
这款价格亲民的臻美智能手机不
仅拥有与 678493 :6 ;:!,9一脉
相承的时尚外观设计与娱乐特
性，更彰显自己的独特个性。

与 678493 :6 ;:!,9 不同，
678493 < /:!.9俨然一副唯美清
新范儿。黑、白、粉三种时尚靓丽色
彩，为年轻用户提供更多个性选
择；新一代 /012 345曲线设计，机
身最薄处仅为 ,)!==；尾部呼吸灯
可随手机主题变化色彩。同时，
678493 < /:!.9在性能方面也秉
承了 /012 678493 家族一贯的高
品质追求。该机搭载了 $>?@处理

器、A1B409B ')&操作系统，配合
678493独有的 C3DE=31、相册和
电影三大应用，')&英寸高清显示
屏上呈现出炫丽的用户界面。
C3DE=31 应用结合 /012 F;GHI

增强型扬声器打造出更好的音效
体验；相册应用支持多点触控的图
片浏览；电影应用可以在欣赏高清
视频的同时，实现智能搜片功能。

奥林巴斯STYLUSXZ-2新品亮相

! ! ! ! !"$!年，奥林巴斯旗下消费
类数码相机产品线的全面优化改
革，新的全球统一品牌 /:J;H/

旗下旗舰产品 6KL!诞生。
/:J;H/ 6KM!优化了机身

按键布局，实现更出色的手感，具
有继承自 6KM$ 的多功能控制
环，并加入了新的控制杆，配合多
功能控制环实现手动对焦、变焦、
手动对焦N变焦自动切换的功能；
6KM!还提供了 O1$、O1!两个自
定义功能键，可以根据使用者的
拍摄习惯，设定景深预览、自定义
白平衡等功能；此外，6KM!还可
以视情况安装可拆卸手柄，提高
相机握持手感和稳定性。

镜头方面，/:J;H/ 6KM!搭
载一枚覆盖 !-M$$!==焦段的 '

倍光学变焦 KHPQG IP>P:A;系
列镜头，这枚镜头广角端的最大光
圈是 O$)-，长焦端最大光圈 O!)%，
通光量大大优于普通卡片机，镜头
组结构中含有 I/A 镜片（超级双
非球面镜片）、/R784 ?S 镜片（超
高折射率）和 TI 镜片（超低色散
镜片），努力保证专业级的光学质
量，6K系列也是奥林巴斯消费数
码相机中 KHPQG IP>P:A;系列
镜头的唯一使用者。

视频行业 四分天下
通常在带宽和版权的巨大投

入下，视频产业常被定义成“只烧
钱、不赚钱”的行业，经过七八年
“优胜劣汰、适者生存”的自然法
则，目前剩下的竞争者仅四家：优
酷土豆、腾讯视频、爱奇艺和搜狐
视频。彼此间的竞争也是异常激
烈，从用户规模到播放时长，种种
指标都在不停地做着比较。

!&$$年，我国视频行业的市
场规模为 .!)( 亿元，同比增
,,),U，相关报告预测，!"$!年，
视频行业市场规模将实现翻番，
在这片前景一片美好的土地上，
本该是茁壮成长的视频企业却纷
纷面临着巨大亏损的尴尬场面，
对于如何实现盈利的问题，大家
都在摸索前进的路途上，依据不
同视频网站对于盈利预期时间的
表述，预计 !"$+M!"$'年视频产
业将步入整体性盈利阶段。

艾瑞 9HV84:435E84 最新的视
频网站 , 月综合服务监测数据
（WX网站端YWX客户端）显示，优
酷土豆合并后依然还是行业老
大，合并的用户月度覆盖达到了
')(%亿。对于没有搜索流量导入
的后起之秀腾讯视频来说，凭借
着客户端、弹窗等自身优势，步入
到行业老二的位置。数据显示，腾
讯视频月覆盖用户数稳居第二位
置，并已经形成强势冲击第一的
局面。爱奇艺被百度全资收购后，
无论从资金实力还是搜索流量导
入方面都更具优势。同时，有着独
立上市目标的搜狐视频凭借其在
购买大剧方面的独特能力，占据
着视频产业的一方天地。强敌面
对面，竞争在所难免。

移动视频 硝烟四起
伴随着移动互联网的发展，

视频网站纷纷推出自己的 A77产
品，目的就是在移动互联网的产
业中站住脚跟，而后能分得一杯
羹，当然，这样的做法无疑是向客
户端视频发起了正面挑战，由此
可见，移动互联的竞争开展得如
火如荼。

目前移动视频已经成为移
动互联网的主力应用之一，占
据了所有移动数据流量的 ."*

左右，对于拥有众多内容资源
的传统视频网站而言，移动视
频又将成为一个新的发力点，
在强有力的内容保障下，为后
期移动视频广告的发展提供了
巨大的平台。

据艾瑞最新发布的 $" 月视
频网站排名显示，在日均覆盖量
前十名中移动客户端视频仅占
两席，覆盖人数为 $.-()'万人和
$$!$)' 万人，分别位列第五位和
第九位，其总和与第一名优酷相
比仍差 ++$),万人。由此可见，传
统视频网站的影响力的确惊人，
在拥有如此多受众的前提下，为
移动视频的发展奠定良好的基
础，也为传统视频转入移动视频
的竞争增加了信心。

付费模式 内容至上
目前国内视频行业正在逐步

形成新的格局，但不可否认视频
内容的过于同质化也让用户的忠
诚度着实难以提高。在业内人士
看来，国内视频网站之间会因同
质化严重将变得更加激烈。视频
网站前期一直实行免费观看，但
面对巨大的成本压力，为了生存，
收费制度的推出成了网站的救
星。收费的内容通常都是最新发
布的内容，视频质量较之免费内
容来说绝对有很大提升。然而受
众普遍已经习惯了免费收看，在
这样的大背景下，要从受众的口
袋里掏钱恐怕不容易。

对此，腾讯在线视频部总经
理刘春宁表示，未来腾讯视频会
加大在内容和体验上的建设。
“在内容方面，我们会持续投入。
一方面会采购目前市场上最好
的内容，另一方面会加大自制出
品，在原创节目、网络剧、微电影
方面下工夫，创作出更多适合互
联网人群和腾讯视频用户喜欢
看的内容。在产品体验方面，我
们会创新更多编码技术，提升用
户在清晰度、流畅度上的观看体
验。” 朱凤

我国的传统视频网站从兴起到目前几家垄
断，竞争的激烈性是可想而知的，视频网站新的
格局正在形成。与此同时，为了实现盈利，传统视
频网站不仅增加了收费制度，也跃跃欲试地加入
到了移动视频的战争中。来自91无线Q3报告
数据显示，2012年Q3手机应用下载量TOP200
中，视频播放类的应用仍稳居首位，在进入
TOP200的视频播放类应用中，包含老牌客户
端视频、传统网页视频、基于移动视频，三方都在
抢夺移动视频市场这块大蛋糕。而最终谁能占据
有利位置，内容变成了关键资源之一。


