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城市品质

! ! ! !化高峰的“禹化”依然坚持着倔强的“犀利”；黄
海兵的“战袍”延续着一贯的“简约”；梁雪将大自然
的瑰丽转化为刚柔并济的“不经意间的惊喜”……在
第三届中国时尚同盟的设计师品牌发布活动上，!"
位中国青年设计师用其作品，诠释着中国设计师品
牌最前沿的时尚价值。
随着中国经济的持续增长，孕育了新兴中产阶

层消费群，为高素质的生活时尚产品提供了庞大的
市场商机。中国市场的发展正在经历从单元到多元，
由大众化向个人化的转变。“设计师品牌”正好顺应
了多元化和个性化服务的需求。越来越多的人需要
带有强烈的设计风格，甚至与众不同的服饰语言，来
表达自己的审美倾向和世界观。敏锐且富有活力的
年轻设计师们不仅希望打破老爷级的洋名土牌霸占
市场的格局，也期待改变多年以来外界将“#$%& '(

)*'($”等同于劣质的刻板印象。
但是中国的设计师品牌市场目前还处于初级阶

段，还存在着诸如产业链脱节，设计师和设计师品牌
脱节，市场需求与原创人才脱节，资本和品牌经营脱
节等问题。此外，中国青年设计师的创作环境也亟待
优化。设计师晨特兰介绍：“欧美时尚产业的工业链
非常成熟，比如意大利，它的面辅料市场非常发达，
研发能力非常强，可以为设计师提供更多更新的富
有创意的选择性。而在国内，更多的面辅料问题可能
需要设计师亲自去研发和设计，是一个很大的局
限。”面料生产技术和设计创新满足不了服装设计师
的需求，没有好的面料设计和先进技术就没有办法
创造出更好的产品，只有两方面很好地结合起来，才
能让彼此更强。为此，今年中国时尚同盟与中国国际
纺织面料及辅料博览会强强联手，为发布活动纳入
了新的分支———中国国际面料时尚秀。以成衣动态
发布和静态展示的形式进行，让专业观众更贴近面
料，有利于建立更和谐的供需关系。
而在这个看似热闹实则残酷的环境下，中国设

计师品牌要如何才能走出自己的未来？巴黎高级时
装公会主席迪迪埃·戈巴克对此表达了审慎的态度：
“中国有工业营销式的品牌，但在设计师品牌方面，
是否能发挥好设计师潜力，创造出具有国际化设计
特色的品牌，现在无法定论，这需要时间。”乐乐

! ! ! !经过秋冬醇厚的沉淀，崇尚极简主义的 #$+',!

-+./0在即将到来的冬末春初之际，将摒弃繁芜和浮
华，以雅致的线条、素净的色彩、空灵的设计，让都
市的喧嚣突然失声。

在于水舍举行的新品发布会上可以看到，全新
春夏系列充满简洁纯净的清新白和古典优雅的诗
意灰，碰撞黑、金、酒红、明黄，恰到好处地涂抹出琳
琅满目的意外色彩之美；简约干练的西装、无领小
外套搭配崇尚自由感的阔腿裤和长裙，硬朗廓形的
服装里充盈着柔美的蕾丝细节，写意的水墨印花、
不对称裙摆和巴洛克奢华纹理，均勾勒出新颖独特
的设计感。
整场发布会犹如一场艺术与时尚的对话，舞台

是修饰道具，服装是鲜活言语，深度诠释了一场高端
时尚的意外之美。 小可

! !!"后"是消费主体

根据财富品质研究院《1231中国奢侈品报告》显示，中国二手奢侈品市场
的消费者具有四大特征。
其一，时尚年轻的“42后”为交易的主体，其次才是“52后”。可见，“42后”

的消费群体年轻时尚，向往并追求奢侈品，但对价格反应敏感，所以物美价优
的二手店是满足其消费需求的理想选择。其二，资产大致在 6722万元以下的
“富豪身边的人”，是二手奢侈品市场最活跃人群。他们向往富豪的生活方式，
但又限于财力，二手交易正好满足了其消费需求。其三，本科学历的消费者更
愿意交易二手奢侈品。可见，受教育程度较高的消费者（含本科及研究生）消费
心态更开放，乐于接受新事物。其四，二手奢侈品交易市场的主体是女性消费
者。男性消费者爱面子，交易二手奢侈品对他们来说“有失身份”，而女性的消
费行为较感性，易受周围环境影响，且比较重视现实利益，二手奢侈品的低价
优势对其有极强的吸引力，通过转让闲置奢侈品流通变现的方式，更是极大地
迎合了女性消费者想要拥有新品的消费需求。

市场容量不断扩大

拥有 89年历史的日本二手品牌专门店 :;<=> ?@@，可以说是二手奢
侈品店的鼻祖，主营的货品涵盖皮具、腕表、珠宝等。自从 A788年南京西路店
开业之后，近日又在上海瑞金一路淮海中路口新开店铺。可见，尽管 A78A年
经济增速趋缓，但这丝毫不影响二手奢侈品店的扩张。值得注意的是，许多新
扩张的二手奢侈品店，不再集中在北京、上海等一线城市，已经在向一些二线
城市扩展。
“一线城市的奢侈品市场比较成熟，奢侈品消费也逐步趋向理性，消费者

的消费观念比较开放，乐于接受新的消费主张，因此二手奢侈品市场的主战场
仍在一线城市；但是二线城市二手奢侈品市场刚刚萌芽，正是企业迅速占领的
最好时机，有利于培育消费者，引领新的消费观念不断转变。”财富品质研究院
院长周婷表示。

另外，调查还显示，二手奢侈品市场最受欢迎的品牌依次为爱马仕、路易
威登、香奈儿、普拉达、迪奥、百达翡丽以及劳力士。这些在二手市场受欢迎的
品牌，无一例外在中国拥有超高市场知名度和市场认可度，优异的口碑孕育了
巨大的潜在客户，直接促使这些品牌继续在二手市场保值增值。叶子 文 #$图
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二手奢侈品,闪闪有人爱
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! ! ! !无论是在北京!上海"还是东京!巴
黎"奢侈品专卖店附近"总能找到门面
不大的奢侈品二手店#不少大牌的经典
款产品"专卖店找不到"却可以在二手
店找到$ 更亲民的价格"更环保的消费
理念"二手奢侈品在经过清洁%保养和
翻新之后"一样闪闪有人爱$


