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讴歌国产箭在弦上B21
英菲尼迪国产车型公布B23

东风乘用车品牌发布B18

从上海车展看汽车业三大变化

! ! !月 "日，“全新中国力
量 全新荣威 !!#”羽泉上海
演唱会气氛破表，成为集聚
和展现 $# 后全新中国力量
的一场里程碑式的盛会。在
激励了 $# 后一代青年人的
“羽泉”组合的激昂歌声中，
上汽第二代战略产品全新荣
威 !!#，携第二代数字轿车
科技 %! &&焕然上市，中国
的中级轿车市场至此诞生了
一位新的主角。
全新荣威 !!#共有 '款

车型，分别搭载 ()$%**+和
,)$+两款高性能发动机，配
有 +-+ .速油冷双离合及 !

速 /+两款变速器，价格从
,,)$$万0,$)1$万元。
作为上汽第二代产品的

战略车型，“第二代全时数字
轿车”全新荣威 !!#有着傲
视同级车型的产品力绝对优
势，使中国品牌真正昂首挺
胸，实现“以技术攻略市场”。
全新荣威 !!#是上汽首

款基于 %&-全数字革新开发
系统打造的车型，从研发到
生产制造，都实现了“全数字
化”，研发标准与制造标准都
有了极大的提升。其所搭载
的“%!!”数字智能化系统，
更是以前瞻的技术突破引领
中级车发展趋势，将中国汽
车的科技水平与技术含量提
至一个全新的高度，实现了
产品力优势的全面升级。
全新荣威 !!#配备 ,)$+

和 ,)$%**+ 两款全铝高性
能发动机，动力澎湃，且更适
合中国路况；+-+ . 速油冷
双离合变速系统更是全新荣
威 !!#的最大亮点，合资产

品仅在高端车型上才使用的
湿式双离合模式，耐热性、稳
定性和可靠性更高，并可承
受 2.34)5 的超高扭矩输
出，传动效率超过 637，从而
在操控性、舒适性和燃油经
济性等各方面都大幅度领
先。
全新荣威 !!#还配备有

众多在豪华车型上出现的高
端数字化配置，包括“-89:8;

-8<= 数字智能启停节能系
统”、“>?@ 一键式电子驻车
系统”和“A<BCDEF:9GHI 色彩
定义数字仪表系统”都成为
全新荣威 !!3 的标准配置，
特别是“-89:8;-8<= 数字智能
启停节能系统”，使消费者
在享受前沿科技的同时，有
效降低了油耗和碳排放量。

数据显示，全新荣威
!!3的综合油耗比上一代产
品下降 ,!7以上，,)$J 排量
的油耗几乎与市场上主流
,)!J排量的车型相当，真正

实现了行驶性能与燃油经
济性的完美统一。

此外，全新荣威 !!3 搭
载 DBK94I8 2L 数字智能网
络行车系统，全方位涵盖语
音控制、娱乐资讯、驾驶信
息、行车控制和救援求助等
数据移动互联服务功能，轻
松实现消费者的信息化、智
能化汽车生活。

可以这么说，全新荣威
!!3作为“第二代全时数字
轿车”，正以越级的数字智
能配置，领航数字化的汽车
时代。

作为“第二代全时数字
轿车”，在全新荣威 !!3 以
高科技含量和技术水平锻
造而成的超强产品力之外，
更有着一股年轻且朝气向
上的时代气质，是为 $3 后
消费群体量身定做的高品
质中级轿车。

从 133$ 年第一代荣威
!!3 上市至今的 ! 年间，$3

后一代也已经日渐成长，并
已然走到了社会舞台的中
央，正在用他们的实力和担
当向全世界展示不断崛起的
“中国力量”。全新荣威 !!3

可谓应运而生，专为崛起中
的“中国力量”$3后而打造。

与其他消费者不同，$3
后作为“数字化的一代”，他
们对于汽车的要求，除了父
辈们所需要的空间、兄长们
追求的动力和操控之外，更
强调在路途中随时享受高
科技、数字化的智能行车体
验。为顺应 $3 后消费者书
写的新标准，“第二代全时
数字轿车”全新荣威 !!3，再
度进化了整车的数字科技，
无论是从操控性、科技感、
时尚感还是环保理念上都
完全满足了 $3 后的需求，
以高科技、高品质为 $3后消
费者打造了一款具有国际水
准的中级轿车，重新定义了
中级车新标杆。 余音

! ! ! !上汽乘用车在自主品牌的发展中可谓独树
一帜，荣威和 /L双品牌均在自主品牌中占据
相对高端的位置。今年上海车展，上汽乘用车利
用主场之利携全线产品出阵。上汽集团执行副
总裁、乘用车公司总经理陈志鑫，上汽乘用车公
司副总经理蒋峻在车展现场接受了记者专访。

在车展现场看到上汽第二代荣威 !!"非常

惊艳!#$品牌也经过几年的积累!去年突然爆

发!感觉是守得云开见月明!在消费者心目中的

美誉度正在不断提高" 请问上汽打算如何深化

打造荣威和#$两大自主高端品牌#

这次车展! 首先就是全新第二代荣威 !!"

的首次亮相" 它搭载了 #$#%速油冷双离合系

统!在同等条件下节能 &'(左右!且基本配备了

$)*+),$)-.数字智能启停装置" 第二代荣威 !!"

可谓重新定义了中级车的新标准"其次!这次车

展我们还有一辆全球首发的 $/0概念车呈现!

就是12 3$" 它和其他的英式设计 $/0稍有

不同!定位是年轻人!定价也更加平易近人"

上汽自主品牌在 '"&4年设定的目标是要

完成 '5万台的销售目标!这个目标对我们来说

非常具有挑战性"在做产品的同时!我们还注意

到汽车市场不仅仅只是新车的销售市场! 还包

括二手车!庞大的汽车服务市场!所以我们#宅

捷修$的服务特色还是今年的一个重点!上汽每

年要花出很大的投入!不断推出新的服务项目%

上汽是一个非常敏锐的企业! 别的企业要

做服务时!上汽已经推出宅捷修$别的企业要说

新能源商业化时!上汽已经有荣威 %!"在销售"

请问上汽做自主品牌领先的核心机制何在#

我觉得上汽不能说是敏锐! 应该说是快速

响应!主要与我们的理念和核心价值观有关"上

汽不是说为了做车而做车!要做百年的老店!实

现长期的&可持续的发展"一方面上汽作为一个

国有上市大公司! 肩上承担着国家的责任和义

务'另一方面也要想到百姓!回报社会!开发出

的车型要符合能源&环境&环保各方面需求" 所

以我们自主品牌刚刚上来的时候! 我们就提到

产品质量是自主品牌的生命!从去年下半年开始!我们提的是

产品质量要成为我们自主品牌的优势" 我们现在下线的荣威和

12的产品质量!基本上和强势的产品在同一个技术水平"

另外!上汽整个体系力量相当强大!我们整个业务是比较

完善的!我们有中国最强大的零部件体系&服务贸易体系&金融

体系及整车体系" 不过!我们自主品牌还是要卧薪尝胆!还是要

如履薄冰!兢兢业业!关键是在你的技术&核心能力" 要做成一

个大的可持续发展的&和海外进行竞争的企业!核心能力和海

外营销是我们的重中之重" 张云

上汽第二代战略车型用技术重新定义中级车
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! ! 随着 13,2 上海国际车展的闭
幕，,3天的喧嚣终于归于沉寂。然
而透过本届车展可以看出，随着近
年来我国汽车保有量快速增长，社
会和环境压力日益突显，当今汽车
行业也正在悄然发生三大变化。

开启小型化汽车时代
本届上海车展，占据主角的不

再是那些“大而全”的 @级车和 A

级车，大型 -M*和全尺寸 -M*也渐
渐降温，反而那些尺寸略小、性价比
更高、更加个性化的小型车成为了
车展的明星。

奔驰全新的 N 级车、丰田新
ONP&-、新 *&Q-、长安福特翼博、别
克昂克拉、全新爱丽舍、新嘉年华、
广汽本田凌派和全新理念 -(、东风
日产的玛驰 ()1+、昌河铃木全新利
亚纳 N.、华晨中华的新款 R223，以
及众泰汽车全新 S(33等等，都为上
海车展的小型车阵容增光添彩，为
中国消费者提供了高中低端小型车
的多样化选择。事实上，本届车展上
看到的仅仅是一个缩影，随着各大

汽车巨头纷纷发力，我国的汽车市
场正刮起一股“小型车”的旋风。一
个以精品小车为主导的小型化汽车
时代正在逐渐开启。

小型车带来的好处是许多中大
型车所无法比拟的，包括大幅降低
的油耗和排放、停车便利性和在交
通拥堵路况下的灵活性。对于厂商
来说，生产小型车不仅能够节约资
源，还能切合消费者需求，可谓一举
多得。

开启小型化汽车时代，既是为
了应对国内汽车消费市场日趋严峻
的燃油消耗、环境污染、道路拥堵、
限购限行等多方面压力与挑战，也
顺应了中国消费者逐渐成熟、理性
消费的现实，以及国家倡导生态文
明社会建设的要求。

新能源发展日趋理性
纵览本次上海车展的新能源车

展品，不难发现新能源汽车的发展
正日趋理性，尤其是本土汽车企业
的表现非常明显。在以往车展上，参
展的新能源汽车主要由本土汽车企

业提供，而今年国内车企展出新能
源车 2!辆，仅占此类车型总数的三
分之一多点。市场现实是：13(1年
末，国内共销售新能源车型 (1'6(

辆，离“!3万辆”和“!33万辆”的规
划目标相去甚远，新能源汽车市场
迟迟得不到突破，量产化还有很长
一段路要走，新能源车开始回归理
性务实的技术路线。

从长远看，电动车和燃料电池
车是未来的方向，但大多车企还是
把它们回归到了应有的位置，而现
实的渐进的技术路线，成为了本次
展示的主流。目前需要下功夫解决
新能源汽车自身存在的一些问题，
比如电池的成本、能量密度、安全性
以及使用环境的问题。做一些实际
的工作，才能在市场当中赢得真正
属于自己的一席之地。

不过从车展上看，很多企业继
续坚持进行着新能源汽车更深入的
探索。戴姆勒和比亚迪合资开发的
腾势电动车，其中一项关键技术是
高压安全性，一旦发生任何异常情
况，会自动切断能量流，最大程度地

保护驾驶者和乘客的安全。上海大
众也推出了针对中国市场量身打造
的首款纯电动朗逸概念车，这也是
大众首款完全在中国开发的车型。
另外，在车展上，有的电动概念车采
用了碳纤维材料，表明了在电动车
身轻量化方面的新探索，还有的概
念车采用 -N/&即智能手机应用程
序系统提供导航、音乐播放器、显示
充电状态，可以探测周边其他车辆。

跨国车企本土化提速
很大程度上，一个跨国车企成

功与否，取决于它在中国本土化的
深度和力度。要想真正夺得这个中
国市场未来的话语权，最好的出路
就是深入研究中国市场的发展形
态，深入了解中国消费者的需求和
消费趋势，加速深化本土化融入，创
新发展具有竞争优势的产品。

本届上海车展，作为上年全球
车企“老大”的丰田无论是展台布
局、展车造型还是新技术、新战略，
都展示出本土化，并推出了两款专
门为中国消费者设计制造的新

车———T+—R+“悦佳”和“+QOQ+N

%I9:亲”量产小型车。这两款车在研
发阶段针对中国消费者的喜好进行
了大量调查，从车身大小、外观颜色
以及内饰设计等多方面进行了调
整，力争能最大限度地满足中国消
费者的需求。

本届车展英菲尼迪公布了将于
13(" 年在中国实现本地化生产的
两款车型：英菲尼迪 U!3J和英菲尼
迪 UV!#J。作为本田的豪华车品牌，
讴歌也在本次车展上“落地”，今后
讴歌将加大在中国的本土化力度，
并将会针对中国市场进行特定的车
型研发。另外，越来越多的豪华品牌
都在加快进口车型的国产化进程，
如凯迪拉克计划每年引进一款新车
国产直至 1#,.年。

在本届上海车展上，越来越多
的真正以满足中国消费者需求为设
计原点、并从中国出发的全球旗舰
车型全球首发，预示着全球汽车研
发设计领域从此将吹起“中国风”，
甚至由此迎来全新的“中国时代”。

李永钧


