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! ! ! !本报讯（记者 王剑虹）上海
昆剧团纪念非遗系列演出昨晚在
逸夫舞台举行，“水磨不言”情境
昆乐会把平时一直“躲”在幕后的
乐队推到了舞台中央! 成为整场
演出的主角，受到了观众的追捧。
昨晚的昆乐会以一曲热闹的

打击乐联奏开场，平时的“幕后英
雄”们纷纷站到了舞台中央，一曲
联奏赢得多次热烈掌声，鼓师炫
技时观众的回应更是热情，叫好
声不绝于耳，这也是其他音乐会
难得一见的场面。上半场的演出
大部分都是小型作品，三五位乐
手在稍稍幽暗的舞台上或坐或
站，背衬水墨风格的多媒体大屏
幕，静中有动，颇有意境。《孽海
记·思凡》中的一支“风吹荷叶煞”
还配合了一段别致的演员表演。
演奏的作品中既有融入相当多创
新意识的曲子，也有基本依据昆

曲原有曲牌改编而成的。下半场，
整支大乐队上场演奏了《牡丹亭》
组曲和《班昭》组曲。在将一些观
众耳熟能详的曲牌重新编排组合
的同时加入了新的配器、新的元
素。作品的气派明显与上半场不
一样，但从另一个角度来讲，似乎
还是上半场的作品气质上更接近
昆曲本身。
昨晚的演出，除了真正的主

角———乐队，也邀请了几位演员
在部分作品中担任演唱。上半场
由昆曲表演艺术家张静娴和“昆
三班”的花脸演员吴双分别演唱
了《钗头凤》中的“望塔山”和
《水调歌头·明月几时有》。下半
场的《牡丹亭》组曲和《班昭》组
曲中也都加入了演员演唱，但相
对于以前常见的昆曲“演唱会”，
昨晚的演出是一场真正的昆曲
“音乐会”。

上海5企业入选第五届“文化企业30强”

借势撑杆“跳”得高
创新驱动“走”得远

“幕后英雄”走上台
昨晚“昆曲音乐会”让人耳目一新

!昨晚!水磨不言"情境昆乐会一场景 图 "#

! ! ! ! !昨天，第五届中国“文化企业
$%强”名单在由中宣部、商务部召开
的文化贸易工作座谈会上发布，本市
&家文化企业入选，创下本市入选企
业数最多纪录。这 &家企业是：
"上海东方传媒集团有限公司

"上海电影#集团$有限公司

"上海文广演艺#集团$有限公司

"百视通新媒体股份有限公司

"上海盛大网络发展有限公司

较之往届，今年“文化企业 $%

强”呈现出总体实力更强、涵盖门类
更广的特点。据了解，今年“$%强”企
业总主营收入首次超过 '(((亿元大
关，达到 )(*+亿元，比上届增长
),-。在涵盖门类上，首次有工艺美
术企业、新媒体企业和跨领域、跨行
业经营的综合性文化企业等入选。

龙头企业推动产业发展
作为全国文化产业的重镇，本

市 &家企业入选全国“文化企业 $%

强”，这真实反映了上海十年文化体
制改革的成果，体现了上海文化产
业发展的水平。上海 &家入选企业
在其所在的文艺演出、广播电视、电
影产业、互联网和新媒体等领域内
皆属全国龙头企业，其所拥有的核
心竞争力不仅确立了自身的行业地
位，同时也体现了上海相关产业的
总体发展水平。

上影集团坚持“开放促改革、合作
促发展”战略，初步形成了电影电视剧
制片、发行放映、技术服务、媒体传播、
拍摄基地和电影教学等相互支撑的完
整产业链。去年主营业务收入 )./)亿
元，与 .%年前相比，净利润增长了
.)0倍，上影集团总裁任仲伦说，奇迹
离不开中国电影市场整体繁荣之
“势”，更离不开上海完善的文化配套
政策这根“撑杆”。以“产业链完整、多
片种繁荣”为目标，上影集团已在全国
,$个城市建立 ..,&块银幕，成功实
现跨区域经营。去年，上影集团完成故
事片 &部，电视剧 +部 )$*集；上影集
团出品和联合出品的作品共获得 &&

个奖项。正在举行的戛纳电影节上，导
演贾樟柯加入上影后的第一部新片
《天注定》闯入主竞赛单元，由上影牵
头、《雨人》导演巴瑞·莱文森执导的
《魔咒钢琴》也在紧张筹备中。

技术创新带来世界地位
百视通新媒体股份有限公司

（以下简称“百视通”）的核心竞争力
清晰明了，它自主研发的 12"3核
心技术平台和新媒体技术系统，使
百视通能够在低速率网络传输的情
况下，保持 12"3的播放流畅，为用
户提供良好的观看体验。这一独门
利器使其在全球竞争对手中脱颖而
出。'4.%年，百视通向法国电信输

出了 12"3 核心技术；)%.. 年则与
印尼在此基础上进行了全方位的新
媒体技术服务合作；目前百视通不
断加快文化“走出去”步伐，以新媒
体技术服务出口带动数字文化内容
和平台输出，打造了“技术输出、市
场联营、内容集成、资本合作”的新
媒体跨国合作模式。

产品创新引领文化潮流
作为文化企业，如何实现社会

效益和经济效益的双赢是个难题，
上海文广演艺（集团）有限公司（以
下简称“文广演艺”）用产品创新的
形式很好地破了题。)%.)年，文广
演艺集团共演出 ..$%5场，主营业
务收入 )6&0亿元，其中演出收入达
.650亿元。
近年来，话剧热在上海持续升

温，随着越来越多的市民成为话剧
迷，话剧真正走进了市民文化生活，
而文广演艺旗下的上海话剧艺术中
心则起了重要的推手作用。正是上
海话剧艺术中心进行产品创新后推
出的小剧场话剧模式，让更多观众
走近了话剧。另外，文广演艺几年前
推出的“周立波海派清口”产品以创
新赢得了市场。最近，经过精心策划
的又一档新产品“上海爷叔讲上海”
刚推向市场，就赢得了不错的口
碑。 本报记者 罗震光


