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! ! ! !由唯众传媒制作的《一起聊聊》每
逢周四在央视一套播出，节目不但让易
中天教授担当主持人角色，而且回归了
他最初的学者身份，他不说三国说中
国，不说历史说当下，开聊的是最草根
的民生热点话题“面子”，从“死要面子”
的典故，到甲骨文“面”字的玄机，再到
“亮相”和“摆谱”的由来，“易式风格”十
足，“易家之言”深入浅出地解读了中国
的“面子”问题，让观众听得津津有
味，大长见识。

易中天说：“我都这么一把
年纪了，一不求名，二不求利，
就图个
新鲜。
我想不
断 尝
新，体验丰富的人生，让自己再活一回。
在《一起聊聊》中做到刷新自己。”

本报记者 俞亮鑫

收视本无罪
收视率被称为万恶之源，实在是有点

冤枉的事情。目前的电视剧市场收视率
确实起到了举足轻重的作用，这个毋庸置
疑，而对吸引广告也是非常关键的一环，
对于整个电视业的评价体系都是至关重
要的，毕竟数据化才是发展趋势，情感判
断可能比数据判断更加让人无法接受。
针对新闻出版广电总局新政，普通观众难
免担心：“那 !"#是很难评价，什么叫思
想内涵，由谁来评判也是一个问题，与其
这样还不如相信数字，至少能证明多少人
看了。”某电视台的电视剧采购主管张敏
撰文沉痛自我剖析：“单纯追求收视率不
能简单归结为是收视率错了，错的是我们
在追求收视率的时候手段、方式、方法等
出了问题，缺少自我约束与职业约束甚至
是必要的道德约束。”

五个大问题
具体来讲，目前收视率的问题包括以下

五个方面：第一，针对中国国情来说样本户
不够多，一个上千万人口的大城市，只有 $""

户左右的样本户；第二，样本户的分布，各种
数据网取样都很混乱，都拣有利于自己的说
事；第三，电视台作为收视率的最大受益者，
纷纷利用各种手段和方法维护伪造收视率，
而数据公司本来也在迎合各家主要播出平

台；第四，广告公司投放策略现在一味追求高
收视点的节目，造成了热点节目广告时段严
重不够用，而有特色、特性、有自己定位和
差异化收看人群的节目没广告的尴尬；第
五，样本数量之少，使得污染样本户成为
非常简单的事情。$""户样本，你只要污染到
%"到 &"户就可以操纵一定范围的数据了。

唯有市场化
建立新的评价体系确实是当务之急，

不过大多业内人士对此并不敢抱有太大
希望。编剧汪海林不无担心地指出，“所谓
‘思想内涵、题材创新、艺术价值、美誉度、
市场竞争、制作水准’说不定全部可通过
金钱进行伪造。所谓‘调整收视率样本构
成’，那可能是要在电视剧领域搞歧视，也
就是三家贫困家庭的收视率不如一家有
钱人的收视率。”其实，我们不反对以学历
收入水平为参照项统计高端人群收视偏
好，但想提醒说不能人为对样本进行筛选
限制，因为你把经过挑选设计过的人群收
视当成普通人群收视发布根本就是欺诈。
评论人梅子笑犀利地指出，“国内收视

率由一家全封闭的商业机构测定，样本的
抽取、样本的特性没有第三方监控———我
个人觉得是非常不安全的，只有市场化才
能解决。”她建议开放市场，以政策保证国
内其他成熟的市场调研公司进入收视调
查这一领域。 本报记者 孙佳音
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! ! ! !本报讯（记者 张艺）& 月 '(

日，由吴征先生出任主席的七星媒
体集团旗下的七星电影在戛纳宣
布：七星电影将与全球最成功的动
作片暨独立电影制作人之一，法国
人皮埃尔)安·勒·伯盖姆组建合资
公司———天使风暴娱乐公司。
作为高蒙电影公司前首席执行

官和欧罗巴电影公司的前首席执行
官、共同创始人、制作人，皮埃尔*

安·勒·伯盖姆是全球最成功的独立

动作系列片《飓风营救 '》《非常人
贩》之一、二、三的总制片人。

皮埃尔*安·勒·伯盖姆擅长制
作投资成本相对不高但平均销售收
入及投资回报性价比极高的电影，
当年由他担任制片人的《飓风营救
'》仅法国地区的预售收入即已收回
总投资成本，创造了独立动作电影
低投资高回报的最佳纪录，皮埃
尔*安·勒·伯盖姆堪称全球最成功
的独立商业动作电影制片人。

吴征携手金牌制作人
七星电影欲掀“天使风暴”

不说三国说中国 不讲历史讲当下

“易家之言”开聊“面子”

! ! ! !本报讯 +记者 俞亮鑫,东方卫
视闯关益智类节目《梦立方》自推出
平民专场后，有观众发现，节目似乎
在走真人秀爱讲故事拼眼泪的老套

路，几位选手几乎全在节目中落泪，
引起质疑。对此，节目组回应道，节
目中选手的故事全是真情流露，但
节目不会单纯以故事来挑选选手。

!梦立方"申明#

不以故事挑选手

“终于要在万恶的收视率头上动土了。”新闻出版广电总局22条令
对电视剧的评价体系作出了重大改变。一是对于电视剧评价，收视率仅
占40%权重，思想内涵、题材创新、艺术价值、美誉度、市场竞争、制作水
准要占60%；二来要强力调整索福瑞样本户，以文化和收入水平为依
据。“这都是好事，做好了或能改变收视率倒逼好剧出局的丑陋现象。但
说来容易做来难。”剧评人李星文不无担心。

! 易中天开聊 图 !"


