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车界车市 /
! ! ! ! !"#$年一季度，中国豪华车市
场销量紧急“踩刹车”，出现快速萎
缩的状况。但与之形成反差的是，豪
华品牌车企对中国市场采取了激进
的网络扩张模式，扩张热情丝毫不
减，并兴起了新一轮的“开店热”。但
在这片繁华背后未必都是风光。

“最大”接踵而至
%月 $#日，一汽&大众奥迪授

权的永达奥迪旗舰店正式开业，位
于浦东申江路的这家旗舰店投资近
!亿元，是全球最大的奥迪 '(店，
拥有 ')* 万平方米的超大展厅，以
及“奢侈”的 '层楼面。

*月 +日，全球规模最大保时
捷培训中心和最大的保时捷中心之
一———上海外高桥保时捷中心的建
设工程正式启动，总投资达 !)#%亿
元，占地近 #)%万平方米，计划于
!,-'年 .月正式开放。

而早在 ' 月 #% 日，/01 在全
球范围内的第一家 /01品牌体验
中心同样落户上海。

目前中国市场已是全球豪华车
品牌涉猎的主要目标，纷纷加大开
店力度和加快织网速度。奥迪则计
划每周新增一家经销商，计划到
!,#.年，经销商数量将提高到 %,,

家以上；宝马、奔驰也计划在中国渠
道扩张的速度保持在每年 $% 家和

!%家；凯迪拉克计划在全国 #*,家
网络基础上增设 ', 家经销商和
',,个展厅；宾利计划今年继续挺
进二三线城市，销售网络将在 ',个
城市逐步实现覆盖；保时捷则计划
到 !,#2年，在中国的经销商从目前
的 %"家扩张到 -""家。

除了渠道扩张之外，处于追赶
者的豪华车企们正在纷纷寻求在华
加大国产力度的可能，例如日系的
英菲尼迪、美系的凯迪拉克、吉利控
盘的沃尔沃、奇瑞合资的捷豹路虎，
雷克萨斯、讴歌也在上海车展期间
表达了在华投产的意愿，克莱斯勒、
3445和林肯的国产同样蠢蠢欲动。

动荡加重隐忧
在经过多年井喷式的发展后，

豪华车市场在今年迎来了首个销量
寒冬，市场整体增速明显放缓。据乘
联会数据显示，今年前 '个月豪华
车市场平均增幅为 26$'7，低于乘
用车平均 #.6!7的增长水平。而奔
驰前 % 个月在华累计销售 .6+' 万
辆，同比下滑 $627；日系的雷克萨
斯在第一季度下滑了 ',7，英菲尼

迪和讴歌在华终端销量也分别下滑
了 !27和 !+627。
相较去年豪华车整体超过 !,7

的增长水平和不少品牌动辄翻倍的
销量增幅，今年豪华车市场可谓温
度骤降，豪华车企们在这个春夏已
经感受到了浓浓的寒意。

据知情人透露，去年经营状况
相对较好的几家宝马经销商整体毛
利率约在 #6%7左右，但是今年仅为
#7左右。加上人工成本、宣传费、固
定资产的折旧等费用，利润更低。

今年，豪华车市回落到个位数
增长后，库存压力、资金占用等问
题，或给这些新加入“豪华阵容”的
经销商敲响了警钟。面对车市增速
放缓和市场竞争加剧，经销商也不
得不以价格换市场，降低资金链断
裂的风险。

豪华车的繁华背后已然未必风
光，尤其是经销商的日子并不好过。
除了来自竞争对手的压力外，厂家
在华网络扩张步伐加快，豪华车经
销商面临着同品牌下“僧多粥少”的
生存危机。尽管豪华车经销商相比
普通品牌日子好过些，但未来的隐

忧或许更大。
经销商逆势扩张潮，一方面是

因为去年、前年过于乐观的车市环
境，令经销商投资豪华品牌的热情
高涨，新店开张只是按计划推荐的
项目。另一方面，豪华品牌对经销商
仍有难以抗拒的诱惑。尽管激进的
布网策略与目前中国豪华车市目前
的整体境遇并不吻合，但出于对豪
车品牌未来增长的乐观预期，不少
经销商显然愿意放眼于未来，采取
“养着店”、“占个位”的思路，等待爆
发的机会。

变数不期而遇
近期，关于豪华车将添征 !,7

奢侈品税的消息甚嚣尘上，据中国
汽车工业协会一位不愿意透露姓名
的人士称，财政部正在制订该政策，
但尚未进行到民意征集阶段。另据
英国《金融时报》报道，中国与欧盟
之间的贸易争端或将扩大到豪华汽
车领域，为“反击”欧盟对中国光伏
产品临时反倾销税，中国酝酿对欧
盟豪车启动反倾销调查。若此次对
欧系豪华车调查正式启动，相关欧

系品牌在华销售将受直接影响。
除了过快发展导致的消费透

支、越发严格的公车限购措施等因
素，国民经济的增速放缓也是致使
豪华车销量严重受挫的重要原因。

面对诸多政策的不确定性和逐
步走向“软着陆”的国内经济发展趋
势，诸如产销规模与售价不平衡，消
费心理发展不健全等之前隐藏已久
的问题会陆续暴露。据尚普咨询发
布的《!,#$&!,#.年中国汽车市场
分析及投资前景研究报告》显示，中
国近几年豪车市场的迅猛发展，整
个市场或已饱和。再加消费理念的
转变、国家政策的调整、豪车售后服
务等众多问题的存在，加大了豪车
投资市场的投资风险。

最后需要指出的是，面对销售
日益萎缩的主流豪华车市场，及时
调整营销战略，如何营造健康的豪
华车厂商关系，减少以价格换市场
和资金链断裂的风险，如何在引导
消费心理回归理性的同时保持高中
低端品牌产销的平衡成为重中之
重。光靠”大排场”，恐怕只赚吆喝，
真金却未必能落袋。 罗裕

豪车中国“大排场”正逢其时么

! ! *月 !+日，备受期待的上海大众汽车越级行旅两厢车 89:; <:=>!

?:朗行在海南隆重上市，它以“为生活而生”之名，为 <@ABC@品牌注
入全新血液。此次推出 +款车型，分别搭载 #6*<和 #6'D(B两款动力系
统，售价为 ##6%+万E-*6$+万元。
外观方面，朗行采用了大众的家族式前脸设计，硬朗大气的横拉式

镀铬格栅与磐石双飞翼造型独立光源前大灯相呼应，车身腰线则一直
贯穿到车尾，大角度的后挡风玻璃倍添动感，搭配横拉式双色后保险杠
与全新 <4C流光尾灯，使整车造型极具看点。

内饰上，朗行驾驶席座椅增配 $档手动腰托，全新中央通道与中控
台顺展连为一体，营造出利落而饱满的空间层次感。四门尊贵迎宾踏
板、动态纹理扬声器外网等设计，进一步展现朗行所传达的优质生活理
念。除此外，朗行还越级搭载了 F4((G无钥匙进入"一键启动功能、多
功能外后视镜、雨量感应静音无骨雨刮及 HI>J:K9L;>M全自动精控恒温
空调等配置。同时，朗行集成了包括 2喇叭高保真立体声音响、车载蓝
牙手机准备系统等配置在内的多重娱乐科技。
动力上，朗行采用了全铝环保 -6*<、-6'D(B发动机，-6*<发动机最

大功率 2-N1，-)'D(B发动机最大功率则为 +*N1，相比朗逸的 -)'D和
-)*<发动机参数有所提升。传动系统方面，-)'D车型匹配 .速双离合
变速箱，-)*<车型匹配 %速手动或 *速手自一体变速箱。
安全方面，朗行配备了全新 4(5车身动态电子稳定系统、OF@智

能胎压检测系统等同级别两厢车型中少见的主动安全配置，与五星级
激光焊接高安全车身、全方位 * 安全气囊等周全的安全配置，共同为
人们驾驭生活提供有力保障。

朗行海南上市当晚，89:; <:=>?:朗行新世界 $C墙体秀也在上海
正式登场。在申城潮流、人流汇集地南京路“新世界”前，朗行新世界 $C

墙体秀用当今世界最先进技术形式，以独特的方式展示了上海大众朗
行年轻、时尚的力量和风采，震撼诠释了朗行“为生活而生”的意义。上
海大众汽车和经销商人士、沪上汽车业、时尚业的知名媒体，以及现场
市民共同见证了这个精彩的夜晚。 姚琼 朝晖

一汽!大众新 ""优雅上市
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! ! ! !全球第 $,,,万辆高尔夫近日在沃尔夫斯堡的大众汽车工厂正式
下线，这款有史以来最成功的欧洲车型由此创下了新的产量纪录。从
第一代高尔夫车型 -+.'年初投产至今，全球平均每 !,,,多人就购买
过一辆新高尔夫。第 $,,,万辆高尔夫是一款高尔夫 DCB蓝驱车型，
百公里油耗仅为 $)!升，是迄今为止燃油效率最高的高尔夫车型。
大众集团管理董事会主席文德恩表示：高尔夫的历史也是汽车的

进步史，高尔夫车型不断推动各种新技术的推广普及。由于高尔夫的
诞生，消费者可以同时享受最佳的安全性、舒适性和驾驶乐趣。所以，
作为我们的畅销车型，高尔夫着实不负“大众汽车”之名。 汤力

! ! ! ! *月 !,日，历经 $年
建设，江铃、福特共同投资
的小蓝基地正式落成投
产，在小蓝基地迎来投产
后的首车下线的同时，福
特全顺在全球范围内的产
销量也一举突破 .,, 万辆
大关，再次续写其欧系轻
客领导品牌的产销传奇。

福特汽车首席执行官
穆拉利表示，江铃股份是
福特全球发展不可或缺的
一环，他同时宣布，福特未
来几年内将在江铃推出福
特品牌新的轻客产品，新
的 (PA以及一款先进的汽
油发动机产品。

江铃汽车董事长王锡

高表示，小蓝基地将成为
一个在中国乃至亚太地区
都堪称规模一流、水平一
流的集商用车、(PA 等车
型为一体的综合性整车基
地，将为江铃书写跨越式
发展新篇注入全新动力。

随着市场销量的不断
上扬，以福特全顺为首的

欧系品牌逐渐成为国内商
务车市场最主要的代表之
一。以上海车展上市的全
新新世代全顺为例，新车
完全符合福特汽车 Q8((

品质，即绿色、安全、智能
四大品牌支柱，并结合国
内市场的本土化需求，在
性能、配置、空间等各个方
面进行改进和提升，为用
户带来全方位、高品质的
驾乘体验。

高尔夫3000万辆下线全球第700万辆全顺落户南昌

! ! ! !@MR9:上海五角场店日前举
办了两位家族新成员———OCS

$),<精英版以及旗舰车型 O<S

的上市发布会。其中，O<S 售
2%)2 万元，OCS $), 精英版售
'$)+万元。

OCS $),< 精英版是 @MR9:

专为中国市场研发的一款车型，
它继承了 OCS 时尚动感设计、
智能动力管理、出众燃油经济
性、舒适的驾乘体验、越级的车
内空间和卓越的安全性等车型
一贯的品质优势。

旗舰车型 O<S 则是 @MR9:

技术标杆的象征，代表了 @MR9:

未来技术与设计方向。O<S首次
采用多功能的双屏幕显示器，并
搭载新一代全能智驾系统，实现
更出众的人机互动体验。此外，
O<S采用了电动驻车、制动保持
功能、自适应巡航系统、电子预
碰撞制动系统及电子预紧安全
带等豪华智能配置。

两款讴歌新车登陆上海

! ! *月 !+日晚，顶着“史上最
美的大众车型”花环的一汽E大
众 HH迎来升级时刻。在闪耀的
霓虹中，新 HH光华之夜大型上
市发布会在上海文化广场举行。
由此，也宣告了一汽E大众新 HH

正式登陆车市。新 HH-)2D(B、
!),D(B以及 $), A*三种不同排
量六款车型的售价为 !%)!2万E

$')!2万元。
!,-,年，一汽E大众将 HH

引入国内，在竞争激烈的 /级车
市场开辟出了一个全新的细分
领域。$年来，一汽E大众 HH已
在国内拥有 --万用户。

作为“最美大众车”，新 HH

拥有极具视觉冲击力的车身线
条，柔美之中不失凌厉，将跑车
风情与 /级轿车的尊贵完美融
合。而其前脸造型和尾部的全新
设计，则使其拥有了更加成熟、
睿智的风范。众多人性化的内饰
设计令新 HH 跻身豪华运动型
轿车行列。仪表盘采用了大众汽
车最新的设计语言，数字内容显
示清晰，层次分明，视觉效果显
著。在转速表与速度表之间，新
HH装备了真彩高分辨率行车电
脑显示屏，用以呈现丰富的行车
信息与功能操作程序。

新 HH 拥有丰富的创新科
技配置，作为首款搭载第二代智

能泊车系统和第二代 @HH自适
应巡航系统的一汽E大众车型，
新 HH 的科技水平与安全性能
皆领先于同级别车。第二代智能
泊车辅助系统，不仅可以实现横
向和纵向的自动泊车，同时还应
用了驶离横向泊车位的功能。此
外，<@ 车道保持系统、(@ 变道
辅助系统、以及 0CT动态灯光
辅助系统等多项全球领先的重
科技装备，也为新 HH的安全和
舒适性创造了有效保障。

动力方面，新 HH 采用了
-)2D(B、!),D(B以及 $), A*三种
不同排量的先进动力总成。为进
一步提高驾乘综合性能，新 HH

还搭载了大众最先进的 CHH动
态底盘控制系统。此外，CHH系

统与转向系统相连，可以
同步改变方向
盘的力度和
车身对转向
指令的反应
灵敏程度，进
一步提高了
新 HH 的操
控性。
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