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/美食大观

福临门航天体质
惠及航天英雄家乡

为了回馈航天英雄家乡，以“零
失误、零缺陷”的航天标准生产高品
质食用油的中粮福临门，通过“天天
五谷，为航天体质打基础”航天员家
乡行活动，再一次履行了全民航天
体质的责任，更把航天精神带到孩
子们的身边。
不仅如此，中粮福临门还捐赠

当地贫困小学专供食用油福临门天
天五谷调和油和小学生文体用品大
礼包，为正在长身体的小学生的航
天体质打基础，体现民族企业的社
会责任感。据了解，此次捐赠活动只
是中粮福临门爱心助学行动的一个
缩影。自去年完成与中国教育发展
基金会的签约后，中粮福临门的“助
学金”项目捐助了山东大学、武汉大
学、复旦大学等 !" 所高校，向 #$$

余名贫困生资助了 !"$余万元的学
费。今年，该项目还将为 %$$余名贫
困生提供 &$$余万元的资助。

天天五谷
航天品质好油呵护全家人

在促销活动现场，“天天五谷”
调和油格外受到消费者的青睐，它
秉持“天天五谷，为航天体质打基
础”的产品理念，以世界卫生组织推
荐的膳食营养金字塔为基础，精心
选取天然谷物原料，在汲取谷物精
华同时融合浓郁醇香，确保了营养

与口味并存，更为家人、孩子的“航
天体质”打下坚强基础。

对此，参与活动的消费者纷
纷表示，拥有航天品质的天天五
谷调和油，不仅满足了百姓家庭对
餐桌品质的要求，还适合各种烹调
用途，是家庭上选的高品质好油。
而集五谷精华的高品质产品，也正
符合当下流行的饮食、健康观念，
呵护每一顿菜肴，每一天生活的
品质。

福临门千店同庆
力推全民航天体质

为庆祝神十的胜利返航，中粮福
临门还特意在全国九大区域的重点
城市开展了“天天五谷 为航天体质
打基础”千店同庆促销活动，为中国
航天事业喝彩的同时，更让消费者们
在家门口就能享受到航天品质。

从支持中国航天事业发展，到

呵护中国家庭营养健康，作为中国
粮油食品行业的领军企业，中粮福
临门不仅肩负起了推动食品行业发
展、维护和引导食品安全领域良性
发展的神圣使命，更通过高端技术
的成果转换，让更多高品质、高安全
性的厨房食品进入百姓餐桌。中粮
福临门始终秉持“以航天级品质，奉
献航天级好油”的精神，与中国航天
事业一起，为实现国家富强、民族振
兴、人民幸福的中国梦而不懈努力。

福临门千店同庆
迎航天英雄凯旋

神舟十号凯
旋，标志着中国载
人飞船天地往返运
输系统已经建成，
未来中国航天将进
入空间站时代。作
为中国航天合作粮
油品牌，中粮福临
门正以高品质助推
中国航天事业的步
步前进、助力国人
体质的提升。

中国味精 始于天厨
今年是中国第一家味精企业———上海天

厨味精公司创立 '$周年，也是中国味精产品
诞生 '$周年。

上世纪初，国外商品汹涌进入中国市场，
强烈冲击着孕育中的中国民族工业。在上海、
天津、青岛等繁华城市，到处可见日本美女牌
“味之素”的广告和霓虹灯。“中国味精之父”
吴蕴初先生深深感到，面对洋货泛滥，单纯的
抵制是没有出路的。中国工业若不能自强自
立，势必仰息于外人；若“所能仅止于模仿，决
不能免于劣败之数”。他下定决心，要打破日
本对调味品的垄断，从 (')$年起，在极端困
难的条件下，经过一年多无数次的试验，终于
如愿以偿。

正当吴蕴初苦于无法将发明投入生产之
际，他结识了张崇新酱园的推销员王东园，经
其引荐，又得到了酱业巨商张逸云的鼎力支
持。张逸云出资 "$$$元，与吴蕴初合伙试办
了一个小型味精厂。很快，首批产品问世。由
于其味道鲜美、柔和，又是从粮食中提炼出来
的鲜味之精华，吴蕴初将产品取名“味精”；为
了宣传这种珍奇美味可与天上庖厨相媲美，
便冠以“天厨”二字，打出了“天厨味精，完全
国货”的大旗，于是大得人心，销路迅速打开。

!'*&年 "月 *+日，张逸云与吴蕴初达成
协议，由张逸云出资五万元，吴蕴初出技术，
成立天厨味精无限公司；!'*&年 ,月，天厨公
司正式向农商部呈请注册登记，-!月获得批
准；随后，又以“味精”为产品名称、以“佛手”
为商标进行了双注册，“佛手味精”宣告诞生。
此后，国内多个厂家纷纷跟进生产，但产品均
不得称“味精”，只能使用其它名称。当时，提
起“味精”，大众就知道是天厨公司出品的“佛

手味精”。为此，北洋政府农商部专门向天厨
公司颁发了发明奖。解放以后，天厨公司放弃
了“味精”注册，“味精”顺理成章地成为了全
国通用的商品名称。

为保证味精生产原料的自给，天厨公司
相继发起成立了天原化工厂、天利淡气厂、天
盛陶器厂，形成了中国南方最大的“天字号”
民族化工企业集团，为中国近代化学工业的
奠基作出了开创性的贡献。当时，范旭东先生
也筹建了自己的化工企业，吴蕴初遂与范旭
东坦率协商，划定各自的经营范围：吴蕴初的
“天字号”在长江以南，范旭东的永利公司在
长江以北，从而开辟了“南吴北范”的格局。

挽回利权 赖此佛手
佛手味精问世以后，形成了与日货“味

之素”面对面的竞争。“五卅”运动兴起，全
国人民抵制日货的风潮此伏彼起，佛手味
精风靡一时，供不应求。天厨公司不失时机
地大做广告，“敬请国人，爱用国货，天厨味
精，国货精品”。一时间，佛手味精不仅声誉
日增，而且声名远扬至南洋一带，在爱国华
侨中间同样大受欢迎。从此，“味之素”一蹶
不振，日本厂商垄断中国调味品市场的企
图彻底破灭。

然而，面对“佛手味精”前所未有的成功，
日本商社仍然不肯就此认输。他们利用侵华
得到的特权全力打压“佛手味精”，借口“味
精”二字是从其广告语中摘录出来的，侵犯了
其商标权益，要求中国政府取消“味精”注册。
在全国爱国力量的支持下，天厨公司沉着应
对，据理力争，终于取得了最后的胜利。这一

胜利意义重大，不仅在当时打击了日商的气
焰，保护了民族工业，保护了“味精”商标，而
且使“味精”这个名称得以延续至今。胜利的
消息传来，群情振奋。著名抗日将领、国民革
命军十九路军总指挥蔡廷锴将军欣然命笔，
特地为天厨公司书写了“挽回利权，赖此精
品”八个大字，以资褒奖。

天厨公司生产味精采用了吴蕴初先生独
创的“水解法”，这在当时是比较先进的。
!'*%—!'*.年间，为了进一步保障味精权益，
天厨公司在中国驻英、法、美三国使馆协助
下，先后取得这些国家政府给予的产品出口
专利保护权，开中国轻化产品获得国际专利
之先声。继而又办妥了进入这些国家的食品
人境卫生检验手续。吴蕴初由此成为闻名遐
迩的“味精大王”。 冠文

荣耀九十年 人间佛手鲜
（二）


