
! ! 近日! 湖南省政府公务用车"""

广汽菲亚特菲翔警用车辆交车仪式在

长沙市公安局隆重举行!首批 !"台菲

翔正式交付长沙市公安局作为巡逻处

警车#当天恰逢 #$%&&$'菲翔下线一周

年之际! 在这意义非凡的日子举行交

车仪式!寓意着这 !"台菲翔将承担起

新的使命!为保护长沙市民的安全!建

设幸福城市贡献力量#

作为在湖南投产的首款合资车

型!#$%&&$'菲翔凭借精湛卓越的产品

品质和超越同级的丰富配置! 受到湖

南省各政府单位高度认可! 签约成为

湖南省政府公务用车! 塑造了政府公

务用车追求务实高效的新标杆# 汤力
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车界车市 /
! ! !"#$年上半年，刚刚跨过成立 #%周年节
点的东风日产双品牌（不含进口车）实现了
$&'$$(辆的销售业绩，终端实际交付给消费者
的车为 $&)'*+辆。这意味着，东风日产上半年
的销量是真正“销售到消费者手中”的量，而非
“销售到经销商”的量。在这个含金量十足的
“挤干了水分”的销量背后，东风日产开展的
“牵引式营销”改革功不可没。

车厂通常是年初制定销售目标，然后层层
分解到经销商，无论是否能够卖出去，总之需要
消化那个数字。当市场竞争越来越激烈的时候，
这种模式的弊端逐渐显现———经销商压力巨大，
只能降价维持，同时也降低了客户的满意度。

!"+$年初，东风日产决定改变这个局面，
开始对传统的销售模式进行“自下而上”的变
革，通过“以销定产”的方式为经销商的库存松
绑，从根本上扭转了“自上而下分解销量目标”
的传统产销模式。这个改变，东风日产称之为
“牵引式营销”。该变革的核心在于不再给经销
商下达销售任务，而是由经销商根据当地的市
场环境，主动上报销售目标，厂家则根据需求，
制定生产计划。

东风日产市场销售总部副总部长杨嵩表
示：“这是一次大胆的变革，是一个思维方式的
变革，这个举动改变了多年以来厂家强势，而
经销商弱势的关系，真正让厂家和经销商成为
了休戚相关的伙伴。经过半年的试水运行，我
们对这个变革的成功充满希望。我们认为，这
个变革的成功不仅对东风日产，乃至对国内汽
车产销模式都将产生深远而重大的影响。”

这个变革改变了“以产定销、指标摊派”的
产销模式，以市场的真实需求为导向，以销定

产。经销商在宽松的经营环境下，没有强制性的提车压力，缓解了
资金压力，经营质量反而有了很大提升，能够更好地捕捉市场需
求，发挥主观能动性去卖产品、做服务。他们也能够和主机厂更加
平等地对话，是与东风日产携手共赢的“合伙人”。经过半年时间，
东风日产初步构筑起与经销商良性的“产销生态”。

上半年，在日产、丰田、本田日系三强中，东风日产以 $),#-

的市占率摘取在华日系汽车品牌的销量桂冠；而在绝对销量上，
东风日产依然占据日系第一、行业前五的地位，也是乘用车市场
销量排行前十中的唯一日系车企。)月 !(日 .,/, 01234亚太公
司发布了 !"+$年中国汽车销售满意度研究（556）报告，东风日产
以销售满意度 *$!分的成绩位列榜首。 刘朝晖

! ! ! !今年 +月至 )月，大众中国与两家
合资企业上海大众和一汽7大众向中国
客户交付汽车超过 +'"万辆，同比增长
+(,*-，其中包括近 +"'"""辆进口汽
车（同比增长 $",)-），再次超过乘用车
市场的整体表现。
大众汽车集团管理董事会成员、大

众汽车集团（中国）总裁兼 89:海兹曼
教授表示：“为了满足快速增长的中国
市场需求，大众汽车必须增加产能，坚
持可持续发展。集团正在筹建七个整车

与零部件新工厂。”
在上半年大众集团（中国）及其合

资企业交付的各品牌汽车中，大众汽车
品牌保持强劲增长，共交付汽车
++*$'%%辆（去年同期为 &(!)%%辆，同
比增长 +&,;-）。

奥迪上半年在中国大陆和香港交
付汽车 !!(+%%辆，同比增长 +*,*-，半
年销量首次突破 !%万辆大关。)月份
的交付量猛增 $$,'-，达到创纪录的
;;'%%辆。

斯柯达 ) 月份在中国交付汽车
!+!%%辆，同比增长 ',!-。+7)月，斯柯
达共交付 +!%!%%辆，与去年同期持平。
'月，斯柯达品牌开始以进口方式引入
5<= >3?@车型和斯柯达 5AB34C旅行版
车型。
此外，西雅特上半年在中国交付汽

车 )%%多辆。兰博基尼交付汽车 +*&

辆，宾利交付汽车 *(;辆。保时捷 +月至
)月交付汽车 +(%((辆。大众汽车商用
车交付汽车 +!!+辆，增长 +*,*-。宝龙
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! ! ! !在日前举行的第十届长春国际车
展上，梅赛德斯7奔驰家族携旗下三大
品牌———奔驰、DEF4?、GHI 共 !; 款车
型盛装亮相，其中 !款车型在中国全新
上市。一款是全新 IJ '%% ;HGK68豪
华 5<=，售价为 #'&,( 万元；另一款 L

!)%豪华运动旅行车售价为 $),(万元。
全新 IJ '%%全尺寸豪华 5<=除

了至臻奢华的内外品质，还拥有 $%*'

毫米的车身轴距与最大 $%)毫米的离

地间隙，具有出色的公路及越野性能。
标配的 GHI运动组件以及 !#寸 GHI

轮毂，让运动性能进一步得到提升。新
型 =(双涡轮增压汽油发动机将动力
输出提升至 $!%千瓦，峰值扭矩也达到
了 *%%牛米，使该车具有惊人的 ',;秒
零到百公里加速能力。

此外，全新 IJ '%% ;HGK68还配
备了带有 $)%!摄像头的最新驻车组
件，以及侧风稳定控制辅助系统、车道

偏离辅助系统、夜视辅助系统增强版等
多种创新辅助功能。

全新 L !)%豪华运动旅行车采用
!,%升涡轮增压发动机和七速双离合自
动变速器的制胜驱动组合，经过进一步
调教，发动机输出功率最高可达 #''千
瓦，仅需 ),(秒便可加速至百公里时
速。在乘驾安全方面，全新 L !)%配备
了 0M975GN9预防性安全系统，确保
最大功效的安全防护。 林夏

大众上半年在华交车超150万辆

奔驰两款进口新车长春车展上市


