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! ! ! ! !双赢合作 购物打开另一扇门"

目前正在港汇广场展出的“大学生
艺术展”作品很是引人注目，有具象的
也有抽象的，无不包含着年轻人对现
实、对理想、对人生的思考。自动扶梯下
来，你会被一个巨大的红色背影吸引，
待看到正面，就会被这个包裹在红色线
团中的女孩的样子给震撼：这是一张面
对成长带来的冲击感到无助与迷茫的
脸。在内街，还“行走”着几个仿佛怀揣
心事、郁郁寡欢的人，让人
不禁好奇他们在想什么。

对于艺术院校的学生
来说，要在毕业之际找到一
个适合的平台进行展示，以
此提高知名度并不容易，初
出茅庐的他们想要得到艺
术馆或是画廊的赞助很难。
因此，近些年开始悄然流行
起商场艺术展出方式俨然
为他们提供了一个很不错
的平台，同时，对商家来说，
这样的形式同样是一次形
象提升的好机会。

!早有先例 综合定位

更需个性"

在香港，这样的商场与
艺术的跨界合作早有先例。
说到香港最大面积的购物
中心海港城，许多人想到的
是奢侈品店门口那排起的
长队，其实海港城里还有一
个小小的“美术馆”，经常会
举办一些艺术展，比如最近
正在展出的《梵高·盛夏》全
球首展，利用最顶尖创新的
技术，重现了梵高的名作。而香港 !""

在成立之时就提出了“打造全球首个
购物艺术馆”的口号，上海的 !""也延
续了这样的定位。香港 !""不仅会长
期展示典藏的本土年轻艺术家的杰
作，更通过各种艺术展览、演出，透过
多种类型的多维空间，让大众在休闲
或购物时，欣赏艺术作品及表演。这样
以商业中心为原点，从而向更广泛的人
群辐射艺术、传递文化，既让本地艺术
家有更多与市民沟通、交流的机会，同
时对培养市民的艺术欣赏力也有推动

作用，再者，这也能让年轻艺术家获得更
多创作机会并发表作品，这就达到了艺
术家、场地以及观众三者之间的良好循
环与互动。
“购物艺术馆”这一概念对我们来说

比较新鲜，因为内地商场的综合性定位
还是以“商”为首，包括今年一登场就引
起很多年轻人关注的“环球港”，同样以
“商业、旅游、文化”三大中心功能的排序
明确了自己的定位。以艺术为主打，正好

迎合了对消费越来越挑剔的
顾客，在商品消费发达的同
时，精神消费显得更重要。

!切莫泛化 市民互动自

觉文明"

在商场展示艺术品，最
大的特点就是作品本身被代
入全新的环境，让高高在上
的艺术更贴近市民，多了互
动和参与。不同于商场的日
常装饰，港汇广场展示的每
件大学生作品都有作者的介
绍和作品理念的解释，让普
通市民都能知其然，并且知
其所以然，这样的做法比单
纯让人自己瞎看瞎捉摸更值
得推荐。

在上海正大广场，一场
乐高积木作品展给市民带来
了一场充满童趣的盛宴，无
论是大人还是孩子都看得津
津有味。不过，像这样与参观
者近距离接触的展示总难免
让人看到一些不文明的现
象，有些家长为了逗孩子，会
让孩子去触碰一些展品；无

独有偶，港汇展出的作品也常常被孩子
甚至是一些成年人攀爬拍照，这样的“互
动”和“接触”实在让人不敢恭维。
考虑到这样的现象，商场的文化转型

除了要有好的起点，也要兼顾对展品的保
护。所谓的“距离产生美”有时也适用在
艺术展示上，不是吗？尽管一些参观者的
素质还有待提高，但是在越来越多这样
的艺术亲民活动中，相信未来“喜爱艺
术、尊重艺术、参与艺术”的全民艺术意识
一定会出现在我们的城市中。

伊颖

! ! ! !选择星级酒店房间作为展览场
地，将艺术作品直接布置于酒店房
间内，通过房间的家具布置及灯光
的衬托，让观众身临艺术世界。“酒
店型艺博会”的亲和力和低成本，成
为它的最大优势。
对于中国内地的艺术爱好者来

说，“酒店型艺博会”只是近两年来
诞生的新生事物，但其实，在国外及
中国港台地区，“酒店型艺博会”已
经发展好多年了。上世纪 #$年代末
亚洲金融风暴的肆虐，撼动了全球
艺术市场，许多大型的艺术博览会
宣告歇业，这反而使得原本多半兴
起于这些大型艺术博览会外围、搭
顺风车举办的“酒店型艺博会”有了
新的机遇，从而风行起来。

%$"& 亚洲当代艺术展今年 '

月在香港 ()万豪酒店举办，同一
月中，*+,&台北国际当代艺术博览
会在台北喜来登大饭店举办。中国

内地首个“酒店型艺博会”———%$,%

上海城市艺术博览会，去年在花园
饭店举办，反响出乎意料的好，不但
大部分画廊机构都有成交，一些亿
元级别的大藏家也来到现场搜货，
而新颖别致的欣赏、交流艺术的方
式更为广大观众所接受和喜爱。四
天的展览时间内，花园饭店电梯里
常常挤满了观众，走廊内更是爆棚。
%$,& 上海城市艺术博览会今年 '

月在上海豫园万丽酒店举行。汇聚
了国内外 -$家优秀画廊、展示了近
,$$ 位国内外艺术家的近 %$$$ 件
优秀画作、带来了国内外近 .+++名
的观众参观、促成了近 ,'++万人民
币的交易额，首日成交额较去年相
比增长 &+/，部分画廊作品销售一
空……以上这些数字，无一不在验
证着“酒店型艺博会”在内地落地开

花的成功。
其实艺术就在身边，唾手可

得———这就是酒店想要传达给民众
的一个“艺术亲民化”的概念。当然，
能举办艺博会的酒店凤毛麟角，更
多酒店尝试使用更小规模的艺术类
评比及艺术展示来体现与艺术的交
融。比如上月刚落幕的“艾美，爱上
海”上海世茂皇家艾美酒店艺术展，
展示了四位中外艺术家陆元敏、
01231415 6527835 !4139、肖可霄、胡
承伟的摄影、装置等艺术作品共十
六件，并把标志上海文化特色的海
派艺术元素运用于展览的各个细节
中。上海外滩英迪格酒店也曾做过
一次以“倾城之爱———她·城市”为
主题的女性艺术家作品展，参展的
三位女性艺术家 01231415 6527835

!4139:、李戈晔、石高青，以与城市
的对话为主题，创作了一系列不同
形式的艺术作品，阐述她们的“倾城

之爱”。
艺术不仅要亲民，更不应该忽

略对孩子潜移默化的熏陶。在酒店
房间中展示艺术作品，不仅能装点
环境，还能营造亲切感。两次获得
“商界展关怀”标志的香港丽都酒店
更细心地展现了对下一代的关怀。
在它独有的海洋公园套房内，墙上
悬挂的四幅童趣盎然的画作可谓点
睛之笔。这是酒店配合“同心一家”
计划举办的亲子活动，让孩子们以
海洋公园为主题创作绘画，之后作
品悉数上传至酒店官方 ;<=5>77?公
开投票后选出优胜作品，并悬挂在
酒店套房中进行展示。不仅与整体
套房的主题呼应，对于带着年幼儿
童入住客房的三口之家来说，不啻
为一次颇有趣味的艺术体验。
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与艺术
“同床共枕”
从“酒店型艺博会”谈起
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服务一流，客房舒适，环境优美，让客人有宾至如归之感，
这是我们对于理想中酒店的一些要求。而这些年来，在国外流
行的酒店与艺术相结合的营销模式，已经开始在国内滋长。艺
术酒店定位明确，试图把自己打造成能居住的美术馆，而传统
型酒店不甘示弱，另辟蹊径与艺术玩起了“联姻”。
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最近，高校学
生艺术作品又找到
了新去处：大型商
场。这不，8月1日
起，港汇恒隆广场
的商场一楼近中
庭、内街，出现了一
些新摆设引人注
目，这些全是上海
师范大学在校大学
生的设计作品，是
一场“大学生艺术
展”，新生代的艺术
力量用自己的眼
光、通过作品表达
了对于人生的思
考。这是大学生作
品展示的新尝试，
同时也是商场向艺
术靠拢的新契机。
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