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被“劫”走一月工资
“女人心有千千‘节’，男人薪被遍遍劫”“七

夕节!七夕劫，钱包又要减肥啦”……七夕来
临，网络微博上哀声一片。
从网友晒出的预算看，这些抱怨并非无中

生有：玫瑰花 "支 #$%元、巧克力一盒 &%元、情
侣衫一套 '"&元、电影票两张 #&%元、双人烛光
晚餐 (""元，“都是团购，还没算上女朋友逛街
时看中的。”然而，至少一千元的投入还只是“入
门级浪漫”，再加首饰、数码产品，难怪有网友吐
槽“被七夕一天‘劫’走一个月工资”。
不过，千金散尽还不够，每年四五个情人

节，如何变花样地制造惊喜，更是令人大伤脑
筋：“年年岁岁节相似，岁岁年年礼不同，挑战创
意更挑战记忆”“有一种七夕，叫挑礼物好难！”
迎合网友挑选礼物的苦恼，有搜索网站今年推
出应用程序“七夕挑礼神器”。输入“七夕”，选定
对方性别，程序会将男生分为“奶爸”“吃货”“男
神”“加班帝”“经济适用男”等类型，女生则分为
“辣妈”“小清新”“女汉子”“购物狂”等，随后根
据不同预算等级推荐礼物。
截至今天上午，数据显示已有 $%%万用户

使用“神器”挑选礼物，虽然难以证实最终按推
荐购买了礼物的人有几何，更无从判断所谓“智
能匹配”的实际效果如何，不过质疑声已经出
现，“七夕是情侣的专属节日，用网络软件来挑
选礼物，没有一点诚意。”

补过“2·14”七夕更火
商家自然不会放过七夕。由于今年 $月 )*

日是农历正月初五，很多人回家过年错过情人
节，因此这次七夕节被认为将比以往更加火热。
不仅各大商场掀起又一轮的“浪漫”促销、“甜
蜜”热卖，电影院、网络商城也相继出手，希望分
得一杯羹。

听说过贺岁档、暑期档，那么“七夕档”呢？
本周，各电影院线硝烟弥漫，《小时代 $》《一夜
惊喜》《一场风花雪月的事》《宫锁沉香》等 +部
爱情片扎堆公映。原本就是生搬硬套的噱头，今

年的七夕档却因多部电影频繁提档更加混乱，
继而出现宣传时主创争相暗讽，网络上粉丝公
然对骂。然而，提前上映的原因很简单：一天的
抢映可能就多赚上千万元的票房。

激烈交锋的还有网络电商，纷纷热推七夕
礼物，打响“浪漫商战”。除了置顶广告、推出团
购、加大折扣等惯用手法，不少卖家为博眼球
还出奇招，七夕前期，萤火虫被搬上“礼物清
单”，淘宝上有 $,%多个卖家出售萤火虫。$-只
)&&元、""只 -&%元、$%%只 &%%元……萤火虫
均价在 -元一只，有些店铺平均一天能卖出近
千只。“为了所谓的浪漫，搭上无辜的性命，这
份礼物未免太过残忍。”不少网友呼吁，希望情
侣理性消费，不要让萤火虫遭遇“七夕劫”。

商业绑架爱情和文化
“按照七夕节的传统典故，牛郎织女一年只

见一面，哪对情侣愿意这样？因此，与其说七夕
节是一种文化现象，不如说已经被过度阐释，完
全是商业运作。”复旦大学社会学系副教授沈奕
斐认为，所谓“浪漫经济”不过是商家抓住所有
机会和卖点，通过包装和推销打动消费者，爱情
俨然被消费绑架。
沈奕斐同时强调，七夕节风靡的另一个原

因，是吃饭送礼仍为目前中国“纪念”或庆祝重
要事件的主要方式，“小孩满月、高考录取、结婚
周年，怎么庆祝？吃一顿再送个礼，因此消费主
义在本土传统习俗和文化中找到了结合点，商
业化运作浪漫节日有了肥沃的土壤。”
虽然浪漫经济火爆，但是在一次次重复炒

作中，审美疲劳不可避免。微博上有网友感叹，
现在过七夕，更像是简单复制西方情人节，并没
有探究传统文化的真正内涵，“以前，每年过一
次情人节，全心期盼全力准备，现在次数多了，
意境却少了。”
不过，越来越多人正挖掘属于自己的独特

过节方式。一份亲手 ./0的礼物、去古猗园荷
花展寻找并蒂莲，不仅践行环保理念，而且凸显
真情与实意，有人感叹：“爱对了人，爱对了方
法，每天都是七夕节。”

情人节轮番过 七夕变“七夕劫”
专家呼吁传统节日回归情感和文化的主题

本报记者 范洁

今天是农历七夕
节，也被许多年轻人称
作“中国情人节”。然而
在网络上，它又多了一
个名字：七夕劫。2月
14日西方情人节，3月
14日白色情人节，5月
20日网络情人节!!

越来越多的情人节，轮
番热炒的浪漫经济，背
后是商家一场场以爱情
为名的逐利吸金。很多
人感叹：“过情人节的次
数多了，意境却少了”。

! ! ! ! "松江府志#记载$%七月七日&陈瓜果&作乞

巧会' (记者通过走访民俗专家了解到&其实七

夕节应为%女儿节(&现代人对七夕节的理解早

已偏离了传统本源'

据史料记载& 七夕当天& 女孩们都会设供

桌&用红菱)藕和石榴等时令鲜果以及巧果)状

元糕)茄饼等糕点作供品祈福&寄托美好愿望'

松江民俗专家欧粤介绍& 民间传闻在七夕这天

染红指甲&干活时就会更利落&于是女人们就将

凤仙花捣成汁&染红指甲' 晚上&在月光下用新

线穿针&若能穿过 !枚大小不同针的针眼&就算

得%巧(了'这也是为何七夕节称为%乞巧节('从

这个角度讲&七夕节其实就是%女儿节(&而不是

现代人认为的所谓%情人节(' 而人们之所以把

七夕节跟情人节等同起来&则源于牛郎)织女在

七夕夜在鹊桥相会的凄婉故事' 居嘉 江跃中

七夕，那些浪漫的事
! ! ! !夏夜观星大概是最浪漫的乘凉方式之
一。英仙座流星雨今天凌晨“登峰造极”，整
个八月，拥有丰富传说的人马座，都处于最
佳观赏期。

" 英仙座流星雨今凌晨极大

&月最吸引人的天文现象，当属今天到
达极大期的英仙座流星雨。英仙座流星雨是
北半球的三大流星雨之一，每年 1月 )1日
到 &月 2*日都是其活跃期，今年的极大期
出现在今天凌晨 $时至 *时，而此前此后几
天都还有不错的观测机会。
只要没有云层、月光和灯光的干扰，选

择有开阔视野和黑暗星空的观测场所，用裸
眼便能看流星。

" 人马座八月观测正当时

每年 &月，是观察人马座最好的时机。
晚上 &时左右，它便会升到正南方天空。在
上海，人马座即便运行到正南方时，距离地
平线也不过三四十度。虽然亮星不多，但在
光污染不严重的地方，我们还是不难在南方
天空找到这个星座。
人马座一众深空天体中，最绚丽的当属

3& 礁湖星云和 3$, 三裂星云。其他如
3'1、3$'、3$$、3$(、3$-、3$&等一系列深
空天体，都聚集在人马座不算很大的范围之
中。只要你有兴趣，可以用一台小型天文望
远镜一一观赏。
通讯员 汤海明 本报记者 董纯蕾

! ! ! !昨天下午，沪上知名文化沙龙“克勒门
下午茶”借“七夕”，在贵都国际大饭店谈情
说爱话浪漫。
艺术评论家、本报记者林明杰为此次沙

龙绘制一对可爱的粉色“双鱼”，暗喻彼此相
爱的情偶。林明杰带来一个纯银鎏金老挂
件，挂件左侧是位男士照片，右侧有两缕用
蓝色蝴蝶结固定的发丝，下面还压了张优雅
的女士照片。林明杰说这是十几年前淘得的
信物，如此信物，怎么到的上海？又为什么没
有带回去？过往的故事让今人遐想联翩。
电台主播、作家淳子带来了张幼仪的掐

银丝景泰蓝脂粉盒儿，并声情并茂地讲述了
张幼仪和徐志摩的姻缘际会。配音演员刘家

桢献读一首叶芝的《当你老了》：“当你老了，
头发花白，睡意昏沉，在炉边打盹……”浑厚
成熟的声音，在座者无比沉思起那张“繁星
中隐没的脸庞。”

沙龙的高潮还是《平如美棠》的作者 "$

岁的饶平如先生登台，《平如美棠———我俩
的故事》最近大热，甚至成为年轻人的恋爱
标杆。饶平如也带来一件爱的信物：妻子美
棠临终前取下来交给他的结婚戒指。饶平如
说，今天戴出来，就好像她也一起来参加这
个七夕盛会。“人最美好的，就是年轻时恋爱
的时光。”"$岁的老先生感叹道。情到浓时，
饶平如自弹一曲《友谊地久天长》，悼念最爱
的妻子美棠。 本报记者 乐梦融

! ! ! !" 保鲜花"天热赛过真鲜花

勿忘我爱情故事相框、彩虹玫瑰八音
盒、蓝色妖姬戒指盒、普罗旺斯薰衣草礼盒、
绣球花爱情挂钟……今天凌晨，记者在淘宝
上搜关键词“保鲜花”或“永生花”，跳出来的
宝贝接近 $万件，其中不乏各种特色的七夕
节鲜花礼物。据悉，由于今年长时间高温酷
热让鲜花容易打蔫，所以像往年那样一打
玫瑰、大把勿忘我式的大捧花已不时髦，反
而是一种经特殊加工可“保鲜”长达 (4-年
的保鲜花（俗称“永生花”）开始大行其道。
这种法国发明的花卉保鲜美容术，虽然让

最贵的进口花盒要卖到 2+&&元，但还是受
到了欢迎。

" #蜜月房$"避暑休假两不误

与其酷热中打领带挤地铁，不如七夕夜
带女友度假。来自淘宝旅行的统计也显示：
今天的酒店和客栈预定量过万间，比去年七
夕增长了 *,,5。从城市看，北京、上海、广
州、杭州、深圳、厦门、青岛、重庆等地的预订
量均不同程度上涨，其中能踏浪避暑的北海
和大连的预订数增长幅度最大。与心爱的人
共度七夕夜，成为众多年轻人热衷的避暑兼
休假之选。 本报记者 胡晓晶

贴心送礼不走寻常路

赏流星雨 寻人马座

“克勒门”谈情说爱话浪漫

%相关链接&

民俗专家：七夕节实为“女儿节”


