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让上海“活动”起来
以上海展览中心为主场馆的“主场之旅”，

巧妙地将创意设计产品体验区和论坛分享区
融合在一起，“设计‘智’造·‘社’计生活”的主
题演绎，把科技创新的探索和社会人文的关怀
进行相互补充。活动周组委会表示在互动体验
和鼓励公众共同参与方面今年有了新尝试：手
机等移动端的 !""下载服务和微博、微信等自
媒体互动，“设计微梦想”把线上和线下活动的
互动进行对接，听取并挑选网友的好创意与设
计师一起设计“智造”。

如果说“主场之旅”是上海这座城市创意
点的集聚爆发，那么“全市之旅”就是一个 #$%

度的球面辐射呼应，提到区域化的特色，林艺
饶有兴致地当起了“导游”：“比如说静安就是
以时尚为特色，而宝山区这些年则是以工业设
计为突破口，虹口区从一开始的节能环保设计
到现在的低炭设计示范区，杨浦区则一直是以
同济大学为依托大力发展建筑设计，嘉定区则
在汽车行业的设计领先……”林艺不失幽默地
打起广告：“《&%'(上海生活地图》已经升级了，
只要按图索骥，就能感受设计所带来的新味
道、新体验。”

在“设计之都”活动周期间，上海佛罗伦
萨)中意设计交流中心的佛罗伦萨基地将同期
举办“上海设计之都展示活动”活动。除此之
外，上海还将于 *月组团赴伦敦参加伦敦设计
节，在世界创意产业发源地展现上海设计成
就，踏上“国际之旅”。

领跑创意新启发
按照惯例，今年的上海设计之都活动周，

除了集中展示设计之都上海在 &%+&年至 &%+(

年这一年期间的建设成果及上海的设计意识
与设计眼光外，“设计之都”年度系列奖项“年
度品牌”、“年度人物”和“年度产品”也将“名花
有主”，这些年度奖项的获得者和机构很大程
度上将作为新标杆，在上海的创意设计行业作

出表率。
“老字号”依靠设计重焕新生———老品牌塑

造新形象在近几年屡试不爽，成功案例也层出
不穷。今年入围的提名名单里就不乏如百雀羚
这样的老品牌新面貌的身影，品牌通过有效设
计被永葆青春。
另一面，“生力军”设计自主创造天地———

如今年入选的“,--嫵”，凭借“让作品自己会
说话”的设计标准，加上上乘的面料和精湛的手
工工艺，在中国味的高端时尚品牌里已占有一
席之地。
纵观今年年度候选人和产品的名单，提名

人从属不同行业，而产品更是不同行业，从这个
角度来说非常没有可比性，但仔细研究，会发现
他们都有一个共同点：用创意诠释大爱和责任。
候选人大众点评 ./-及创始人张涛，用创意服
务关爱千万网友的本地生活质量，而候选产品
荣威 /01纯电汽车关注的则是“植树”的责任，
当一台普通家用燃油汽车，每年的碳排放量相
当于 +23棵树木所能吸收的总量的时候，他们
做的就是以科技创新之名号召大众每年每人变
相植下 +2%棵大树，无论工作日休息日，天天都
是“植树日”。
年度奖项为创意领跑，而以江南制造创意

发声在活动周的“新声主义”专场和上海高校设
计创意优秀毕业作品联展来说，则把目光投到
了青年创意新人身上，让上海创意人才有了前
仆后继，青黄相接的补充。

生活不仅仅是活着
上海获得“设计之都”称号三年了，三年间

政府政策的扶持加上创意设计行业工作者自
身地不懈努力，短短的活动周里展示的项目案
例只是一些成果的缩影，但作为全球“设计之
都”一员，上海在看到成绩的同时，也不能忽略
自身的不足。林艺处长在谈到和兄弟“设计之
都”差距时，特别强调了上海的“特色”：“现在
大家都处于设计创新的转化期，上海是一座国
有资产比重较大的城市，国有企业相对于外企

私企在设计创新，灵活性方面，要慢一些，磨合
的挑战大一些，周期也长一些。针对这些情况，
我们也正尝试着在现有大格局情况下，去重点
打造一些设计创新试点性的企业，吸取国内外
适合我们的先进经验，比如也尝试着牵线传统
老企业和设计服务企业对接。上海有些地方其
实是优势，比如人才方面，上海一直是人才聚
集的都市，但怎么更好的整合人才资源，使得
优势最大化是我们现在正不断探索解决的问
题，比如现在评选青年创意人才，为上海营造
关注设计，尊重设计的大环境而努力。另外，我
们还在考虑怎样利用上海国际化市场化的资
源背景，中国长三角中心的地位把上海的设计
国际化。”
不远处的主会场东二楼，由丁伟、侯正光等

知名设计师的“晒上海”概念设计展布展已接近
尾声，#4打印技术的创新概念将在这里得到特
别的诠释。采访结束时，我站在上海展览中心广
场前，看到工作人员正忙碌搭建改装的创意集
装箱“魔盒”装置，这是一个叫做“56678

9:;/”的时尚潮流生活方式的产品概念店体验

区———它的“智造者”著名设计师王杨表示：“我
希望通过这样的空间设计来引起人们对创新与
创意的关注，对我们周边生活中无论大小物体
的一种新的认知与兴趣。同时，我也希望以集装
箱为载体的这个魔盒，能够成为一个移动的商
店，成为一种新颖的商业形态，它可以非常方便
地融入到不同的商业空间与城市生活中，从而
让我们可以更近距离地接触到这种创意的惊喜
与时尚的生活方式。”
这让我想起和王杨的先生同为设计师的周

平聊天时，曾对我说过的一句话：“生活，不仅仅
是活着。”
活得更美好，本就是设计的本质追求，也是

上海作为设计之都的城市使命。

! ! ! !创意点亮城市，&3+#上海青年
创意汇系列活动选择了集装箱这个
看似笨重和功能单一的载体进行创
新创意，同时为青年提供展示自我
个性的空间，来吸引年轻人参与。针
对青年对网络虚拟空间的依赖，主
办方也选择了一些街头达人、露天
电影、行为艺术等潮流户外活动，吸
引青年走出“宅文化”。
创意岛的创意来自于主办方几

年来举办青年创意汇中的一个灵
感。因为很多好的年轻设计师的作
品，常常因为种种原因得不到推广。
在创意岛的项目里，由一个青年设
计师负责一个品牌入驻“魔盒”，再
由主办方带入商业地段进行运作。
继创意岛在设计周首次亮相后，还
会在港汇广场进行为期三个月的驻

场。后期将由青年报继续
运维流动。
集酷做的是一个用集

卡能随时拉着出去旅游的
盒子，盒子能满足家庭需
要的一切节本功能。通过
这个项目，强调的是行而
不是游。希望未来人们不
要因为旅游而旅游，而是
真正能抽出时间去体验行
走中的轻松和快乐。
移动照相馆的概念则

是重新创建早前的摄影工
作室。国际知名的摄影师
马良认为过去人们去照相
馆既是一种非常正式的仪
式，也是一份快乐，这种快
乐不能放弃，所以他用集

装箱做了移动照相馆，机箱里有场
景道具布置和各种可供拍摄者选用
的道具服装。
集装箱还出现在今年蚂蚁音乐

节上，被改装成了一个可以发光的
舞台。

青年创意汇如同一个开放的
实验室平台，让艺术家、设计师、软
硬件高手、<:5达人包括普通人都
有机会提出他们的想法，认识志同
道合的朋友，运用和发展现有的学
术研究成果来把这些想法变成现
实，同时坚持不懈地尝试将创新成
果运用到现实生活中。

为“社”计“智”造梦
———访上海市经信委员会都市产业处处长林艺

青年
创意汇
魔盒
嘉年华

以“设计智造梦想”为主题，“创新·开放·可持
续”为关键词的 2013上海设计之都活动周，于
2013年9月5日至11日在上海举行。据上海
市经济和信息化委员会都市产业处处长林艺介
绍，本届活动周分别开启了“主场之旅”、“全市之
旅”和“国际之旅”三条精心设计的“旅行线路计
划”———通过一系列丰富的活动，一步一步带领大
家领略上海这座设计之都梦想“智造”成现实的不
平凡体验，并从“智造”的体验当中探索萌生属于
这座城市的设计新梦想。
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