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/车界车市

! !今年!月，东风悦达起亚"#$%款智
跑销量达到&'%(辆，在持续强劲热销势
头的同时，牢牢占据着自己在国内中高
级城市型)*+市场的主力位置。

",-%款智跑搭载代表起亚最领先
动力总成技术的./"0#发动机，重量较
之前的西塔二代发动机减轻!!，可实现
对油耗(!的缩减。该款发动机最大的特
点是应用了先进的1++2连续可变气门
正时技术，通过提升空燃混合物的完全
燃烧率，最大化功率产出，实现更强的
动力或更低的油耗。目前，",-%款智跑
共拥有"0,3及"0%3两个排量车型，最大
功率和峰值扭矩分别达到 -('456

(',,758 及 -&%456(,,,758 和 -!(.86

%',,758及""(.86%,,,758，在动力性能
和节油性能方面均优于同级。同时，前
麦弗逊式独立悬架和后多连杆梁式独
立悬架的结合运用，及偏重舒适性的调
校，让这款车对路面小颠簸的吸收非常
充分，驾驶过程倍感舒适。

! ! -,月-&日，一汽9大众“:;<<=梦想婚礼”系列
活动在上海举行，时尚动感的车队与老上海风
情浪漫的环节成为本次主题婚礼的最大亮点。
新捷达不仅圆了新人们“老上海”式婚礼的梦
想，更将幸福、浪漫与美好的感受深深植入了每
一位参与者的心中。本月在三亚、北京、成都三
地，还将有>对新人在一汽9大众全新捷达的陪
伴与见证下，走入梦想主题婚礼的殿堂。
一汽9大众面向全国消费者推出的“捷伴一

生，共达美满”免费婚车申请活动，也得到了广
大新人的热情响应。自!月",日正式启动线上招
募以来，“:;<<=梦想婚礼”系列活动得到了众多
新人和情侣的广泛关注和积极参与，至今已有
上百位情侣、新人秀出了唯美婚纱照与幸福合
影，更积极分享了他们的动人爱情故事。本次系
列活动上海为第三站。

! ! -,月-'日，“",->一汽9大众奥迪绿色驾驶·
菁英训练营暨校园科技日”活动走进同济大学
上海嘉定校区。本次活动以“启迪未来的力量”
为主题，通过举办首届奥迪“绿色力量”创意大
赛，以及对高校前沿科研项目的鼎力资助，激发
广大学生的创新能力、助力科技人才培养。同
时，成立于",-,年的“奥迪同济联合实验室”也
在活动中向学生开放，展示一汽9大众与同济大
学在汽车技术合作研发方面的最新成果。

为了激发未来汽车基础人才的创新能力，
一汽9大众奥迪与同济大学、上海交通大学、浙
江大学和天津大学等%所中国顶尖高校合作举
办奥迪“绿色力量”创意大赛，鼓励高校学子用
天马行空的想象力创造更加美好的明天。

! ! ! ! !别克全系车型近日登陆天猫上海通

用别克旗舰店! 其中最为抢眼的昂科拉天

猫"双!!#限量版掀起一阵"橙色风暴$%即

日起至!!月!!日! 消费者可以在天猫商城

选购这款别克官方增配且拥有"珊瑚橙$全

新色彩的限量版车型!售价!"#$$万元%

昂科拉天猫"双!!$限量版车型全国限

量发售!!!!台% 该车型在现款都市精英型

的基础上!增加了外饰镀铬套件&一体式迎

宾踏板&日间行车灯&鲨鱼腮舷窗&嵌入式

导航&倒车影像等多项实用配置!并提供珊

瑚橙和雪域白两种颜色可选% 吉姆

! ! ! !美国媒体<4; ?;<7@A< B/7;=/日前报道，英
特品牌公司CDE<;7F7=EGH发布了第$%届全球最
佳品牌$,,名排行榜，有$>个汽车品牌进入$,,

名，其中丰田汽车品牌以>'>亿美元的品牌价
值位居第$,名，品牌价值较去年增长$&I。丰
田经历美国“踏板们”事件后重塑消费者信
心、引入独具风格的新设计、着力广告宣传吸
引年轻用户，是使品牌增值的重要因素。新进
入榜单的汽车品牌是雪佛兰，以品牌价值%(

亿美元位列第J!名。英特品牌公司分析称，
“当其他品牌在美国市场大展拳脚的时候，雪
佛兰却在利用这个平台在中国、印度和泰国抢
占市场。如果雪佛兰继续制造出迎合当地及全
球市场的车型，将会带来更多的忠实客户。”

进入全球最佳品牌$,,名排行榜的$>个
汽车品牌名次及其品牌价值如下：第$,名丰

田汽车>'>亿美元；第$$名梅赛德斯9奔驰
>$!亿美元；第$"名宝马汽车>$J亿美元；第
",名本田汽车$J'亿美元；第>%名大众汽车
$$"亿美元；第%"名福特汽车!"亿美元；第%>

名现代汽车!,亿美元；第'$名奥迪&J亿美元；
第(%名保时捷('亿美元；第('名日产汽车("

亿美元；第J>名起亚汽车%&亿美元；第J!名雪
佛兰%(亿美元；第!J名法拉利%,亿美元。

英特品牌公司在分析进入全球最佳品
牌$,,名的汽车品牌时说，“随着人们传统观
念的改变，消费者们在各个价位都要求价值
对得起价格；市场是通过消费者们的初次选
择来评估一辆车”。汽车制造商们致力于将
最新科技运用到汽车设计上，以“必要”和
“想要”来权衡汽车的科技应用。高端客户追
求最新最卓越，年轻消费者更适应新科技。

按品牌国籍归类，这次全球最佳品牌
$,,名排行榜，最大的赢家是德国，她拥有梅
赛德斯9奔驰、宝马、大众、奥迪和保时捷五
个品牌；其次是日本，丰田、本田和日产三大
品牌均入列百强品牌；美国和韩国各有两个
品牌进入百强，前者为福特和雪佛兰，后者
是现代和起亚；意大利也有一个品牌，即菲
亚特集团的法拉利。

全球$,,名最佳品牌内的$>个汽车品牌
中，保时捷和法拉利两个豪华汽车品牌，虽
然没有在中国生产，但中国市场正在成为这
两个豪华汽车品牌销量增长最快、市场潜力
最大的市场。另$$个汽车品牌在我国大陆均
建有合资企业。这些国产外系品牌在我国大
陆市场的卓越表现，为他们进入全球最佳品
牌$,,强功不可没。 张伯顺

13个汽车品牌进入全球百佳
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捷达助力!老上海"摩登婚礼

奥迪绿色驾训营走进同济


