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汽车资讯 /

年末促销大战再起
哪款车型傲视群雄

! ! ! !今年!月，我国新能源汽
车补贴新政公布，未来我国
新能源汽车会有一个较快的
发展时期，新能源汽车无疑
也将成为车企决胜中国市场
未来的关键。在今年广州车
展上，上汽集团将正式发布
全球首款搭载高效能三核混
动引擎组的荣威""#插电式
混合动力轿车，标志着上汽
在新能源汽车产业化水平
上，已经超过绝大部分合资
企业，这对整个自主品牌阵
营而言，更是一种巨大突破。

低碳环保
最理想的座驾
荣威""#插电式混合动

力轿车采用“全时全混三核”
动力系统，同步全球最领先
混动技术，对标世界级新能
源轿车造车标准，不仅拥有
超高能效、超低能耗，其安全
性、可靠性上亦处于世界领
先水平。即使在全球范围内，
“全时全混三核”动力系统也
仅有丰田等少数国际巨头才
拥有。
动力方面，荣威""#插电

式混合动力轿车搭载一款
$%"&'(发动机，与之搭配的
是一款电驱变速箱。这款电
驱动变速箱集成了主电动机
和)*+电机，其中主电机功率
达"#,-，峰值扭矩达到可观
的.$/01；)*+电机最大功率
为2",-，扭矩为$3/01。借
助该变速箱，荣威""4插电轿

车可以在纯电动、并联或串
联的混动驱动模式下面切
换。数据显示，荣威""5插电
式混合动力轿车最高时速可
达2#.公里6小时，综合工况
综合续航里程达到"##公里，
完全可以满足用户日常用车
需求，同时，相比传统燃油汽
车，节油率高达/#7以上。

荣威""5插电式混动轿
车还延续了全新荣威""5的
在设计、空间、安全性等诸多
方面的显著优势，如轴距达
到2/5"毫米，越级配备多点
触控+8*导航、98:电子手刹
等豪华车专属科技配置，不
仅外形时尚、拥有舒适空间，
还极富科技感，堪称理想的
低碳绿色环保座驾。

舍得投入
同步最主流
众所周知，丰田一直垄

断着强混合动力技术，甚至
一些跨国企业也因为技术储
备不够，而去向丰田购买混
合动力系统。目前能够推向
市场的混合动力车型基本为
中混或弱混，强混车型极为
少见，特别是插电式强混车
型，只有丰田的插电式普锐
斯独当一面。上汽荣威""#

插电式强混轿车的上市，其
意义不只是打破跨国车企技
术垄断这么简单，更在于其
技术突破已经超越一些跨国
车企。对于自主品牌来说，技
术在他们手中已经是一件武

器，不是小米加步枪，而是不
为人所知的隐形战机。虽然
目前上汽的强混合动力系统
还没有丰田强大，但也有自
己的特色，比如电子驱动单
元，使用了独有的双电机加
变速器这种方式，核心零部
件都是上汽自主开发的。
为什么中国新能源汽车

做了这么多年的技术基础，
还是没有大量拉动新能源
车消费？非常重要的一点，
是因为企业投入不足。恒大
模式的成功，自然离不开政
府支持、球迷支持，更重要的
还离不开其“烧钱”策略，也
就是舍得投入。在新能源汽
车领域，很多企业口号喊得
响，但是投入却不多，只有以
上汽为代表的车企，舍得下
力气投入，一步一个脚印，在
新能源车做出成果。
作为中国新能源汽车领

军企业，截至2#;2年年底，上
汽在新能源车领域的投资达
到3<亿元，未来还将继续投
入。目前，上汽在新能源车
型方面亦取得了显著成果：
不仅整体电气架构、整车集
成控制的核心技术都已掌
握，还推出了纯电动汽车荣
威 9"#、荣威 /"#中混车型，
且在市场取得了极好的反
响。伴随着荣威 ""#插电式
混合动力轿车在广州车展
上市，上汽在新能源汽车产
业化上又迈出了更坚实的
一步。 汤力

荣威!!"插电式混动版广州车展发布

上汽奏响自主混动最强音
! !一汽马自达经典运动车
型 2#;. 款 =>?@><， 以 其
;2A!B万元起价以及经典 :级
车品质的超高性价比，受到了
广大消费者的青睐。在已过去
的车市旺季 !月份，一汽马自
达全系车型热销，实现了同比
提升 ;"7，环比提升 .;7的
快速增长。进入 ;;月，在各品
牌纷纷展开促销战之际，25;.
款=>?@><也推出 "重豪礼回
馈，让消费者享受到明明白白
的实惠。那么，年末促销大战，
竞争激烈的 :级车市场上，哪
款车型将傲视群雄呢？

超高性价比
领跑促销季
年底将近，各个汽车品牌

经销商为赢得消费者的垂青，
纷纷大打促销战，令广大潜在
买家产生“乱花渐欲迷人眼”
的感觉。购车现金优惠、商家
再送大礼包活动层出不穷，同
时在金融政策、保养费用等方
面，厂家商家也推出了一些优
惠活动。大家都在年底扎堆促
销，这其中自然有的是真正从
购车者角度考虑，真正为购车
者带来了可观的利益的。但也
不可否认，有一些品牌则是在
玩“促销秀”，根本就没有为购
车者带来多少利益。但本来就
性价比极高的 25;. 款 =>?!

@><年底促销，则给消费者带
来了实实在在的惊喜。

25;.款 =>?@><以 ;2%!B

万元起价，其价格直指 C级
车。在 ;2万D;<万元价位的
车型中，绝大部分都是 C级
车，装备 2E5F发动机的新款 :

级车 =>?@><仅 ;2E!B万元的
起价，着实降低了入手门槛。
而宽敞的内部空间，<气囊的
安全保障使其性价比倍增。当
然，切实从消费者角度出发设
计的金融购车方案更是使人
心动，3 种方案可供选择，最
低首付仅 2EB万元，最低月供
仅 2###元。
进入 ;;月，2#;.款 =>?!

@>< 在此基础上推出 " 重豪
礼回馈活动。活动内容包括：
购买 =>?@><，增配导航功能；
购买睿翼可享受万元购置税
补贴；购买 =>?@>< 或睿翼
车型，赠送新车交强险；使
用现有旧车换购睿翼车型可
享受 <###元置换补贴；购买
=>?@><或睿翼车型，可享受
;BD23期“零利息零手续费”
信贷政策。

慧眼识真金
促销政策看谁实在
目前市场上各类车型促

销手段花样繁多，但消费者辨
别真假促销的办法很简单，就
只有两大标准：一是能否为自
己切实带来价值，二是让自己
享受促销政策是否方便。因为
真正有效而且受到消费者欢
迎的促销政策，一定是从消费
者角度出发进行设计，能方便

消费者并为消费者带来切实
利益的，而不是那种看起来宣
传包装得很好，但是处处从厂
家角度来考虑的所谓优惠。
新款 =>?@>< 吸引人的价

格、金融方案，加上此次的 "

重豪礼，其促销性价比优势领
跑各主要竞争对手。反观其他
品牌，在价格方面以降价“大
方”叫响的实际价格本来就偏
高；在金融政策上貌似优惠利
息却往往变相收取手续费；在
促销政策上，不少商家的优惠
礼包品种单一，名不副实。
因此，明眼人很容易看出

来：在同级车的几款促销品牌
中，新款 =>?@><的让利幅度
是最大的，对消费者来说也
是最实惠的。这对于之前一
直还在观望的 =>?@>< 迷来
说，当下绝对是一个值得出手
的良机。

见证!靓品质"

70万车主的选择
作为一款开创运动型家

轿细分市场的经典 :级车型，
一汽马自达 =>?@><是最早将
“时尚”设计带进中国车市的
车型之一。这款车型在国内上
市已经接近 ;#年，生产工艺
日臻完美，成本自然会下降，
消费者的实惠也会越来越多。
出色的市场成绩表明，广大消
费者的理性选择，见证的正是
一汽马自达对品质不懈的追
求。


