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! ! ! !“恭喜发财，红包拿来”———伴随微信
!"#版带来的“抢红包”新游戏，这个往年得
到大年三十才开始的年俗，今年提前火了！
到了小年夜，甚至因为全国玩家热情过度，
微信出现了近 $个小时的“肠梗阻”。这种
真花销、能提现的新式“移动红包”，借着春
节的喜庆劲儿从同事圈、朋友圈，进一步渗
透到家人圈、亲戚圈、老同学圈，成为马年
拜年的“新式武器”。
微信目前用户量过 %亿。而来自腾讯

官方公布的统计显示：从除夕到初八，就有
超过 &''万的用户参与了微信“抢红包”，
有超过 ('''万个红包被领取，平均每人抢
了 ()!个红包，平均每个红包在 $*元内。
在“抢红包”最凶的除夕夜，最多时 $分钟
有 +,!万个红包被领取。从地域上看，微信
“抢红包”席卷了全国 -(个省份，尤其京沪
穗等一线城市玩得最凶。从热点时段看，
每天晚上 $'点抢红包的人最多，其次是下
午 (点，极度玩家的热情会一直“燃烧”到

凌晨 -点才消停，抢到“红包”上万元的大
有人在。

实际上，马年春节能玩“红包”的可不
止是微信。早在 $月 $(日，-%'搜索就开
始派发“新年红包”，号称狂送 - 亿元“红
包”一直持续到第二天，只要登录 -%'搜索
任意关键词就能免费领，“红包”里不乏苹
果套装、豪华游、乐视 ./、现金、0万台 -%*

随身1232等各色大奖小奖。而和微信红包
更是“顶牛”的支付宝“新年讨红包”，则从
0月 #(日一上线就鼓励用户“发红包”或
“讨彩头”，春节期间也有数百万用户用支
付宝钱包发放了总计 #亿元的新年红包，
除夕“巅峰日”一天就超过 !!**万元；而且
相比微信红包上 0分钱的红包也要抢，支
付宝的红包平均金额超过 !*元，最大的更
是达到 04万元之巨。但为什么从营销回报
率看，最后还是微信红包占了先？

对此，有人套用了电影《阿甘正传》里
的一句经典台词来形容：“（微信）红包就像

一盒巧克力，你永远都不知道拆开它里面
会是多少”。中国社会科学院信息化研究中
心秘书长姜奇平认为，微信红包和其他互
联网红包的路数不同，前者之所以能引发
如此“病毒式”传播，在于凸显了微信朋友
圈的社交优势，好比小朋友爱玩的“抢凳
子”游戏。在几分几角几元钱的相互讨要和
分发中，乐子和口彩是“燃点”，其结果就是
让微信旗下的支付平台———财付通一夜激
生千百万移动支付新客户。
有金融业内人士测算，短短一个春节，

通过微信红包实现成功绑定的银行卡增
量至少在 -*5左右，这些绑定借记卡的微
信用户将顺势成为微信理财的潜在客户。
同时，微信红包遭疯抢也使得新晋为互联
网金融“吸金大户”的腾讯在二级市场上
迎来市值高峰，在蛇年最后一个交易日，腾
讯市值成功突破 0万亿港元大关，成为全
球第七大科技公司。
不过，6778互联网数据中心主任胡延

平认为，仅凭春节一役就判微信完胜还为
时过早，目前微信和支付宝在几个关键指
标上各有优劣，国内移动支付市场的争夺
赛仍有悬念。

! ! ! !如果说，在马年春节的红包大战上，
“老马哥”算是逊色于“小马哥”；那么在如
今竞争同样胶着的打车软件大战上，现在
看来似乎“姜还是老的辣”。上周日，由腾
讯投资的“嘀嘀打车”结束了微信支付返
现 0*元的优惠，目前第二阶段的优惠补贴
降为 !元；对此，其竞争对手“快的打车”和
支付宝则立马高调坚称：“我们乘客每单
奖励 0*元的政策不变”。
“你用‘快的’还是‘嘀嘀’？”今年元旦

后出现的打车软件大战可谓争锋相对，这
让部分打车族甚至出现了选择困难症。0

月 0*日，“嘀嘀打车”植入微信，表示用微
信支付的乘客，每一笔车费减免 0*元，且
额外补贴 0*元给司机；同时，提供 0****

个免单机会。而 0*天后，“快的打车”就来
“拷贝不走样”应战，推出同样针对乘客、司
机的双向补贴政策；同时，提供 0***0个免
单机会。事隔一天，又把给司机的补贴提高
到了 0!元。

靠“烧钱”送“补”，春节过后两大打车
软件秀出的成绩单如下：“嘀嘀打车”用户
突破 (***万，较活动前增长了一倍；日均
订单为 0&-万单。而“快的”方面发布的数
据则是：从补贴活动上线以来，“快的打车”
全国日均订单量已达到 0#&万，单日最高
订单量突破 0%#万，其中使用支付宝钱包
付车费的日订单数最高突破 %*万。
如果再要算投入和产出比。为此腾讯

甩出的补贴分 #次共 (亿元，阿里直接升

级的补贴则是 !亿元。有人将此比作“军备
竞赛”，两大互联网巨头谁也不甘示弱的结
果，就是让其他打车 9::在一月之间几乎
是“无还手之力”，基本形成了打车软件市
场的“双寡头”时代。由此，不仅推动大批用
户绑定微信和银行卡，或者手机端的支付
宝钱包，还大大培育了普通用户的移动支
付习惯，甚至是“的哥”们的收款习惯。

不过，打车软件这样的“军备竞赛”发
展到现在，已经显示出用户忠实度并不
高，基本谁给的优惠大、谁能叫到车，用户
就往哪里跑。对此，除了乘客和司机都有
吐槽不方便、不公平外，康宏中国首席经
济学家杨晨也给出了批评：互联网金融
这个行业目前还没形成清晰的运营盈利
模式，行业竞争方面也没有制定出相关
规则。如果两个竞争对手在没有达成默契
的情况下互拆墙脚，只会侵蚀整个行业的
发展。

! ! ! !移动支付，只关乎红包和打车吗？事实
上，如今只要有合适的线下场景刺激，就会激
发用户的移动购买和支付冲动。在北京，今天
起微信和王府井百货将一起玩转“情人节”，
三天内顾客只要去店里扫描活动二维码，再
用微信付 $分钱即可拿奖。而在上海，今天

在徐汇南滨江的购物“乐活地”正大
乐城里，一场名为“;<==> ?2@@A

-6世界风”的主题展也在“黏”住
情侣的脚步，中国娃娃版、埃及
法老版、英伦哨兵版、印第安琼
斯版……众多足有 $ B! 米高的
“;<==> ?2@@A”大家族成员“穿越”
在 -6时光长廊里，在吸引“秀爱

族”们甜蜜合影的同时，还可立马刷二
维码当场网购。上海商业信息中心首席
研究员齐晓斋指出，移动互联网时代的到
来，会进一步刺激传统零售行业的产业升
级；而传统零售业布局的成熟度和多样性，
也会刺激网购族的线下移动支付。

此外，伴随中国从去年底进入 (C时
代，更快的网络条件也将让移动支付变得
“能分分钟搞定”。巴士在线此前刚在沪过了
自己的 $'周岁生日，据巴士在线 7DE王献
蜀透露：巴士在线正计划投 $'亿元建设中
国最大的在公交场景下的移动应用平台，到
今年底这种公交车上的“FA 1232”，将把 $!

万台公交车变成 $!万个移动的1232热点，

方便公交车上也能轻松“移动购”。
能随时缴费、能抢过年红包、能拉优惠

“差头”、能付饭钱、能走过路过看到就网购
……作为更加方便的支付模式，移动支付跟
餐饮业、商业、金融业等更多的产业产生了交
集，现已逐步接管起传统信用卡支付。有数据
显示：+G$-年全球移动支付规模达到 $B(!万
亿美元，同比增长了 (!5；而据央行最新披
露的 +'$-年三季度支付体系运行总体情况
显示：移动支付业务共完成业务 (B4&亿笔、
金额 +B4万亿元，同比分别增长 -''B4H5和
(4'B+'5。东兴证券认为，未来三年将是国内
移动支付市场高速增长的阶段，年均复合增
速将超过 !'5。

从行业投入热度看，目前除阿里和腾讯已
经在移动支付上大刀阔斧外，同样拿到虚拟运
营商牌照和第三方支付牌照的苏宁、京东等电
商大佬也在加紧谋篇布局，甚至连盛大网络等
游戏公司也开始高调推出了自己的移动支付
产品———盛大I>JK2（有你）。不过，就在移动支
付行业开始准备“野蛮生长”之际，业内外已经
开始对移动支付带来的各种问题和风险有所
担忧。比如：“微信红包”的“含金量”是否会让
个人银行账户、身份信息面临泄露危机？红包
不提现那么沉淀资金怎么办……
中央财经大学法学院教授、金融法研究

所所长黄震指出：“从根本上来说，互联网金
融创新必须以金融消费者为中心，既要创造
性地满足用户需求，又不能损害消费者权益；
既要提供更加快捷高效的服务，又要切实保
障安全和防范风险。”移动支付，看来未来还
需“规矩”做得更细更严。本报记者 胡晓晶

! ! ! !春节前一档"爸爸去哪儿#!火了$吃饭睡觉打豆豆%&

春节里千万发微信红包!火了$吃饭睡觉抢红包%'互联网

本不缺奇迹!但能让数万人在春节里从早抢到晚!这才称

得上$疯狂%'中国电子商务研究中心主任(互联网金融研

究员曹磊说!$微信红包% 是移动端互联网金融产品的成

功代表&马云说!微信红包是腾讯的$偷袭珍珠港%'

而除了抢红包! 打车软件大战带来的补贴也让打车

族$喜闻乐见%' 有人说打车软件之争!是$二马%的$偏向

虎山行%!目前看来由于补贴$打折%!$小马哥%)马化腾*

暂时又比$老马哥%)马云*差了$人情分%'

马年春节! 红包大赛和打车大战无疑成就了最应景

和最热门的移动支付情景'业内人士指出!今年还会有更

多大鳄入场! 移动支付谁胜谁负! 还得 $骑 +马, 看唱

本---走着瞧. %

网上红包大PK“老马”吃亏输了“战地”

打车软件大PK“小马”失算跑了粉丝

未来“移付”大PK“万马”奔腾需更规范


