
1月份除微客外，乘用车
总体和轿车、MPV和SUV均
销大于产。家庭岁末年初的收
入增加、春节外出旅游和探亲
访友等因素，推高了节前的车
市销售，拔高了当月销售率。

市场总体需求稳中上升、
MPV车旺销、出口形势有所
好转、车市售价微幅上涨和自
主品牌销量份额双双下滑、日
系车增速受挫等，勾画出一幅
新年车市开局的鲜活画面。
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乘用车市场点评
!" 普通车为市场主体!! 月份

!"# 升及其以下轿车销售 $%"&' 万
辆，占轿车总销量的 %("$)*。其中
!"&+!"#升经济型轿车销售 $,"(#万
辆，占轿车总销量的 %&",%*，成为
轿车市场的主体。其他几个排量轿
车销售，!"#+("&升为 ($"!#万辆，占
轿车总销量的 ()"--*；("&+("-升为
)"%%万辆，占轿车总销量的 )"!#*；
("-升及其以上为 &"--万辆，占轿
车销售总量的 &",#*。

#"自主品牌双双下滑!!月份中
国自主品牌乘用车销量和市场份额
双双下滑，且现加深态势。自主品牌
乘用车销售 %&"',万辆，环比下降
#"#)*，同比下降 -"&%*；其销量占
乘用车销售总量的 )$",!*，占有率
环比下降 ,")-个百分点，同比下跌
,"'&个百分点。自主品牌轿车销量
下滑更突出，销售 (%"$$万辆，环比
下降 (,",'*，同比下降 (("!$*；其
销量占轿车销售总量的 ()")!*，市
场占有率环比下降 $"&'个百分点，
同比下降 #"$-个百分点。

$"日系增速遭受挫折!!月份日
系乘用车销售较上月大幅滑落，同
比增速强劲势头不再，主因是政治
因素。!月份日系乘用车销售 (-"!,

万辆，环比下降 ($"!&*，同比增长
!("()*；市场份额为 !)"#!*，环比
下降 #"&%个百分点，同比仅升 &"-'

个百分点。其中日系轿车销售 !%"-#

万辆，环比下降超过 ,&*，同比微增
&"!( 个百分点；市场份额下跌到
!,"#'*，环比下挫 #"$)个百分点，
同比微增 &"&$*。

%"大众品牌成大赢家!德系品
牌乘用车夺外资品牌销量之冠，!
月份销售 )'"%-万辆，占乘用车销
售总量的 (!"-(*；其中轿车销售
),"!- 万辆，占轿车销售总量的

($"-#*。大众品牌是中国车市的最
大赢家，朗逸、桑塔纳、捷达、帕萨特
和速腾，位列十强轿车的第 !、,、-、
#、$ 名，这五个车型销量 !#",, 万
辆，占十强销量（)!"#$万辆）的半壁
江山还多（-!"$'*）。

&"出口形势有所好转!中汽协
统计的 !月份乘用车出口好于整车
（总体）出口，形势有所好转。乘用车
出口 ,"-%万辆，环比下降 !"$&*，同
比下降 )"#(*，环比和同比降幅明
显收窄。其中轿车出口 ("%$万辆，环
比下跌 !("!$*，同比下降 !)"#-*；

./0出口 -#'辆，环比增长 #&"($*，
同比下降 )!")#*；120出口 !"(#万
辆，环比增长 ,-"#%*，同比增长
!-"&-*；微客出口 ,%,)辆，环比下跌
!'"#(*，同比增长 )#"$,*。

'"车市价格微幅上行!国家发
改委价格监测中心对全国 )#个大
中城市监测显示，!月份全国乘用车
价格小幅上行，环比上涨 &")$*，同
比上涨 &"-$*。其中轿车环比上涨
&"%!*，同比上涨 !"'&*；120环比
上涨 &"(*，同比下降 &"&%*；微客环
比上涨 &"(#*，同比下降 &"%%*。

乘用车企业销售点评
!月份销量前十家乘用车企业

排名与上月比，长城和一汽丰田出
局，神龙和东风悦达起亚代之；上海
通用和上海大众、东风日产和重庆
长安互换排名，另四款车型排名不
变。销售环比，东风日产两位数下
挫，长安福特微增；其余企业为不同
幅度的两位数增长。销售同比，东风
日产微降，南北大众、上汽通用五
菱、长安福特和神龙两位数增长，长
安福特增速显著。上海大众等十强
企业 ! 月份销售乘用车 !!$"!' 万
辆，占乘用车销售总量的 #)"''*。

轿车销售排行点评
!月份轿车销售前十家企业排

名与上月比，一汽丰田出局，重庆长
安入局，另 '家企业排名全部有变。
进入前十名的唯一一家民企吉利，
销售环比和同比都是两位数大幅下
跌。其余企业销售环比，东风日产下
降最明显，长安福特微降，其余企业
增速超 (&*；销售同比，东风日产降
幅略低，其余企业呈一定增长。上海
大众等前十家企业 !月份销售轿车
$,"!! 万辆，占轿车销售总量的
%&"),*，集中度较上年底提高 ,"#,

个百分点。 特约撰稿 张伯顺

车市开局喜人 需求稳中上升
———2014年1月份乘用车销售排行分析
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数据来源!中国汽车工业协会

! ! ! !“说到做到，才是之诺。”继去年
,月推出新品牌之诺、!!月推出国
内首款高档电动 130 之诺 !4 之
后，之诺首家品牌展厅于新春伊始
落户北京三里屯 15657 如此高效
的工作效率，无疑体现出华晨宝马
对新品牌和新能源汽车战略的高度
重视。

创新租赁
服务一站式

之诺北京品牌展厅坐落于风格
时尚、人流集中的三里屯 1565，周
边的建筑风格与文化氛围与之诺的
品牌定位非常契合。作为面向客户
的最主要平台，之诺品牌展厅将是
之诺品牌和新能源知识的推广中
心，同时还将是一个收集客户反馈
信息的渠道，为电动车商业化的未
来发展积累经验。华晨宝马从客户
角度出发，创立了一种适合现阶段
市场需求的租赁商业模式。在电动
车市场的培育阶段，之诺 !4这样
一款高档产品配合简便易行的租赁
业务模式无疑为电动车的普及创造
了机遇。
之诺将面向个人用户，以及那

些对高档车有租车需求且重视企业
环保责任的企业和机构。目前，华晨
宝马正积极和政府有关部门、电力
公司和物业公司等第三方机构密切
沟通，携手推动充电设施的完善，为
电动车用户提供方便的充电解决方
案。

对于客户来讲，之诺 !4代表

了一种全新的出行方式：借鉴了宝
马集团最先进的电机和电控技术，
采用安全性备受业内认可的磷酸铁
锂离子高压动力电池，用充电桩充
电时间约 %"-小时，续航里程约 !-&

公里，可以基本满足都市生活的需
要。而且，之诺具有高品质、极佳的
操控性和电动车独有的驾驶乐趣，
而零排放的环境友好性更是环保人
士身体力行保护环境的最好方式。

雷厉风行
深耕本土化

在公众环保意识空前高涨的今
天，新能源汽车已成大势所趋。作为
对中国市场有着长期承诺的高档汽
车制造商，华晨宝马致力于对企业
发展进行长期规划，引领新能源汽
车的技术开发和市场普及，为企业
的可持续发展赢得先机。

(&!!年初，新品牌的筹备工作
和新能源产品的研发工作正式启
动。(&!)年 ,月，华晨宝马成为首
家创立合资企业新品牌的高档汽车
制造商。新品牌“之诺”寓指“信守承

诺”，定位于“属于中国的高档汽车
品牌”。(&!)年 !!月，之诺首款车
型“之诺 !4”正式亮相，成为中国首
款纯电动多功能运动车。

华晨宝马研发团队在之诺项
目最初就已开始负责统筹 !4的研
发。!4的电池开发、测试和采购以
及整车测试和认证等工作全部在
中国完成，并在华晨宝马最先进的
铁西工厂生产。之诺对华晨宝马从
本土化生产到本土化研发的跨越起
到了关键作用。
目前，华晨宝马的本土化发展

进入了全面深化的阶段。(&&'年，
华晨宝马未雨绸缪启动了新工厂建
设项目，为最近三年的腾飞创造了
条件。(&!)年，华晨宝马成立十周
年之际，铁西工厂全面建成，一座全
新的发动机工厂奠基，华晨宝马研
发中心成立，华晨宝马的本土化进
程驶入快行道。(&!)年，宝马集团
在华销售超过 )'万辆，其中 -&*以
上来自国产宝马，而 8.9 -系更
是以超过 !(万辆的佳绩为本土化
战略的成功做出了注脚。

! ! ! !之诺来源于华晨宝马%未来如

何让之诺从产品和服务上拥有独

特的专属性&

可以说沈阳工厂是世界上最

环保" 最具可持续性发展的工厂#

之诺 !"正是在这里生产$ 体现出

它的高端定位% 另外$我们为客户

提供全方位一站式无忧服务$包含

日常维修和保养"备用车"车辆保

险" 牌照等$ 为客户提供无忧体

验& 在品牌发展时$我们考量了展

厅设置的地点是否符合产品的高

档定位和目标客户的定位& 同时

更值得强调的是$ 之诺这款车是

为中国开发$所以起名字时就以中

国作为基础的定位&

从去年 %月份公布品牌到全新

品牌展厅开业%之诺的发展速度非

常快%请问之诺打动消费者的是什

么地方& 为何首推租赁模式&

首先是独特的定位吸引消费

者& 之诺 !"是电动 #$%$续航里程

达 &'(公里$根据调研$足以满足城

市内交通的使用& 同时充电间隔是

一两天$城市使用非常便捷& 第二$

在商业模式上$对于一个新技术$一

个新品牌$ 我们必须做全方位整体

的考量&考量到客户的接受程度$我

们决定推出租赁模式$ 提供给客户

完全无忧的出行方案& 这样客户不

用顾虑服务'维修$甚至牌照$这样

有助于更多客户接受电动车&

之诺品牌展厅今后在全国的拓

展计划如何&

在之诺品牌刚开始的阶段$我

们立足在大城市$ 首先选择北京&

因为在这些大城市$基础设施建设

和充电装置的发展速度更快一点&

随后$我们会根据整个市场反应进

行调整& 汤力
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华晨宝马守诺%创电动车租赁模式

康思远谈(之诺)***

主打高端定位和无忧服务

东风豪掷二十亿扩建技术中心 B7
人气一路走低 拿什么挽救观致 B8

沪上经销商喜忧参半“战”马年 B7


