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车界车市/

! !东风汽车集团、法国政府、标致家
族旗下控股公司和标致雪铁龙集团
（!"#）各方于$月%&日正式签署谅解备
忘录。根据谅解备忘录，东风汽车和法
国政府有意分别注资约&亿欧元入股
!"#，而标致家族旗下控股公司也将参
与增资。此交易完成后，东风、法国政
府与标致家族旗下控股公司将成为
!"#并列第一大股东，三方分别持股约
%'(。

同时东风与!"#还就加强在工业
和商业领域的合作，签署了框架协议。
未来东风与!"#将加大在技术研发、采
购、制造和营销等领域的合作力度，提
升平台规模，扩大核心动力总成的规
模效应，提高研发效率和水平，实施全
价值链的战略协同，进一步提升东风

与!"#的国际竞争力。
上述谅解备忘录和框架协议的签

署，标志着中国汽车企业首次战略性
地入股世界著名汽车企业。东风入股
!"#，是在“共赢、公平、创新”的理念下
实现的战略结盟，各方股东将在!"#的
技术研发、采购、制造和营销等全价值
链中实现共同决策管理。而且，这也是
全球最大、发展最快汽车市场的中国领
军汽车企业与国际跨国汽车集团的一
次强强合作，对中国汽车企业“走出去”、
积极参与国际竞争具有里程碑意义。

基于达成的共识，东风与!"#将进
一步深化在全球范围内的全价值链合
作。合作计划包括，双方在中国建立全
价值链的研发中心，致力于汽车新技
术、新产品的联合开发，主要为东风、

!"#、神龙汽车公司提供研发服务；双
方成立海外销售公司，负责!"#、神龙
汽车公司产品在亚洲特别是东盟的销
售和服务业务，并在其他海外市场进
行协同。同时，通过深化战略合作，强
化双方的协同，有助于!"#市场结构的
优化调整、协同效益的最大化发挥。

此次战略合作的进一步深化，也
将对神龙汽车公司发展产生深远影
响。未来，双方母公司将致力于加速推
进神龙汽车公司发展，促使神龙汽车
公司在$)$*年达到年产销%+*万辆的
规模；神龙汽车公司将生产标致品牌、
雪铁龙品牌、东风品牌的汽车，实现在
亚洲及其他新兴市场的销售和生产协
同，在东风与!"#的全球化合作中将发
挥更加关键性的作用。 晨阳

! ! 曾在去年日内瓦国际车
展以首款量产车观致 ,弄出
不小动静的观致汽车，这次
又放出了其第二款量产车观
致 ,两厢版的官图，并宣布
依然要在 $*%' 年日内瓦国
际车展全球首发，继续代表
中国汽车品牌在欧洲“抢眼
球”。

能抢到眼球是件好事，
不过一个新品牌的成功与
否，最终还是要看其在市场
上能否站稳脚跟，取得销量
突破。从观致首款车型观致 ,

三厢轿车的市场表现来看，
与其之前高调的市场宣传显
然差了不是一点点。曾有媒
体爆出观致 ,三厢轿车自去
年 %% 月底的广州车展国内
上市以来，三个月仅上牌 ,$

辆。我们无法核实这个数据
的真实性，但是上市三个月

后，在路上依然见不到一辆
观致车，却是一个事实。

观致 ,轿车在互联网上
的关注度变化，也从一个方
面证明了观致汽车“雷声大，
雨点小”的现实。上海网慧通
过对国内主流汽车门户和垂
直网站及论坛的数据分析表
明，消费者对于观致 ,轿车
的热情正在逐步冷却，这对
于一个意欲大有一番作为的
汽车新品牌来说，是一个相
当危险的信号。

从去年 ,月到目前的互
联网关注度变化来看，观致 ,

轿车自在日内瓦车展首发
后，关注度有一个小幅上升，
随后几个月都一直在较低的
水平徘徊，到上市前关注度
逐渐升温，并在正式上市的
%%月当月达到最高点。对于
这个号称向国际看齐的新品

牌推出的首款轿车的价格、
配置和性能，网友还是非常
希望了解。然而在新车上市
后，网络关注度就像过山车
般直线下跌，并没有借新车
的势头持续推进，却陡然“跳
水”，俨然是“见光死”的节
奏。虽然观致投入很多网络
公关，但仍无法改变关注度
下降的颓势，而且在观致 ,

的网络关注度中，美誉度呈
下降趋势，而抱怨率呈上升
趋势。

网友对于观致 ,的抱怨
主要分布在品牌、车价、服
务，以及生产工艺方面。作为
奇瑞与以色列集团合资的产
物，观致汽车尽管号称国际
化，但和奇瑞汽车千丝万缕
的关系，使观致很难摆脱奇
瑞的影子，加上新车技术的
采用很多都是沿自奇瑞，这

在相当程度上拉低了观致的
品牌形象。作为一个全新的
品牌，没有品牌积淀，观致 ,

的价格却和国内合资品牌相
应车型看齐，更让许多消费
者觉得缺乏吸引力，导致网
络关注度直线下降。通过论
坛可以发现，很多潜在车主
都在集中于比较观致 ,和艾
瑞泽 -，他们不明白为什么要
加价 '万元买一款同级别同
厂家生产的车，生产工艺和
技术水准都几乎一样，难道
仅仅是为了观致 ,的造型设
计？同时观致 ,一直犹抱琵
琶半遮面的销量，让原先有
兴趣的车主都处于观望状
态，尤其媒体踢爆 '个月上
牌只有 ,$台，更打消了不少
购买意向。
高调过后是沉寂。观致 ,

上市后，厂家除了在一些媒
体投放标榜“国际范儿”的广
告，几乎没有相应的市场推
广举措，也看不见有任何其
他厂家目前非常重视的客户
直观体验和试驾活动，不知
道是有“人气散尽还复来”的
气魄，还是原本就缺乏底气
而心虚？ 刘朝晖

人气一路走低 拿什么挽救你
!!!观致汽车互联网关注舆情分析

! ! ! !斯柯达汽车正发动公司史上规模最大的车型
攻势，作为其中最重要的车型，斯柯达全新 ./!

01231自 $*%,年发布以来，在国际市场取得巨大
成功并在多个国家荣获奖项。这款明星产品将在
今年上半年在中国正式投产，这将全面提高上海
大众斯柯达主力销售车型的市场竞争力。

斯柯达 ./01231第三代车型是 ./01231问世
以来空间最大、重量最轻、安全系数最大、实用
性最强、舒适系统最佳及最环保的一款斯柯达
./01231，其外观独特自信且品质优良，充满动感
活力的同时彰显永恒的优雅气质。斯柯达全新

./01231 还具备无与伦比的宽敞空间，功能强
大，燃油高效，采用创新型安全和舒适系统，处
处展现“专于智，慧于行”（"34567 86929:）的构想
和斯柯达汽车一贯的优质性价比，为高端中级
车细分市场树立了全新标准。

斯柯达全新 ./01231一经发布，便在国际
市场上反响热烈，获奖无数。全新 ./01231还成
功入围“年度风云车”奖项的最后一轮角逐。这
是全球最权威、最热门的汽车奖项之一，在今年
,*款参评车型中，只有 -款进入了终极决选。最
终获奖车型将于 ,月初在日内瓦宣布。

! !上海通用汽车日前发布

了新生代城市 !"# 雪佛兰

$%&'创酷的官方外观照片!

作为雪佛兰旗下的全球小型

!"#"(%&' 创酷已在英国#

德国#加拿大#韩国#巴西等

))个国家和地区上市! 今年

第二季度" 雪佛兰 (%&'创

酷将正式登陆中国!

(%&' 创酷传承了雪佛

兰 !"#的精髓" 以纯正美式

!"#血统展现了肌肉车的设

计风格! 纵观 (%&'创酷"整

车强壮硬朗" 车身线条动感流

畅"勾勒出城市的时尚与活力!

作为新生代城市 !"#"(%&'

创酷汇集通用汽车全球优势资

源"面向进阶人生全新阶段"面

对新挑战"肩负新担当的城市

新青年"为新生代年轻人提供

更个性#更多元化#更富乐趣

的生活方式! 江美

! ! 东风裕隆近日透露，继台湾市场正式上市后新款纳智捷 大 -

";<即将在大陆市场发布，或将借北京车展上市，定名为“纳智捷
新大 - ";<”。

据了解，定位于“智慧旗舰 ";<“，新大 - ";<将拥有
包括大器外观、豪华内饰、智慧科技、前瞻安全、澎
湃动力五大产品优势，以大器外观以及高档配置
彰显这款新车超越同级别车型的出众实力。
纳智捷 新大 - ";<去年 =月在台湾地

区正式上市后，市场反响热烈，上市未满一个
月就创下了同级别车型销量新高。新大 -

";<车身长 '&**44，轴距达到 $=%*44；真
皮方向盘、电动座椅记忆、定速巡航、倒车影像
等高档配置一应俱全，全面满足了驾乘者对于

豪华 ";<的消费需求。东风裕隆方面表示，即将上
市的纳智捷 新大 - ";<将与台湾版车型保持较高的一致性。

东风入股PSA成并列第一大股东

!纳智捷 新大 ! "#$"改款定名
! ! ! ! $月 %-日，东风日产启
辰与广州恒大足球俱乐部在
广州签约，确立战略合作伙伴
关系。此次超过一亿元的合作
金额，创造了国内体育商业赞
助的纪录。双方的合作主要聚
焦在足球文化推广上，除了球
衣胸前广告冠名，东风日产旗
下启辰及 >?""#> 品牌车型
也将作为广州恒大足球俱乐
部官方指定用车、亚冠比赛主
场接待指定用车，此外，双方
还将在球迷文化、新能源车推
广等领域进行更广泛的合作。

$*%,年，东风日产达成

=*万辆的销售目标，启辰品牌
全年售出 %*万辆，一举成为
最快达成年销售 %*万辆规模
的汽车新兴品牌。从今年开始，
启辰品牌将进入发展第二阶段。
与恒大建立战略合作伙伴关系，
也是本阶段的开篇一笔，有助于
消费者更好地感知启辰“多彩
生活，触手可及”的全新品牌
内涵。与此同时，伴随着品牌
形象的提升，启辰将导入更多
优秀车型，建立国内最便捷、
能深入到每一个市场角落的
销售服务网络，成为最受欢迎
的自主品牌之一。 姚琼

东风日产启辰亿元赞助恒大

观致 !互联网关注度变化趋势

观致 !上市前后美誉度抱怨率趋势

斯柯达全新Octavia今年国产


