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凳子“想逃走”“鱼儿”绕灯游
独特创意引爆人气“设计上海”博览会参观人数昨达高峰

! ! ! !本报讯（记者 杨建国）今晚，来自宝岛的
爵诺人声乐团将登台大宁剧院，唱响“上海阿
卡贝拉（无伴奏人声表演）国际文化创意产业
发展基地”启动后的第一声。

今晚亮相的台湾爵诺人声乐团，演出风

格具有“小清新”的特点。作为宝岛颇有影响
力的无伴奏人声团体，爵诺人声乐团擅长把
中国古典诗词和民谣融入到阿卡贝拉表演形

式之中，前年在奥地利格拉茨举行的阿卡贝
拉国际大赛中，演唱根据汉乐府诗歌《迢迢牵
牛星》和辛弃疾《青玉案》改编的作品，以别具

一格的魅力一举夺得三项大奖。近两年来，他
们更是带着“中国风”阿卡贝拉个性作品，频
频在欧亚演出。今晚的演出曲目除获奖歌曲，
还有《外婆的澎湖湾》等改编作品和充分体现
阿卡贝拉纯净、自然效果的原创作品。

宝岛“爵诺人声”今晚在沪“发声”
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镀金鱼灯#局部$ 张晓然 摄

! ! ! !设计上海·!"#$上海国际设计
创意博览会的参观人数昨天到达高
峰。昨天下午 $时起参观者就因场内
“人满为患”无法入场了（展览下午 %

时闭幕）。主办方称，参观者的热情大
大出乎预料。据悉，博览会前两天入
场人数就已超过 &'!万人次，网络总
预约人数突破 $万。首次创办的“设
计上海”为何风光无限？

远道而来 品牌有故事
展览分为古典、现代和限量珍

藏馆三个部分，限量馆主要展示极
具灵性的新锐设计，参观者可以品
味到绚丽与奢华的异域风格。这一
部分排队人数最多。
在限量馆中，“路易斯·亨利”的

法比奥说，自己和兄弟曾在南非经
营这一设计品牌，这次在上海主推
的凳子叫“()*+,*-*-*”，在当地有蜈
蚣的意思。得益于这样的灵感，调皮
的设计师给这张凳子插上了许多
腿，看上去像随时要逃走似的。这把
凳子全球限量 .条。法比奥还向记
者简述了品牌的成长历史，让标价
显得物有所值。

/0 岁的家居设计大师 1*)+

234565375带来了奇奇怪怪的椅子

和桌子。最有趣的是“长”得像一堆
斑马的柜子。设计师解释，斑马条
纹不是用颜料涂上去的，而是用白
色的英国冬青树和黑色橡树两种
材料一点点镶嵌而成的。8394:574

展出的两个柜子和壁橱吸引了很
多人，两个柜子的表面是一朵朵
花样，颇有东方活字印刷的效
果。设计师拉兹洛·贝克特说，这
种东西方元素的碰撞，和张艺谋奥
运会开幕式上的“活字印刷”想法
很接近。

私人定制 价格不算贵
记者还发现，私人定制的限量

家居，价格普遍要低于艺术品。诸多
作品将艺术与实用性融合得非常巧
妙，售价也不算离谱。
展厅中大多数的家居展品没有

标价，不过，帅气的欧洲销售员都会
耐心地回答每一次询价。“除了推广
自己的品牌，也想看看自己的设计
作品在中国有多受欢迎。”英国小伙
法比奥正为一把两头挑起的凳子代

言，这把凳子售价 ;.万元人民币。
展览中更受欢迎的是将中国传

统元素与西方审美巧妙结合的作
品。英国室内装饰工作室 <73:5==>

以室内陶瓷工艺品设计而闻名，他
们展示的四组由回旋的鱼群组成的
吊灯。白色和金色的鱼儿环绕着一
组灯源，仿佛在空中游过。设计师多
米尼克·布罗姆里用手撑大了眼睛，
夸张地说：“中国顾客太多了，都对
我们的展品有兴趣，真没想到。”金
色的 !$?镀金鱼灯，在中国顾客眼
里有“年年有余”的吉祥含义，问询
的顾客也最多。简款是白色的手工
打磨的瓷片小鱼，售价与一只奢侈
品手袋的价格基本持平，很受欢迎。

秉持原创 山寨莫入场
“设计上海”是顶尖的国际设计

博览会，目标是打造一个像米兰家居
展那样的高端盛会，其中，参展品牌
的原创性是主办方最看重的因素，
任何山寨其他品牌、抄袭其他创意
的展品，都会被拒绝入场。因此，主
办方的严格筛选，保证了参观者看
到的展品都是独具一格的“干货”。
在展区，参观者可以感悟到，生

活中的一切家居都可以精心雕
琢———大到橱柜和沙发，小到一把
汤勺、一寸墙纸乃至一条流苏绶带。
设计，就是以独一无二的姿态把美
带到生活中来。 本报记者 乐梦融


