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告"宣告*中国连续两年蝉联全球艺

术品交易的第二位# 占全球艺术品

市场份额的 &)+$ 美国以 ,-+的市

场份额再次成为全球最大的艺术品

市场$ 第三位仍由英国保持# 占有

&.+的市场份额% &.(,年全球艺术

品成交总额为 )/)亿欧元# 几乎接

近历史高位 &../年 )-.亿欧元%在

艺术基金风靡的 &.((年#中国曾经

一度超过美国#以高出美国 (+的市

场份额成为全球最大的艺术品市

场#但在 &.(&年立刻经历了 &)+的

跌幅#再次被美国所取代% &.(,年

中国艺术品市场虽然小幅回升 &+#

但是美国市场交易额增幅高达

&0+#遥遥领先于中国#稳居世界艺

术品市场的霸主地位%

艺术品消费继续增长
过去 (.年#中国经济的成长速

度无疑是惊人的#&... 年以来#中

国平均 123年增长率在 4+以上#

尽管经历了经济发展的回调#&'5,

年中国 /67+的 123增长幅度仍几

乎是世界平均水平 &67+的 ,倍% 作

为艺术品收藏的主要群体# 中国财

富人群的增长同样迅猛% &'5,年#

中国&包括香港'百万美元&净资产'

富豪增长 5'+#达到 5&'万人#人数

位居世界第 /位% 而严格意义的高

净资产&可投资资产'人数在 &'5&

年高达 7)6, 万人 # 增长幅度为

5)+#这部分人口总数在近 5'年内

翻了一番% 中国超级富豪的人数仅

次于美国#为世界第二位%

与此同时# 中国的中产阶级人

口也在增加% 根据常用中产阶级划

分标准#家庭年收入在 5万至至 5'

万美元之间即为中产阶级% 根据瑞

士信贷统计# 中国中产阶级家庭比

例已达到 ,4+# 对应美国和欧洲分

别为 ,&+和 &0+% 中产阶级的壮大

将进一步推动中国从投资型经济向

消费型经济转化#尽管 &'5,年中国

投资占 123比重仍然是世界平均

水平的两倍# 但是中产阶级财富的

继续增长将扩大中国经济的内需#

完成消费型经济的转化# 艺术品消

费将继续增长%

搜狐曾经在 &'5,年针对中国

中产阶级收藏者展开调查#-4+的

受调查者表示准备在近期购买至少

一件艺术品#7-+的人愿意花费收

入的 5'+购买艺术品#其中有 -+甚

至愿意将收入的 ,'+用于收藏% 未

来中产阶级将是保持中国艺术品市

场活力的基础# 而收入在 5'万至

5''万美元之间的高端中产阶级则

是未来中国艺术品发展的重要动

力#据预测 &'&&年这一类家庭总数

将高达 564亿%

艺术品交易尚欠规模
虽然财富积累已经达到一定水

平# 但是中国内地还未出现像纽约

和伦敦那样的世界艺术品交易中

心# 具体表现在中国跨境艺术品交

易金额远远低于美国和英国% &'5&

年中国艺术品进口总额只占全球进

口总额的 7+#而出口额所占比例仅

为 )+# 分别为 5'6)亿和 /6-7亿欧

元% 过去 5'年#香港凭借零关税的

优惠政策# 吸引了年平均 40+的中

国艺术品进口贸易# 逐渐成为亚洲

艺术品交易中心%

相对于香港的 5&+#&'55年中

国内地拍卖成交额比例曾经达到

--+% 而近两年#香港的交易份额逐

年增加#&'5,年香港占据了 &4+的

中国拍卖成交额% 税收优惠和先进

的基础设施配置#大量重要买家#使

得香港作为艺术品交易中心的优势

日益凸显% &'5,年保利拍卖香港成

交额高达总成交额的 &5+# 而中国

嘉德为 5'+%

&'5,年#苏富比和佳士得均开

始在中国内地尝试西方艺术品拍卖

和私洽交易# 苏富比与北京歌华美

术有限公司的合资公司以物联网技

术成功地开展了第一场真正意义上

的保税拍卖# 但是在 5''多件上拍

艺术品中#仅有 4件为保税拍卖%而

上海自由贸易区内的第一场西方艺

术品拍卖# 也因为条件不充分而简

化处理% 自由港概念所衍生出的跨

境艺术品交易中心发展蓝图# 仍然

停留在探索阶段# 离大规模展开还

有一段距离%

艺术品流通尚有局限
中国藏家大量走出国门# 进入

海外拍场# 有些甚至参与到海外二

级拍卖行的竞拍中#据统计#中国国

籍的买家分别购买了欧洲及美国二

级拍卖行 5,+和 54+的拍品$ 而在

海外一级拍卖行# 中国买家则成功

竞拍了 &'+的拍品% 但是成功竞拍

的拍品主要集中在中国艺术品#其

中大部分为中国古董%

绝大部分中国藏家亦未形成国

际化的收藏观念#收藏偏好仍旧集中

在中国艺术品%尽管有中国买家参与

竞拍高价西方艺术品# 但是据估计#

收藏西方艺术品的重要中国藏家不

超过 0'位%无疑#中国藏家对西方艺

术品的关注度在逐渐增多%苏富比宣

称自 &'5'年以来# 参与西方艺术品

竞拍的中国买家增加了 0)+#去年有

0,'位中国内地藏家成功竞得价值

,6/-亿美元的西方艺术品%

尽管中国藏家的品位在日趋国

际化# 但是中国艺术品却并未被主

流国际买家所普遍接受#&'5,年仅

有 7+的中国艺术家作品在中国境

外拍出# 交易额仅为全球总量的

)+#4'+的中国艺术家作品是在北

京和香港成交的% 造成这种局面的

原因# 一方面是因为中国政府禁止

著名艺术家作品出口# 使得境外拍

卖行难觅高品质的中国艺术品% 另

一方面也说明# 中国艺术家的作品

远未被国际藏家所接受# 绝大部分

并未成为流通于世界艺术品市场的

(硬通货)%
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告"调查显示#大部分&04+'位于北

京的画廊反映# 其作品主要针对中

国买家% 但是一些国际性的画廊#

-'+的作品卖给了来自瑞士* 美国

和印尼的国际买家% 大家普遍对于

国际艺术商业机构进入中国持负面

态度#7'+的被调查者认为国际性

商业机构的介入对中国艺术品市场

弊大于利%

&'5, 年中国艺术品市场虽然

显示了市场重新复苏的迹象# 中国

潜在藏家的购买力也在日益增强#

但是中国仍然是一个大量依靠本地

消费的地方市场# 离世界艺术品交

易中心的目标还相距甚远%高税收*

地方保护主义政策* 以及收藏家对

外来艺术品的接受度低是造成这种

局面的主要原因# 而中国艺术家作

品的国际认可度不高# 也增加了中

国成为国际艺术品交易中心的难

度%要改进此状况#则需要相关政策

改进配合# 鼓励艺术品交易多元化

和国际化# 使中国真正成为国际艺

术品交易中心%

! ! ! !百元票价难挡观众热情* 首日

排队 & 至 , 小时* 预售票已逼近

5' 万++ ,印象派大师-莫奈特

展) 在上海着实掀起了一股 ,印象

派) 热% 相比 &'55年在中华艺术

宫举行的观者寥寥的 ,毕加索大

展)# ,莫奈特展) 的火爆确实值

得我们深思. 由同一家文化机构引

进的两场顶级画家的画展# 为何会

出现两种截然不同的情况呢/

画展场地大有讲究
当年由 )-幅油画* /幅版画*

/座雕塑* 0'幅关于毕加索的摄影

作品组成的超豪华展览阵容# 加上

54-, 年举行的 !毕加索绘画原作

展览" 曾经吸引过大量观众# 这

些*曾经让主办方信心满满# 然而#

最终的结果却不能令主办方满意0

有人认为# 毕加索的一些作

品很难理解# 而莫奈的作品更适

合观众的口味% 这固然是 ,毕加

索大展) 与 ,莫奈特展) 参观人

数大相径庭的重要原因之一% 不

过# 更为重要的原因还是场地#

当年的中华艺术宫并没有真正改

造完毕# 整个展览场地与陈设比

较简陋# 特别是当年的交通也是

比较大的问题% 而 955 艺术中心

则位于申城最繁华的淮海路# 这

无疑大大方便了观众# 加上展品

本身的吸引力# 能够迎来大规模的

人流应该是情理之中的事%

这种情况其实在日本是非常普

遍的# 像东京银座的西武百货* 三

越百货都有专门用于美术展览的场

地# 林风眠* 宋文治* 程十发的作

品展都曾在西武百货举办过% 上世

纪 /' 年代末* -' 年代初的时候#

由于专业的展览场所非常有限# 上

海友谊商店成为了许多画家举办画

展的重要场所# 特别是上海友谊商

店在 54/4年推出的 ,海派十大家

画展)# 更是在业界引起了巨大的

轰动% 朱屺瞻* 王个簃* 谢稚柳*

应野平* 唐云* 吴青霞* 陆俨少*

黄幻吾* 程十发* 刘旦宅# 这十位

画家的精品之作就是在友谊商店中

为许多收藏家所了解的%

不同展馆不同定位
对于大型的商业展览来说# 固

然可以通过 ,砸钱) 的方式# 在中

心城区的商业设施内将展览办得有

声有色# 但学术性的展览则大多会

选择在各类美术馆中举行% 在上海

美术馆迁入中华艺术宫之后# 许多

中小型的画展以及个人展览不得

不另觅他途# 而在上海# 能够提

供给他们的艺术展览场馆也不少#

如上海中国画院美术馆* 上海油

雕院美术馆* 上海当代艺术馆*

多伦现代美术馆* 恒源祥香山美

术馆* 徐汇艺术馆* 朵云轩艺术

馆等等% 但究竟应该选择怎样的

展览场馆# 其中还是有着不少讲

究的% 如何形成自己的特点# 吸

引相对固定的粉丝# 打造自己的

品牌以提高影响力# 是上海各美

术展览场馆应该思考的问题%

打造特色画展文化
在今年全国两会上海代表团的

分组审议中# 一些代表提出# 现在

的一些文化场馆规模越来越大# 但

并没有好的展览与演出与之相配%

在申城也不乏这样的例子# 有些区

里新建成的美术馆# 其硬件都是按

照高等级配置的# 虽然也引进过一

些高层次的展览# 但始终没有形成

自己的特色%

上海的美术展馆资源称得上丰

富* 多元# 但美术展馆的真正意义

绝对不是画作的陈列馆# 更不是一

座 ,大画廊)% ,莫奈特展) 告诉

我们# 上海历来不缺高素质的观

众# 缺的是有内涵的展览% 有人曾

说# 主办方通过微信等多重手段来

为 ,莫奈特展) 造势# 继而吸引了

众多观众# 这恰恰说明我们的观众

缺乏获得展览信息的渠道% 打造上

海特点的 ,展览文化)# 就需要我

们不仅能 ,筑巢)# 更要会 ,引

凤)% 经营一个展览# 不仅仅是商

业性的# 更是学术上的* 管理上的

以及资源来源上的% 美术展馆可以

没有特色馆藏# 但一定需要通过展

览的特色来创造自己的品牌%

莫奈展观众如潮 筑巢后如何引凤

" 作曲家陈钢!左一"在观赏莫奈作品 " 莫奈作品#国会大厦$ 图 !"


