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精彩!月"#$%&'

" 全球服务设计工作坊上海

站!!!"!"小时改变世界##$月 %日&

设计师们在活动举办的 !"小时期
间，共提出了 #个时下社会热点话题的
服务设计解决方案，其中包括“改善地铁
出行”、“搭建爱心社区”、“环节易患关
系”、“亲子教育新模式”和“向传统相亲
说再见”，为社会各界提供了新的思路，
具有较强的延展性。

" 当代艺术博物馆 创意发声 "听

建#$$月 '(日%

复旦大学孟建与蒋昌建教授分别
就设计“跨界”进行了分享。蒋昌建表
示，“过去我们强调专业的人做专业的
事情，但在教育平均化的时代，任何一
个专业领域内都是人才济济，红海一
片，如何出头？必须打破专业魔咒，由专
业的人做不专业的事，或者由不专业的
人做专业的事。”

精彩(月")*%+,

" 万马奔腾中国梦

展览时间!!月 "#日至 $月 %!日

展览地点!上海陆家嘴中心绿地

传达“$%&' $( )*+('”的中国创意探
索，以当代艺术的形式表达非权威、多元
化、跨界，重框和实验精神的新艺术观
念，从文化基底的差异化探索，寻求中国
文化当代化的创新之路。

" 全球最成功设计大赛作品征集

启动

征集网站!&''()**+++,-.//0--1.230!

-456,785*

作为一个商业设计大赛，希望从管
理者的角度审视设计，挖掘设计背后的
策略、流程以及对经济、社会、行业和人
类生活所能带来的深远影响。

" 镜像&韩家英设计展暨纽约

)*+,%(-.(/-(年鉴展

展览时间!!月 "9日:;月 "<日

展览地点!上海洛克"外滩源中实大厦

集中展示韩家英 ,--./.0,. 这 .1

年间的众多经典设计作品，以个案研究
的方式呈现中国平面设计师个体的设计
历程，以“镜”呈“像”，折射出中国改革开
放后近三十年的平面设计发展轨迹。与
展览同时举办的还有设计主题论坛“中
国当代平面设计与商业的探寻之路”。

" 神奇的立体纸艺造型展

展览时间!!月 %=日:$月 %%日

展览地点!同济大学创业谷#彰武路

%<<号

一张简单的 2!纸，不裁不剪不粘，
就可以组成极富构成感的多边形雕塑，
设计师梁海声先生将折纸艺术化，设计
化，让人们感受折纸的魅力。

" 上海设计之都携手同济大学推

出创新移动课堂

招募网站!+++,-46714664-&/06'80,785

是由同济大学推出的跨学科、跨文
化、跨地域的创新课程，.1,!年将走进
澳大利亚，在创新列车上学员之间将通
过“精品课程”、“密集工作坊”、“国际化
展览”、“专题活动”等形式。目前创新移
动课堂已启动学员招募。

" 亚太 (0-!化妆品创意大赛启动

启动网站!+++,/'>(0?+?83-,/7@

大赛以“蝶变”)*'(3& 4 5&'67+869

的概念为主题，将于 .1,:年 :月 ,1日
启动作品征集，大赛参赛作品涵盖针对
化妆品 ;$形象设计、平面广告创意、包
装设计、视频互动、空间设计五大类别，
大赛希望通过设计机构与化妆品品牌企
业互动，结合中国市场需求，探索化妆品
创意的未来趋势。

! ! ! !相比最近十分火爆的艺术和设
计展览，以海报作为主题的展览在
上海并不多见。处处都在转向新媒
体，海报设计的领域也从通常意义
上的平面转而多媒体化。但作为一
门能让设计师自由发挥艺术才能的
设计领域，至今仍是考量设计师水
准的一道硬指标。比如正在上海辰
山植物园展出的 .1,:上海国际兰
展海报邀请展上，#1多位中国新锐
设计师用中国水墨、印象派、图形元
素等方式再现的“梦幻之兰”，丝毫
不逊色艺术展上的绘画手法。

在向中法建交五十周年以及
“上海夏至音乐日”五周年致敬的
活动中，<=>'?@'(% 与法国驻上海
总领事馆共同担当策划，联合了当
下国际设计界活跃的中国设计师
与国外设计师，以音乐产业与设计
结合作为主题，进行了一次来自中
西文化的理念碰撞。这次海报设计
评选伴随着“夏至音乐日”的音乐
活动，同时也是近年来海报首次以
设计文化产业的活动形式进入上
海公众的视野。

读懂图像中的文化
临近“上海夏至音乐日”海报展

的设计师论坛开幕前几分钟，即将
在论坛上发言的法国设计师伯努
瓦·桑迪亚德（5&(=7 A'(7+'@%）与吉
列姆·格拉尔（B6+99'6C& B@'99）才
气喘吁吁地一路飞奔至展场。第一
次到上海的两位法国设计师，之所
以直到最后一刻才奔回论坛会场，
正是迷失在从住处到位于老卢湾、
新黄浦局门路的沿途风景，“看到一
路街边的老店铺招牌，人们用各种
书法字体、手写的个性风格来画店
铺名字，实在太有趣了，如果有机会
修改，我的海报一定会变成另一番
模样”，曾为法国蓬皮杜艺术中心及
凡尔赛宫等法国的文化地标担任设
计的吉列姆·格拉尔发出这样的感
慨。他们在这次参选的海报设计中
运用了黑体汉字字型，整张海报铺
满了类似“黑板报”字体的设计风
格，在中国设计师同行看来与历来
“夏至音乐节”法兰西风格的奔放、
跳跃的形象极其不符，“可惜”了原
本极为创意的视觉设计。

设计，特别是海报设计，用充满
视觉元素的图形与字符来突出某个
主题和事件，如何挑选图形与字符成
为考验设计师设计功底与文化底蕴
的难关。海报设计领域尤其强调必须
扎根于所在城市的文化记忆、传统历
史、以及艺术领域之间，可以说是设
计领域中最艺术的设计门类。

这个行业较为出名的一个案
例，是日本平面设计师田中一光为
无印良品 D6E+设计的一系列海报，
开创了这个品牌延续至今的基调。
比如针对日本以前做鲑鱼罐头都会
去掉鱼头和鱼尾，直接腌制鱼的中
段。无印售卖的鲑鱼罐头就直接用
一整条鱼作为原料，杜绝浪费。田中
一光设计的海报，直接就把整条鲑
鱼与罐头的形象作为视觉设计，突
出“鲑鱼就是一整条”的产品理念，
让当地人一想到无印，就会联想起
品牌主张物美、价廉、环保的理念。

但就像法国设计师伯努瓦·桑
迪亚德与吉列姆·格拉尔所经历到
的困扰，海报设计中使用的元素，并
不是挑选什么美观、好看就选择什
么，一些视觉的形象和字体，或许只
在一些地方的人才会了解其中的典
故和传统。比如在这次海报设计中，
中国设计师黎明用到的佛教
传统中的乐神，也就是通常把
持庙门口四大天王中的“居须
弥山黄金地”。手持琵琶的天
王，对法国设计师来说，很难
联想到这个形象与音乐文化
的关联。

上海设计之都
活动周系列活动

*

!"

#

$%

除
了
莫
奈
还
有
海
报
可
以
看

跟着海报摇滚起来
“夏至音乐日”是全法国乃至全世界最

流行的音乐盛事之一。在这次海报设计评选
中，除了海报中固定的几个要素：活动名称，
免费信息，活动网址，举办的日期之外，其他
设计元素都由设计师自由发挥。在展览现场，
除了完成后的海报作品，每幅作品旁还标有
设计师撰写的设计过程，以及邀请的音乐界
朋友特别海报设计的音乐。有趣的是，中国设
计师的表达文字基本都在描述他们想象的夏
至音乐日。比如在艺术“大声展”与“中国设计
大展”等设计与艺术领域担任策展人的广煜，
用绿色、气泡与音叉，来构想一个“冰凉的充
满泡沫的啤酒和碳酸饮料，绿色的草地，刺眼
的阳光”，从视觉到表述都极为清新。出生在
上海、从德国留学后回沪从事设计的许鉴，用
一张在法国跳蚤市场买来的明星片，加上一
句上海话“灵伐”，来承托海报与作曲家共鸣
的设计思路。
对不了解中国方言与音乐文化的法国设

计师来说，他们想象的夏至音乐日，更贴近法
国音乐节的文化，用摇滚 F+3*翻城市的爆棚
理念。在视觉上，相比中国设计师注重音乐与
内心之间的共鸣，法国设计师则更倾向用上
海或是中国在国际上认可的建筑地标以及文
化形象作为设计的主要元素。参加海报设计
比赛的法国设计师，则在海报中加入了对上
海的异域想象，比如伊安尼斯·索特拉斯（$'!
(+G A=7&@'G）将东方明珠和外滩建筑作为视觉
元素，用耳机模拟音乐的波普来震动整座城
市。由三位法国平面设计师组成的青年集合
设计工作室（H=6(3 )=99&I7+>&）则直接拿中国
龙的图腾作为海报视觉。
对参与此次评审的各位评委来说，这些

有趣的设计文化冲突，反而能够拓宽设计的
思路。正如参加此次海报评选的评委，广州美
院视觉艺术设计学院院长、设计师王绍强说
的，“未来，设计一定不是孤立存在的层面”。
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#$ 分别由罗晓腾与朱子蓬设计' 色彩鲜亮跳跃

如同摇滚乐

# 虞跃群设计的迷幻风兰花展海报

# 夏日音乐之清新范'广煜出品

# 廖波峰把兰展海报变成点阵式游戏

# 玩起拆字游戏的李僮

# 设计版的拈花微笑'出自孙大旺


