
责任编辑∶吴南瑶 视觉设计∶戚黎明

新民网：www.xinmin.cn 24小时读者热线：962555 编辑邮箱：wup@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cnB62014年3月29日 星期六

趋势 /

女建筑师的新业务
跨界合作最引人注目的是设计师!艺术家!

建筑师以个人形式与品牌的合作。
在这种个人名义的跨界设计中，近年来最

风生水起的可能就是女建筑师扎哈·哈迪德
"#$%$ &$'(')。她以自己富有张力的曲线形态
建筑闻名于世，在建筑创作之外，她曾经设计
为 *+(,-' ./'-0 和 1-2(00$ 设计女鞋，为
343、5$00(+$、60,$72(0%-' 08+、982,:8+$ ;:$/等
设计家具，甚至还自发与 328%<=>800合作推
出概念游艇设计。#$%$极为突出的建筑风格成
为这些跨界设计的主调，在所有这些作品中我
们都能找到她标志性的挺拔而又流畅的曲面
和曲线，对当代建筑稍有了解的人一下便能嗅
出中间的 #$%$味。类似的还有草间弥生、村上
隆和 ?>之间的合作。

在品牌与品牌的合作中，又存在两种形
式———高低搭配和门当户对。高低搭配最常见
到的形式自然是平价时尚品牌与高级定制品
牌合作推出的时装系列。能用较低的价格，购
买到平时价格成千上万的顶级设计，平价品牌
的形象被自然而然地抬高，而这些高端定制品
牌也培养了更多潜在的顾客。
在门当户对的搭配中，合作双方往往则来

自不同的专业领域。例如 .(@-和苹果合作的
92/0系列，一个是运动品牌一个是 AB企业，两
者都有着相对接近的品牌定位，而合作的目的
则相对更为纯粹，为大众提供一种全新的产品
形态和服务。

谁拯救了可口可乐
跨界合作的项目主要也有两种，一种是对

现有的经典产品进行再包装并通过新设计保
持客户的新鲜度和品牌曝光率。而另外一种则
是通过跨界合作而创造出一系列全新的产品。
在如此一个求新求变的年代，可口可乐曾

推出过各种新口味的可乐以留住市场，有趣的
是消费者的接受度并不高，最终，还是各种跨
界设计的可乐瓶拯救了可口可乐。近年来，可
口可乐与 C-$+ 9$/2 D$/2,(-:、E$:2 ?$F-:G-2'，
180H%(+8、1$:H C$H87、I($+- >8+ ;/:0,-+7-:F

等顶尖服装设计师合作，邀请他们在普通可乐
瓶上设计图形的限量版包装不仅让其品牌形
象变得时尚、流行，更极佳地保持了自身的曝
光率，可谓一箭双雕。去年可口可乐又和著名
法国电子音乐组合 I$G, 9/+@进行了合作，这
两位常年戴着头盔示人的金角大王和银角大
王把他们标志性的金银双色覆在了可乐瓶上，
开启可乐与音乐人的合作。采用同一手法的还
有 58+J-:0-。他们曾请来多位全球知名的摇滚
歌星，将其标志性的图形印制在 K22 L,$:鞋型
上。此外他们还与 1(008+(，58<<-0 '-0 F$:!

H8+0等一线时尚品牌合作，将前者的图案织物
及后者标志性的 92$M图形，应用在限量款高价
波鞋之上，这些跨界设计的手段，让本来日渐
平淡的鞋款瞬间增添了无数道光芒，更成为许
多藏家争相抢购的目标。
在跨界设计新产品上，意大利品牌 K2-00(

可谓是这一方面的先驱。作为一家生产餐厨用
品的企业，从 NO年代开始就邀请知名建筑师
操刀设计自己的产品，其中就包括了著名后现
代建筑师 1(H%$-2 D:$J- 在 PQNR 年设计的小
鸟烧水壶，至今仍被奉为经典。在收获了成功
之后，C-$+ .8/J-2、伊东丰雄、I$J(' 5%(SS-:!

G(-2'、*.0,/'(8等一系列世界顶级建筑师均获

邀为 K2-00(设计产品，将他们自己独有的建筑
语汇融入到餐厨用品中，给大家带来一道道独
特的餐桌景观！

跨不过去会跌跤
跨界设计可谓风头正劲，但在这些合作的

背后是不是完全没有隐忧呢？&41上一季与
A0$7-2 1$:$+,合作的限量款销售情况就与之
前的合作款相比相差甚远。作为时尚界新秀的
A0$7-2 1$:$+,其号召力不足，大众的知名度有
限，恐怕是此中的关键。大家冲着心中大牌而
来，而如果品牌的传播度有限，销售上就会有
反应。但全球顶尖服装设计师就那么一波，一
圈都已经玩下来了，又何以为继呢？
跨界中的“界”并不是那么容易跨出。中国

曾经有诸葛亮这样的杰出政治家兼古琴大师，
欧洲有过达芬奇那样的艺术巨匠兼工程奇才，
为什么我们现在找不出这样的全才了呢？就拿
#$%$ &$'('为 *+(,-' ./'-设计的女鞋来说，
为了突出造型的流畅，摒弃了高跟鞋上的跟，
通过加厚鞋底并扩大鞋底的接触面积来保持
平衡，好不容易做到了可穿着，可舒适性自然
是大打折扣。而伊东丰雄为 K2-00(设计的 1/

系列餐具，将日式筷子的六角形形态放到了握
柄的设计中，稍一用力握柄自然便会打滑，只
能感叹大师在人机工程的研究上缺少了考虑。

显然跨界设计日益成为品牌营销手段中
不可多得的利器，但它绝不是一个简单的“T”
就能完成的。只有通过认真而仔细的钻研，并
弥补专业知识上的不足，才能真正的在跨界
设计项目中释放出自己在熟悉领域的能量并
给消费者带来既有诚意，又富独特韵味的新
鲜事物。

跨界———产品回春术

!

杨
威
杰

! ! ! !跨界合作设计是近年来的一大商业流行! 从最普通的日用快消
品到高科技的 !" 产品!从平价服饰到昂贵的奢侈品!仔细算来几乎
所有品类商品无一例外地被这一旋风所席卷! 仿佛一旦有了跨界合
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