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! ! ! !作为最晚进入中国车市的豪华
汽车品牌，!" 的步伐其实很快。
#$%#年 &月带着三款进口车来华，
#$%'年 (月便实现了国产，今年 '

月底上市三厢轿车 !" )*"，到下半
年以 +,-. /01,2 为原型的量产
"34 !" &+/也即将面市。这比吉
利沃尔沃、奇瑞捷豹路虎的进程都
要快很多。但“欲速则不达”这句古
语用来形容 !"，似乎并不为过。

仓促上阵
定位乱难入流
最早上市的进口车 !"'、!"5

数月前已经在各 5"店进行优惠促
销，降幅高达 #)6左右，这令下单购
买 !"进口车的首批车主受伤很深。

以向奥迪宝马看齐的豪华品牌
定位和夸张的非主流造型冲高未果
后，!" 随即改变战术，新国产的
)*"不仅造型回归传统，还放低身
价，把目标对手下移至 78级合资家
轿，力求以价格换市场。

但就 !" )*"的产品竞争力而
言，目前受到的专业评价较偏负面。
!" )*"外观设计虽属抢眼，但主要
是通过运用大量镀铬装饰，前脸中

网、车身侧面甚至车窗上沿到尾厢
上都是。!" )*"外观给人的感觉，
就像是普通三厢车上增加了太多的
镀铬件，扎眼有余，并不耐看，给人
更多是一种“改装车”的感觉。这与
奔驰、宝马、奥迪等豪华品牌主要靠
车身犀利的线条、丰富的光影变化
来体现出豪华感，完全不处在同一
设计水平上。!" )*"的设计感，甚
至还要逊于起亚 9)及本田凌派。

更令人失望的是，!" )*"并没
有继承 !")的全景天窗，在底盘设
计上也没有采用豪华车应有的独立
多连杆后悬。这就使得 !" )*"的
市场定位有些高不成低不就，只能
沦为一款中高档的中级车。其 #$多
万元的高配车型，在动力、配置、空
间与雅阁、帕萨特、:)等中高档中
级车相比，没有太多强项。而其 #$

万元以内的低配车型，性价比远不
及像速腾、福克斯、雪铁龙 :5*等中
级家用车。而 !" )*"要想靠所谓
低价去冲击真正的入门级豪华车市
场，在品牌力上则完全站不住脚。

!" )*" 唯一出彩的就是其搭
载了雪铁龙与宝马共同研发的
%;&<=>涡轮增压发动机，但这在同

平台的同门兄弟雪铁龙 :5*上早有
配置。又有多少消费者愿意多掏几
万元，去买一辆配置相同仅是“换
壳”的不入流豪华车呢？

!"品牌定位朝令夕改，对标竞
品甚为混乱，从一线豪华品牌，到豪
华入门级，再到合资中高级，如此凌
乱、模糊、不断向下和缺乏长期性的
品牌定位，仅以简单的价格区间划
分竞品，不免贻笑大方。严酷的事实
是，不要说德系 7??，就是那些日系
品牌的高端车型也没有谁真正视
!"为竞争对手。

投诉不断
维修贵残值差

一位叶姓的 !")车主在汽车论
坛上抱怨，他今年 #月底刚买了新
车，可开了不到两个月，车子的油箱
和发动机都先后出现了问题：没踩
油门，发动机会莫名其妙地转到
@$$$转；加了 )$块油，就会跳枪。
另一位江苏的 !")车主也反映

去年 %%月提了新车，提车没几天就
发现后备箱顶部玻璃胶条会出现变
形状态。后来几经周折才解决了后
背箱胶条变形问题A 但新的问题出

现了：尾门高位灯又出现了间隙和
严重晃动。这位车主投诉道：“长安
!"工厂好好反思下自己的品控工
艺流程和组装流程吧！就这样的 !"

敢号称自己为豪华品牌？想想和竞
争对手的差距吧！且骗且珍惜吧！”

现在被首批车主诟病更多的还
有 !"的保养和维修费用。“小保养
一次五六百，大保养一次就得上千。
维修更不会客气，刮蹭补漆三千起，
钣金换件万元开头，总之一辆 !"的
综合费用跟一辆 ?B+ '系基本类
似，这个价位的购车人还真没多少
吃得消的。”

另外，法系车的残值率低也是
共认的，而定位小众的 !"品牌在残
值方面更是吃亏。特别是首批进口
车 !"'、!"5价格巨降 #)6后，已经
令多位准车主打消了购车念头。

销售惨淡
野心难挡现实

现实情况是，自上市以来，!"
系列在华销量实在难称如意。据 !"

部分经销商的信息反馈，#$%'年单
店月均销售仅徘徊在 %$辆左右。

虽然长安 >"7 对经销商采取

了最高 5$$万元补贴的提振措施，
但经销商盈利能力仍难以保障，渠
道生存和发展的能力十分脆弱。!"

品牌 5"店某投资人就曾对媒体抱
怨说，从 #$%#年投资 !"品牌开始，
并未指望能在一两年内盈利，但从
#$%' 年的业绩看，一年卖车不到
%$$辆，对这个品牌颇为灰心丧气。

与经销商士气不高形成鲜明对
比的，是 !"厂家的“野心勃勃”。日
前，长安标致雪铁龙汽车公司 !"事
业部总经理赫博向媒体透露，!"去
年 (月在华投产，#$%'年销量 ')$$

辆，5年之内将实现 #$万辆，未来
目标将占据中国 %$6的高档车市场
份额。对此算笔账，按照 !"销量目
标，5年内将增长 )&倍。就目前上
市的产品特性看，!"品牌的各款产
品给人总体感觉还是新鲜有余、底
蕴不足，在市场上最多也就是个“拾
遗补缺”的角色，短期内何来年销
%$万辆、#$万辆？

自相矛盾的品牌定位，近乎意
淫的发展目标，真不知会将 !"品牌
推向何处，是不是会像俗话说的，
“脚踩西瓜皮，滑到哪里算哪里”
呢？ 罗裕

!"!脚踩西瓜皮"加速向!屌丝"

新能源车扎堆成新宠
在本届北京车展展出的 %%C辆

全球首发车中，新能源首发车多达
@( 辆，占近七成，成为本届北京车
展最大亮点之一。尽管纯电动汽车
和混合动力汽车在国内面临着落地
的一些难题，但这仍未阻挡中外车
企的热情，无论是进口高档品牌，还
是合资品牌或自主品牌，都对新能
源汽车寄予厚望。
沃尔沃汽车在北京车展完成了

可量产的 "&$*汽油版插电式混合
动力概念车的全球首秀，借此为在
中国建立起面向全球的新能源发展
规划及新能源车型的普及铺平道
路。豪华品牌宝马最创新的纯电动
汽车 ?B+ ,'带来零排放的纯粹驾
驶乐趣，最前卫的插电式混合动力
跑车 ?B+ ,C也首度亮相中国。宾
利汽车全球首发的插电式混合动力
概念车，其混合动力技术还将被应
用于宾利 "34车型上，并于 #$%@

年正式上市发售。
国内的自主品牌新能源车也大

出风头。从众泰 D#$，到青年莲花
*'ED4，再到 "34 比亚迪“唐”，都
被广泛聚焦。上汽集团展出了 '款
新能源车型———荣威 ))$>*3FGHE

插电式混合动力轿车、荣威 D)$纯
电动轿车和荣威 ()$ 燃料电池轿
车，从而使上汽成为全国首个能够
同时掌握三大新能源技术的自主品
牌车企。一汽发布了首批量产的新
能源汽车，充分展示其在节能环保
与新能源技术方面成熟的技术实

力。比亚迪除了插电式混合动力比
亚迪“秦”和纯电动车比亚迪 I&，还
首发了比亚迪“唐”，这是第一款采
用第二代三擎双模技术的 "34 车
型，搭载一个由 #;$<!H涡轮增压直
喷汽油发动机与两组电动机组成的
动力系统。

合资自主品牌也在争相追赶新
能源热。比亚迪与戴姆勒公司联手
打造的第一款纯电动车 !DEJ7 腾
势将在本届北京国际车展上首发并
公布售价，该车的电池以及电动机
均由比亚迪制造。一汽丰田合资自
主品牌朗世的首款车型便是一款以
花冠为基础的电动车，东风日产启
辰推出的以日产聆风为基础的纯电
动车晨风，将于 (月上市销售。

市场需求正大幅增加
据中国汽车工业协会数据，

#$%5 年一季度中国新能源汽车产
销量均比上年同期增长 %;# 倍，增
速明显加快，这表明新能源车购车
需求正大幅度增加。相对特斯拉的
高端价位，这届北京车展上大规模
推出的新能源汽车不仅在技术上更
趋成熟，在价格上也向更具有竞争
力的方向发展。
北京车展期间展出的“腾势”纯

电动汽车，续航里程 #)$公里，售价
为 '&;(万元，在北京享受相关补贴
后，最终售价为 #);) 万元，许多消
费者在展台打探其上市时间，不少
人认为其性价比相当不错。江淮汽
车展出的 HD4 )代纯电动车，在续
航里程上又有提高，也吸引了很多
观众驻足。此前 HD4 5代在上海地
区享受补贴后的包牌价格仅为 (;(C

万元，让不少人为之心动。
比亚迪、北汽、长安、上汽、江淮

和华晨宝马等 & 家企业的 C 款车
型，已在今年一季度成为北京新能
源汽车购买目录中的产品。混动的
比亚迪“秦”虽然补贴幅度小于纯电
动车，但在上海可以享受免费上牌
待遇，隐性优惠依然可观，使其销售
量继续上升。数据显示，今年比亚迪
一季度“秦”在全国的销量达到
#$$$台左右。售价七八十万元的特
斯拉尽管没有任何补贴优惠，但仍
受到中国高端消费者欢迎。据悉目
前特斯拉在中国的预售数量已达到
几千台。

空气污染的环境压力或使汽车
“限购令”席卷更多城市，一二线城
市的汽车消费或将遭遇“天花板”，
但新能源汽车将迎来明显利好。北
京车展上各大车企展示的新能源车
型的价格比常规动力车型要昂贵许
多，因此能否获得富有吸引力的购

车补贴，将在很大程度上决定其是
否能打开市场。另外，充电等配套设
备体系的建立和完善也将是新能源
车发展的关键所在。

明确战略规划决胜市场
有业内人士指出，在新能源汽

车产业规划即将出台、新能源汽车
鼓励政策频出的背景下，目前国内
新能源汽车的产业化正处于空前高
涨期。从近十家中外车企发布的战
略规划来看，各大车企在新能源汽
车方面持续加码，企业的重心正在
向这方面转移，新能源技术的发展
决定了车企未来全球市场的地位，
或成为决胜未来汽车市场的利器。

大众汽车此前分别与上汽、一
汽签署协议，将支持上海大众继续
开发新能源车型，同时与一汽集团
合作在华开发生产一款新能源新车
型。中国作为大众最重要的海外市
场，其新能源车战略在中国强劲落
地实为必然。

中国一汽也于北京车展正式发
布了其新能源汽车战略规划，规划
到 #$#$年完成关键总成资源布局，
做熟插电混合动力和纯电动动力平
台，掌控核心总成资源。比亚迪在北
京车展上发布了名为“)5#”的新战
略，这是针对旗下未来新能源汽车
核心性能指标做出的明确战略规
划。此外，北汽集团和德国西门子也
在北京车展上发布联合声明，双方
将建立合资企业，为新能源汽车打
造驱动系统，以推广电动车。

刘朝晖

北京车展新能源车大浪扑面来
! ! # 月 $$ 日和 $% 日!红

得发紫的特斯拉在北京和

上海分别举行了&'()* "

纯电动跑车交车仪式" 而与

此同时!正在如火如荼举行

的 $+,# 北京国际车展上!

一大批的新能源汽车也呈

现在中国消费者眼前!或采

用纯电动力!或采用混合动

力!以各自独特的能力和特

点吸引无数眼球" 过去的这

一周!新能源车的大潮以无

比迅猛的态势扑面而来"

定位飘忽混乱 车主口碑不佳 销量低位徘徊

广丰首款中级车雷凌北京车展首发 B20
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上汽“最强动力总成”展自主实力 B18


