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! !月"#日，位于青浦南箐园的
鑫塔·水尚公开了项目实景样板段。

鑫塔·水尚是由鑫塔集团
打造的上海首个中央公园式生
态社区。项目在景观设计上利
用了得天独厚的地理优势，构
建了内外三重不同风格的园林
配套，拥有约 $#万平方米的绿
色植被，绿化率约达 %#&。

另外，项目容积率仅为

#'((，"$#米的栋距在上海也属
罕见。小区里的业主随时都能与
自然零距离接触，叠水、小果岭、
采摘园等的应用，诠释了“中央
公园式生态社区”的开发理念。

项目在教育配套方面，有
豫苗幼儿园、青浦实验中学、青
浦高级中学等教育资源一应俱
全，力争构筑一站式的教育配
套。 !郑鸿链"

! 最近看空高端楼市的言论再
度甚嚣尘上。但位于浦东唐镇板块
的绿城玉兰公馆，在开始认筹一周
后预订量便已经破百套。在同板块
有项目折让出货的背景下，绿城玉
兰公馆“岿然不动”的气场，给高端
市场注入了一针强心剂。

绿城玉兰公馆西邻张江高
科技园区、北靠银行卡产业园，

东延金桥出口加工区，南望在建
的迪士尼乐园。唐镇的“中心位
置”决定了其后发优势，也为板
块的厚积薄发埋下了伏笔。

在商业配套方面，唐镇板
块 )* 万平方米的商业在体量
上已超过浦东传统的高端住宅
区联洋和碧云。目前，露德市民
广场在优化设计，东方幼儿园、

福山外国语小学也已开学。
另外，绿城在服务上也持续

升级，针对社区纯粹的高端圈
层，除了“海豚计划”、“颐乐课
堂”、“四点半学校”这些涵盖生
活、教育、健康等功能的服务配
套，项目还将引入“云服务”理
念，整合更多资源，搭建最好的
社交平台。 !孟子谅"

绿城玉兰公馆诠释高端价值 鑫塔·水尚实景样板段启幕

! !月 +日，经过 "%年地
产历练和实力沉淀的正荣
集团，在上海举办“正筑上
海，荣耀东方”品牌发布会，
其首个高端旗舰产品———
正荣·国领也在发布会上亮
相。这标志着正荣将布局长
三角、深耕上海，进一步扩
大其在全国的品牌影响力。

三年挺进上海销售十强

自去年开始，正荣在长三
角地区连续出击，开启从“区
域性品牌”向“全国性品牌”的
转型之路。一年来，正荣在上

海开启了“四区五盘”的战略
布局。
“四区五盘”是正荣在宝

山、金山、闵行、青浦四个区斩
获的 ! 幅地块。除宝山罗店的
正荣·国领将在 % 月上市外，
其他项目也都将在年底陆续

入市。未来正荣还将深入上海
的其他区域，“预计 ! 年后，正
荣在上海的项目将超过 "#

个，年销售额将达到 !#,"##

亿元，争取三年内进入上海销
售十强。”正荣集团上海分公
司总经理章建波表示。

幸福力逐鹿大上海

在本次发布会上，正荣登
陆上海后的首个高端旗舰产
品———正荣·国领隆重亮相。

据了解，正荣·国领是位于
上海美兰湖高尔夫球场畔的 "(

万平方米高端别墅社区。该项
目是产品规划为叠加、联排和
类独栋的纯别墅社区，且毗邻
""# 亩的生态美兰湖和上海惟
一的国际级 *% 洞 -./ 专业高
尔夫比赛球场。

正荣将宝山罗店作为入驻
上海的首选之地，主要因罗店不
仅是上海“一城九镇”规划中的
生态重镇，更因为其规划优势显
著，未来价值可期。

全国战略爆发

正荣集团目前已投资、开发
和运营的商业综合体、复合社区、
高端住宅等项目超过 %#个。强大
的实力和对产品的极致追求是其
向全国化战略转型的有力保障。

正荣集团副总裁林朝阳在
现场表示：“$#"%年，正荣集团还
将把总部落地上海，集聚最优的
资源与地产精英，凭借制高的视
野，将我们的全国化事业推向全
新阶段。”

据悉，目前正荣已成功布局
海西经济区、中部经济圈、长三
角经济区和京津冀市场。正荣在
上海的未来发展，将继续致力于
打造高品质的产品。

正荣深耕上海 首发高端旗舰产品
□ 地产评论员 陈孜孜


