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由设计师姐弟俩主理的设计小店，每
逢周末举办各类手作活动，参与 !"#设计。

上海市武康路 !"#号 $%&室
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芬兰驻沪总领事馆 国家推广官员

在芬兰!设计品更多的是生活中的必

需品!而不是用于摆饰的奢侈品" 不管是

伊塔拉 #'())*+*$ 的玻璃制品! 库卡波罗

#,--*.,/0$的桌椅 !以及阿尔托

的空间和建筑设计! 都秉持着以

人为本的遵旨% 优秀的设计理念

要与消费者见面都必须经过一个

商业化的过程" 芬兰教育与文化

部对设计产业每年都会有上千万

欧元的资助" 高等院校也会为设计产业创

业提供优良的孵化平台!达到产学研无缝

连接" 在上海!我们会通过&这就是芬兰'

微博等新媒体方式向&芬兰控'的设计爱

好者们推介芬兰经典及创意的好设计%

, 潘剑锋

字研所创始人!独立设计师

在芬兰!知名的设计机构 123(4560/,7

成立于 $8"9年!是世界上第二古老的设计

行业组织%今天!我们依然可以在

他们的网站上!看到这样的宣言!

&从成立之初就确立服务(促进本

国的中(小设计事务所'!以及&通

过促进设计来带动经济与社会的

竞争力'%从网站(论坛(评选到实

体店等一系列的扶植计划!这让我们这些

中国独立设计师艳羡(感动不已%

! 陆洲

同济大学中芬设计学院项目课程助

理!芬兰阿尔托大学设计管理学在读硕士

芬兰人对本土的设计品牌和商品有一

种近乎偏执的喜爱% 我注意到

芬兰人在购买高价设计品时似

乎还伴随着对本国设计的信任

和自豪% 对于从小成长在设计

氛围中的芬兰人来说! 这是对

芬兰设计的一份应尽义务%

众说芬兰 &'-%
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$"%%&'()*! 芬兰
驻上海总领事馆

&'-%芬兰设计买得到

+ 芬兰设计之家

有名垂芬兰设计史的经典作品，也有
本季最热的新锐设计，以及芬兰人最爱的
巧克力美食。不定期举办艺术演出活动。

上海市黄浦区北京西路 $%%8号

, 玛莉美歌 ./0'1$223

今年是 +',"+-../经典小花图案诞生
01周年，店铺中除了常规产品展示，还推
出庆祝特别版的各类活动。

淮海中路 :::号环贸广场 ;<=<%%

" 赫尔辛基的面貌"在日本导演荻上直子的电影#海鸥食堂$里展现出另一重面貌% &小清新女神'给这座理性城市蒙上浓郁的抒情光

晕% 这就是芬兰"理性设计下的感性人生%

! ! ! !阿尔托设计的花瓶 2'3/#，是被收入进诸如 456等
博物馆的经典作品，在芬兰，至今依然在生产中的 2'3/#

花瓶则是父母给即将结婚的子女用作陪嫁礼物的必需
品。即便是赫尔辛基城中的大街小巷，易于辨识的交通指
示系统，每条被形象化的动物标识街道，中心城区畅通快
速的免费城市 7"&"，这些细节令初次来到这座城市的人
们萌生一份受到细心招待后才会有的敬意。
每一位向我们介绍芬兰的芬兰人，都爱这样做开场

白，“我们只有 011万人口”。爱用数据说话的芬兰人，用
芬兰设计创意产业（8"%9,/）高级顾问 :')" ;<*"=>'<3的
话来形容，“芬兰人是酷爱严谨，极简的作风，就像是工程
师”。在论数据讲事实的芬兰数据研究中心（?@A6）中，商
业数据分析员 B#,." 6C"=D,..被问及设计的时候说：“设
计与创意产业是件让人搞不懂的字眼，因为所有东西里
面都有设计的部分存在，都是创意产业”。
正因为设计的概念早就潜入人们的日常生活，在芬

兰，人们很少会特别强调设计，它更像是一种必需品，。经
济高速发展与城市生活变迁，都来自人们潜意识中的设
计思维：怎么以最低成本与效率做出
最接近完美的状态。

设计朋友圈效应

芬兰设计发展历程中! 如何

将实用性与设计结合在一起!是

设计师(艺术家(建筑师们一直

反复探讨的话题 % 刚过去的

&%&$% 年赫尔辛基设计之都'活

动上!负责活动对外交流的 ;*,!

/* >*+)0介绍! 国际媒体上出现

的活动专题报道一共 8千多篇!

而芬兰媒体对此的报道就已经

达到 "千多篇% 持续性的话题!

让整个社会形成设计改变生活

的共识% 那些即便是远赴欧洲(

美洲留学的芬兰设计师!最终还

是回到赫尔辛基% 就像 $:?&年

代! 著名设计大师阿尔瓦)阿尔

托放弃正处上升期的美国事业!

回到赫尔辛基时所说的话!&以

刺激经济为首的商业氛围!以及

由此带来的狂热(紧张的工作节

奏让我感到难受" '

在地理概念上，赫尔辛基是一座
城市；心理维度上，住在城里的人们
或因亲戚、校友、工作之类的关系有
着许多交集。特别是设计师群体，几乎就是一个熟人社会
的模式。对设计师来说，互通有无的熟稔是相互助力的有
效方式。尤其在芬兰，还有诸如 8"%%&'()*以及 8"%%9,/这
些以帮助年轻设计师创业的专业机构。

新一代的芬兰青年人，同样抱着相似的生活哲学。
2'+<E"创办人 2'+<=B<**" :/*."，与创办 F"%%' G',"..'

鞋款品牌的 F"%%' G',"..'，在外游学后回到赫尔辛基开
设工作室。就像 F"%%'说，“回到家人的身边，让我感到安
心”。在赫尔辛基开设独立工作室后的不久，前者因为设
计风格的简约气质，被中国时装媒体称为“来自芬兰的文
艺女青年”风格，在巴黎时装周上受到瞩目。F"%%'的鞋
款，一度被 A'H# I6I6捧在手中拍摄个性海报。这些在
外的认可，立即得到国内媒体与机构的回应，各大当地报
纸与设计机构都在持续地关注他们。在中文版的“这就是
芬兰”网站上，人们还可以搜索到芬兰邮政局在 J11K年
为 F"%%'的桃红色高跟鞋发行的系列邮票新闻。

芬兰传统的家族服装品牌 L3'%' M-C*"%."则打破外
界认为家族品牌牢固的形象意识，与日本服装品牌优衣
库进行跨界合作。随着之将芬兰传统服饰中面料以及图
案传播至世界各地。在芬兰，不论是 N1岁的奶奶与 J1岁

的孙女辈可以穿上同款连衣裙一起逛街去，奶奶穿的或
许是这个款式 01多年前的版本。这份绵延不断的设计传
统，不仅吸引芬兰青年回到赫尔辛基，还吸引了各地的年
轻人。

意大利人 2)-&'%/ F/*(/%"与德国人 F',")"% 2(O<-C-

曾经在诺基亚总部参与 PK的F--Q/系统开发，今天他们
获得香港一家风投基金的资助，在芬兰创业，自行开发使
用 2'"C&"*O系统的 B/CC'手机，手机的外形设计则取自中国
哲学的“阴阳观”，而制造这款手机的产地则选在中国。

买得起的设计品

相比专业上的严苛律己! 设计圈外的人们是芬

兰设计领域发展的受惠者"在这里!人们关心家里应

该配把怎样的茶壶!即便倒出最后一滴水!也不会让

壶盖翻下身" 芬兰赫尔辛基大学图书馆里摆放着出

自各个设计大师(设计里程碑的椅子们!沉浸在书中

的人们只需要挑选! 究竟是窝在库卡波罗款椅子里

读特朗斯特罗姆! 还是在阿尔托设计的椅子上探讨

下一季的经济格局"

赫尔辛基设计周以及 M'R")',- 家
居展的策展思路与其他国家的版本不
同。欧洲三大家居设计展意大利米兰国
际家具博览会、法国巴黎家居展与德国
科隆国际家居博览会偏重设计品牌的
新品发布，与全球的订货会，而诸如伦
敦、荷兰等地设计周则以实验、概念设
计主打。在芬兰，选择在旧时海关大楼
举办的赫尔辛基设计周，陈列在其中的
设计品每一件都能从设计周的官方网
站上订购。身处赫尔辛基以外的人们能
够以优惠的价格快递至欧洲及亚洲。在
芬兰 M'R")',-家居展上，除了常规的品
牌陈列外，他们每期都会设定一个芬兰
国家主题的设计展区，推广芬兰设计的
概念。同时，每期的主题展则邀请在芬
兰开设公司的设计师或是店主来策划，
J1ST年的策展人就是一位在芬兰生活
的日本设计师。策展方会给来自赫尔辛
基大学与阿尔托大学与创新工厂的学
生设计师，留出足够大的空间来陈列他
们的作品。

设计周最欢乐的部分就是设计市
集（!-*"Q% F',.-)）环节，这是个令赫尔
辛基全城沸腾的盛世。!-*"Q% F',.-)

一年只举办两天，市民通常赶在早上 K

点开门前就在大门口排起了长队。在这
里，所有在芬兰出现的设计家居品牌、服装、玩具、配饰将
以半价或者更便宜的价格出售。经常看着背扛落地台灯、
双手夹着两卷长地毯的人们，还在试图把更多的购物成
果塞进包裹中。有趣的是，我曾在 J1ST年巴黎家居展以
及芬兰 M'R")',-家居展上遇到同一位芬兰品牌 @/%&"*.

设计师 U,'"% :-'%-#，只有在 V-*"Q% F',.-)上与他的聊
天才会被不停地打断，因为有起码十几位顾客都在一旁
等着付款拿货。在芬兰，欣赏设计趣味与购买设计品的消
费力衔接得毫不费力。
慢节奏又不失高效率的生活节奏，设计在芬兰也就

显出特别明显的实用特质。在阿尔托大学执教的拜卡·高
勒文玛，在《芬兰设计———一部简明的历史》中，这样形容
芬兰人眼中的实用与设计，“不论是一个挤奶用的凳子，
还是皇家的宝座，如果没有人坐在上面，那它就不能称为
一把椅子”。直到今天，若是要报考阿尔托大学的家具设
计专业本科的学生，过不了长达 0天的现场考试，压根进
不了专业的门槛。同样的严谨思维，一样运用在设计之外
方方面面。在芬兰，即便是摆在公共空间的座椅，贴在墙
上的海报，指路牌上的插画图案，展现出隐身在便利与实
用背后的精心设计。


