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! ! ! !汽车电商，谁都不知道这盘棋
该怎么下，但不妨碍一波波人前赴
后继坐在棋盘前，做执子思考状。当
然，光思考还不行。这不，依然在如
火如荼进行的各大电商年中促销活
动中，不少车企闹猛轧得欢。有些车
企野心更大，他们不满足于在天猫、
京东等电商平台上玩，而是要自建
平台。继上汽集团打造“车享网”后，
东方、长安等汽车企业集团都在近
日表达了要自建电商平台的意愿。
日前，汽车垂直类网站汽车之

家宣布与京东合作，此番姻缘又惹

得各方浮想联翩。对互联网企业的
连番动作，车企显然也有颗躁动的
心。上周，上汽新帅陈虹在股东大会
上直言，电子商务和移动互联网对
传统工业的挑战越来越大，跨界进
入汽车业已经开始。面对挑战，上汽
已给出了回答：今年 !月 "#日，上
汽集团投入 "亿元打造的车享网上
线，启动在汽车电商领域的试验。至
今，车享网收到 "#$$个订单，完成
交车 %&$$辆。当然，这个数据对投
资来说显得太“小儿科”。
据统计，目前共有大众、丰田等

"'家汽车厂商进驻电子商务渠道，
这其中大部分选择借助已建电商平
台。在汽车电商的几种模式中，自建

平台可以说是最烧钱的做法。在已
有电商平台已非常发达的当下，为
什么还有车企要凑这个热闹？
车享网的运营执行官吴越的回

答是，车享平台要解决的关键不在
整车销售，而是打通线上与线下，形
成涵盖销售、服务、金融以及后市场
等“生态圈”。车企保有用户资源以
及价值链整合能力才是车企自建电
商区分“天猫们”的根本所在。
吉利汽车销售公司数字营销部

相关负责人徐见达则认为，传统电
商平台虽然流量较大，能产生更多
销售线索，但车企却难以从中对汽
车销售线索进行系统性管理。而车
企如果自建电商平台，这些资料就

可以汇成大数据库，并以此对客户
信息进行及时掌握和跟踪，进一步
提高销售转化率，同时能够打通后
市场的各个环节，从而实现用户体
验的提升。
易观智库高级分析师卓赛君表

示，车企自己做电商，有三点价值：
第一是品牌价值；第二是与用户的
交互加深，对用户直接与间接的需
求进行更准确的定位，通过互动增
加黏性与深度；第三逐渐淡化渠道
体系对汽车厂商的话语权与影响
力，重新控制渠道体系，加速企业对
接市场的反应速率。
说到底，是车企对现有靠 ()店

主推的营销模式而生发出的焦虑。

不管市场多热闹，汽车电商目前既
不能离开实体店，也无法靠车企一
家玩转。目前来说汽车电商对于汽
车厂商与经销商的价值更多在流量
导引上，并不直接干涉售卖，线上部
分更多类似于信息集成商与后台客
服处理者。

汽车电商属于 *"*模式，需要
线上线下的密切配合，网购买汽车
的很多环节还必须依靠线下来完
成。如何把经销商利益栓到汽车电
商这个链条上去做，难题待解。要培
育互联网精神，车企更需要一场从
内而外的革命。就上汽车享网这种
体制内的创新而言，还任重道远。

本报记者 叶薇

上汽集团打造!车享网" 东方#长安等酝酿!触电"

车企新玩法!自建电商平台

! ! ! !本报讯（记者 谈璎）文化影视艺术品互联网金
融平台———“当天贷”即将上线。“当天贷”是快鹿投
资集团合作投资的国内首个文化影视艺术品互联网
金融平台，这是全国首个可以进行文化产品、影视作
品和艺术品 +"+投融资平台。
据了解，上海快鹿投资集团长期进行文化领域

的合作投资，董事局主席施建祥先生近日表示：无论
是影视、文化还是艺术品，都可以用互联网的形式把
它连接起来。有几个要素，第一成本要低，第二速度
要快。

据“当天贷”相关负责人介绍，“当天贷”平台允
许投资者进行影视作品的投融资。根据影视剧制作
方企业知名度和信誉程度、担保措施完善程度，每个
项目的募集资金量、收益率都有不同，平台将进行科
学评估后上线发布。“当天贷”平台并不对风险完全
兜底的，而是交给投资者自行选择。比如，来自华谊
兄弟或者上影集团等著名影视公司的项目，或者担
保措施强、提供本息保证的优质项目，其风险相对较
低，收益率也相应略低。而担保措施弱、有一定风险
的影视剧投资项目，包括众筹的项目，因风险偏高，
收益率就高，体现了收益与风险相匹配的原则。投资
者可以自行判断和选择。

文化影视艺术品
首个!"!将亮相

! ! ! !本报讯 （特约通讯员 缪立义）"$%(上半年我
国珠宝销售反馈信息：黄金明显趋冷，而各类宝玉石
逐渐转暖。从明天起将在上海光大会展中心举办为
期 (天的上海珠宝玉石首饰展览会，首次将各类五
光十色的宝玉石作为展览主项，国内外 "$$多家企
业将展示近万件宝玉石珍品。

我国宝玉石销售开始转暖的一个重要标志，是
采购经理人指标的上升。据 ,月份缅甸政府举办的
翡翠原料国际拍卖会反馈信息，在所成交的近 "$亿
美元的翡翠原料中，-'.为中国珠宝商所采购；在澳
大利亚、非洲、北美等一些彩色宝石市场上，中国珠
宝商人的介入使当地原料市场的销售量价齐升。

此次以宝玉石及金玉镶嵌产品为主的展会，参
展商尽管以中国内地企业为主体，但也有印度、越
南、波兰、美国、日本、斯里兰卡、泰国、缅甸、澳大利
亚及中国香港、台湾地区等一些珠宝企业将展示各
类翡翠、白玉、钻石、珍珠、玛瑙、水晶、碧玺、珊瑚、柘
榴石、红蓝宝石及彩宝，消费者与珠宝爱好者可逛展
会开眼界，探行情。

上海珠宝展明举办
宝玉石将唱主角

! ! !今年上半年珠宝销售黄金

趋冷玉器转暖

!车市聚焦"


