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!"#

热!智能化"年轻化成趋势

按派系来划分，主要可以归为
欧系、美系、日系和自主四大类。欧、
美、日系!"#产品特性各不相同。作
为欧系!"#的一员，上汽大通$%&同
样具备欧系!"#的商务配置较齐
全、后排空间大、动力操控强等特
点，符合公商务需求，又能兼顾家
用。

对于!"#的各大品牌方来说，
上海通用$'(长期占据着!"#市场
“老大哥”地位。但现在的!"#市场
情况也早已区别于十多年前。此时，
消费者对!"#产品有一定的了解与
认识，因此在选车时更有自己的思
考。而且在当今时代更加年轻化的
创富精英们需要用颠覆性的思维不
断推出新的商业模式和形态，这也
注定了传统的!"#形象已经难以满
足这群人的需求，智能化、年轻化的
!"#显得更加恰当。
破局者!!"#取代!$%不是神话

在这样一个时代，就非常需要

一个强有力的新生代!"#成为该市
场的“破局者”。作为上汽大通战略
转型的拳头产品的$%&，锁定金字塔
中上层位置，直接对标$'(。仔细算
来，上海通用$'(与上汽大通$%&应
该算是“表兄弟”，上海通用算是上
汽家的女婿，而上汽大通则是上汽

的“亲儿子”。在品牌和产品竞争力上，
上汽大通$%&丝毫不弱于“表兄”$'(。

具体而言，$%&的座椅造型比
$'(的更具设计感和美观度，同时
空间表现在宽敞舒适方面都超出了
$'(。第二排座椅，$%&可以提供极
为宽裕的腿部空间，已经无需几拳

和几指来衡量，大到夸张，而$'(的
腿部空间大约在)拳左右。第三排空
间方面，$%&优势更加明显，远远拉
开了与$'(的距离，$%&的座椅前后
可整体调节，靠背可以*+,调节，而
$'(的则完全是固定死的。其次，
$%&的中间座椅的三点式安全带和

独立头枕，而$'(则仅有两点式的
安全带，且无中央头枕。

就动力性能而言，$'( )-*'版
%)./0的最大功率水平表现在$%&

面前绝对是不堪一击。就算拿$'(

的顶配车型.-& 12 旗舰版相比，
$%&也是毫不逊色，虽然最大功率上
略有差距，但是$%&最大升功率和扭
矩都远远胜出———升功率超出
.&3，扭矩表现胜出近)&3。这组数
据直接表明，$%&在大动力、环保油
耗方面堪称完美，绝对是当仁不让
的!"#市场动力新标杆。

如果说$'(开辟了!"#市场的
混沌天地，雄霸市场前十年，那么
“新兵”$%&此次的蓄力出击，则是对
!"#市场格局的重大冲击，即将开
创未来十年的新格局，引领中高端
!"#的又一个黄金十年。

MPV又迎黄金十年 G10欲演弯道超车
! ! 曾经是一个汽车细分市场中占有

份额很小的门类"&'(在)#"*年创下

了同比增长"+,倍的成绩" 而在今年的

前四个月" 同样保持着飞速的增长#

&'(的增长在很多人的意料之外"却

又在情理之中# 随着中国车辆升级消

费热潮的掀起" 多个城市限牌加上二

胎政策的颁布" 中国汽车消费者的需

求已经开始变得多元化# 而&'(车型

以其宽敞的车内空间以及行李箱空

间"博得了越来越多家庭的青睐#

! ! ! !第%%代卡罗拉已于,月%4日晚正式
上市，这也将丰田两台兄弟车的正统之
争推向最高潮。一汽丰田在第%%代卡罗
拉上市时反复强调的口号“我才是卡罗
拉”颇有点自我正名的意味，而雷凌提
出“我是雷凌，不是卡罗拉，只为年轻而
生5”的口号更是针锋相对。拥有产品线
优势的一汽丰田，第一次受到了来自营
销手段更为犀利的广汽丰田的挑战。

丰田分别在两家合资公司投放这
两款产品，无疑是希望看到两家企业通
过竞争为品牌抢得更多的6级车市场份
额，并最大程度降低了单车成本，可以
理解为“鹬蚌相争，渔翁得利”。
公开资料显示，此次一汽丰田所推

出的第%%代国产卡罗拉是基于欧洲版
卡罗拉打造的产品，而广汽丰田几乎同
时推出的首款6级车产品雷凌，实际上
则是基于美国版卡罗拉打造的产品，其
总设计师均为安井慎一。这两款实际上
是同宗同源的车型，除了外观设计方面
有一定的差别之外，其核心的数据参
数、空间、底盘、动力总成基本都是一
样，甚至其定价也是相同的。
毫无疑问，一汽丰田和广汽丰田都

会花最多的资源和最大的力气来做好
这两款车。那么，这对“双生子”究竟谁
能略胜一筹呢？
由于两款车的参数配置基本相同，

因此其之间的差别更多体现在品牌的
软实力上。就品牌而言，已经国产过两
代车型的卡罗拉，其客户的认知度和口
碑都有了一定的积累，卡位在前，这无
疑是其最大的优势。广汽丰田雷凌初出
茅庐，在知晓度上难免会矮上一截。当
然，雷凌的定位还是比较明确的，其主
打个性与运动可能会吸引部分年轻客
户的关注。
就目标客户群而言，连总设计师安

井慎一也承认，卡罗拉的年龄层覆盖范
围会更广一些，上至.&多岁的人甚至到
*&多岁的人也会喜欢卡罗拉，而雷凌则
会局限于)&岁到.&岁之间的用户群。通
过对比两款车型的配置，我们不难发现，在舒适性
方面，雷凌明显要略低于卡罗拉，主要表现在多功
能方向盘、方向盘和座椅材质、座椅加热、扬声器
数量、一键启动方面。而雷凌的配置明显更偏重运
动性，换挡拨片、运动驾驶模式从精英版就开始标
配，并且拥有运动型座椅，而偏重家用的卡罗拉并
没有这几项配置。在价格相同的前提下，更看重高
级、质感和豪华感的卡罗拉，或许能比更看重运动
的雷凌，更能打动消费者的心。

再就国产化率而言，一汽丰田卡罗拉达到
(43，广汽丰田雷凌也在(&3以上。因此，卡罗拉日
后的价格手段和促销空间也应略大于雷凌。

当然，这对“双生子”的未来市场表现如何将
最终取决于南北丰田的营销能力，毕竟谁也不愿
意做输家。随着七月份雷凌的上市，卡罗拉与雷凌
剪不断理还乱的关系也依旧会持续下去。其结局，
究竟是“既生瑜何生亮”的感慨，还是兄弟联手共
拓市场的双赢，让我们拭目以待。 罗裕
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! ! ,月%4日晚，全新第%%代
7898''6卡罗拉上市会在上海
举行。当彰显尊贵的金色卡罗拉
驶出时，时尚与科技在这里交
融，激情与美好在这里碰撞。“卡
罗拉先生”古天乐亲临现场，与
现场观众共同分享了全新卡罗
拉的魅力。总设计师安井慎一则
以极富未来感的方式对全新卡
罗拉的商品性进行了描述。
安井慎一介绍说，全新第%%

代7898''6卡罗拉在承袭品牌
高品质基因基础上，增加了“令
人怦然心动”的元素，集中体现
在卓然气魄的外观、超越同级的
空间、兼具驾趣与经济性的全新
动力系统。全新7898''6不仅
以*,.&::;%<<=::的车身尺寸

领先同级，同时以)<&&::的超
长轴距，配合全新薄款座椅与平
整化地板，打造出4,&::的后排
空间和<&,::的膝部空间，实现
了超越同级别车型的宽敞空间。

第%%代卡罗拉共配备%-,'、
%-('两种排量、<个级别%)款车

型，商品性能全面升级、价格区
间为%&-<(万>%=-4(万元。上市前
预售短短一个月，全新第%%代卡
罗拉已取得超过(&&&辆的订单
成绩，全面彰显了其重塑小型高
端车市场格局的强大竞争力。
为了回馈消费者的喜爱与等

待，一汽丰田特别将上市会精彩
的表演秀向公众开放数日。此
外，,月)(日至)4日，一汽丰田全
国各经销店也将同步举办全新
卡罗拉店头发布会。上百场卡罗
拉巡回展示活动也将在全国范
围内开启。 张云

全新卡罗拉携$心动%元素高调上市

! ! ,月%,日夜，北京奥迪金港
汽车公园一改往日寂静。近千位
来自各地的奥迪粉丝、特邀嘉宾
在此相聚，参加“6?@A BCDEF

GAHIF暨奥迪9B <上市投放庆
典”活动。一汽>大众奥迪宣布7

级高性能轿跑车———奥迪9B <

BCDEFJKLM正式上市，售价为
%<(-(万元；奥迪9B = 7D?CN特
别版车型同时上市，售价为
%&4-(万元。
目前，一汽>大众奥迪已超

额完成当初“奥迪9B战略”许下
的“每年引入两款运动车型”的

承诺，已有%*款运动车型在中国
市场销售。庆典活动的举行，标
志着一汽>大众奥迪已经开始向
中国引入“6?@A BCDEF”子品
牌———它不仅包含目前所有的
奥迪运动车型，还涵盖汽车赛
事、高端驾驶培训、运动车驾驶
体验、汽车文化体验以及足球、
高尔夫、马术、帆船和滑雪等一
系列高端体育运动。

作为奥迪9B高性能运动车
系“皇冠上的明珠”，9B <

BCDEFJKLM拥有高性能车前所未
有的顶级品质，=,&马力*-&升直

喷双涡轮增压#(发动机性能强
悍，在最新一代O?KFFED和(速手+

自一体变速器的协助下，它从静
止加速至%&&公里+小时仅需.-4

秒，性能堪比超级
跑车。

此外，9B < BCDEFJKLM还提
供了奥迪预防式整体安全系统
前部版、夜视辅助功能、主动式
车道保持系统和可升降尾部扰
流板等科技装备，以及空气运动
悬挂、电动助力车门关闭系统和
自动泊车辅助功能等竞争对手
无法提供的尊贵装备。 张云

RS7点亮AudiSport不眠夜

! ! ,月%4日，长安福特宣布((家新
的授权经销商同时开业，并在上海
新的经销商店举行了盛大开业庆
典。与此同时，山东东营、沈阳、郑
州、西安、广东佛山等五大分会场也
以其同样高涨的热情与主会场上海
共襄盛举。至此，长安福特在中国的
经销商网点总数将达到<=&家。

((家新经销商全部开业后，长
安福特在中国中西部地区的经销商
网点数量在其全国经销网络中的占
比将达到约%+.，这也印证了中西部

地区消费需求的增长以及其强大的
市场潜力。目前，在长安福特的<=&家
经销商网点中，约<=!布局于四五或
六线城市。长安福特总裁马瑞麟表
示，“在目前我们经销商网络高速拓
展的态势下，预计到)&%*年底，我们
的经销商网点将有望超过(&&家。”
长安福特迄今已经成功引进了

福特新福克斯、翼虎、新蒙迪欧、翼
搏以及新嘉年华等多款新车。)&%*
年%>=月，实现全系产品销量达
..&<<%台，同比增长*.3。 余音

! ! ! ! !月"#日!由广汽菲亚特倾情赞助的$%"&年"星光上海

华谊'(('之夜# 公益时尚盛典在上海世博创意秀场举行!

广汽菲亚特旗下代表时尚$ 活力的)**+,-致悦作为嘉宾接

待用车!为到场的全体明星提供了尊贵$舒适的用车服务%

同日! 广汽菲亚特携手华谊兄弟时尚共同发起的大型

青春时尚选秀活动&&&'华谊新面孔(致悦达人秀) 活动也

正式拉开帷幕% 罗裕

延续中西部市场扩张战略
长安福特88家店同日开业


