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! ! ! ! !"#$上海设计之都活动周即将于 #%月
启动，活动周将从“周”延伸到“月”，从 &%月 '

日至 &&月 (日，以“设计引领·融合发展”为
主题，与“工博会中国工业设计创新展”整体
联动，以全新的面貌惊艳亮相。

从 )月起，《新民晚报》“设计之都专刊”
将推出“我心目中的上海设计之都活动周*上
海设计之都”征集活动。

请将您对上海设计之都活动周的建议通
过邮件的方式发送给我们，并附上你的名字
与身份，我们将择优刊登在“设计之都专刊”
上。邮箱地址：+,-./012345&)6789,

第一期“我心目中的上海设计之都活动
周”，我们采访了创意设计业内人士来谈谈他
们所理解、希望看到怎样的 !%&$上海设计之
都活动周！

!你来我往"的大平台上

市民#设计师#国际智库一个

都不能少

! 贺寿昌$图左%&上海市文化创意产业

推进领导小组办公室执行专员& 联合国教科

文组织!创意城市"网络$上海%推进办公室副

主任&上海设计之都活动周总策划

上海设计之都活动周是围绕上海建设国
际大都市和设计之都的目标服务的，我心目
中的活动周应有三大特点：
一是亲民性，它是全体市民的活动周。上

海这座城市的人文素质、文化品味正逐步提
高，市民对于设计的接受度越来越高。在这种
情况下，我们一定要通过丰富多彩的活动，发
动全民体验设计、参与设计。我们要通过各种
活动、宣传，告诉大家，设计绝不是少数人的
自娱自乐，而是全民可参与，为全民服务的。
活动应该是既有中国文化特色又有上海国际
大都市的特征。上海已连续两年发布城市设
计地图，精选几百个充满设计特色的消费、休
闲场所、创意集聚区及大师工作室，公众可按
图索骥，感受设计魅力。

二是专业性，它是设计师的节日，是各领
域的设计师集中交流展示的平台。建筑设计
师、时尚设计师、工业设计师、文化品种设计
师、生活和消费类的设计师、网络设计师……
都能在活动周上找到展现自己的舞台。

三是国际性，它应该是“你来我往”的平
台，邀请国际上其他加入联合国教科文组织
创意城市网络的友好城市，到上海来交流。同
时上海设计也要不断走出去，以推动上海设
计在国际舞台的集中展示和品牌打造。活动
周正计划将十几个国外展节周的主办方邀请
过来，搭建平台互相交流，打造设计之都的
“国际智库”。

从展览到商业落地一站式服务

勾勒创意设计消费市场新模式

! 何炯$图上中%&上海设计之都促进中

心副秘书长& 上海设计之都活动周组委会办

公室执行副主任&从 !"#$年起何炯就参与到

上海设计之都活动周的运作中'

上海设计之都活动周是一场辐射全市乃
至长三角的创意盛宴，每年的活动周我们都
在尝试着超越。!%&$年上海展览中心的主场
馆已吸引了来自英国、法国、意大利、北欧、中

国台湾、中国香港等不同国家和地区的优秀
创意，他们将以国家或地区的身份，通过整体
的环境营造，让参观者在欣赏创意设计品的
过程中，感受不同的设计文化，感知设计的密
码。不仅仅如此，多个首次进入国内的顶尖设
计奖项和主题展览也将在设计周期间亮相。

我们相信借助设计与文化和科技相融
合，让每个人能走进设计，体悟设计魅力。我们
提倡将设计带回家，将创意布满生活，我们正
力图让现场所有的产品都能被预定与销售。

除展览中心外，我们正在努力将静安区
打造成一个未来的微型“设计之都”，酒店、办
公场所、购物中心全部联动呈现最绚丽的创

意设计。而围绕活动周所展开全市众多的创
意设计系列响应活动将让这个城市沉浸在设
计嘉年华中。

我们认为全球优秀的创意设计应该在上
海生根发芽，我们正尝试与沪上知名商业渠
道合作，为优秀品牌和产品提供市场“直通
车”服务，如：为主场展览中的优秀展区提供
一个月的延伸展展览空间对接，为想进入国
内市场的国际设计品牌提供实验期的商业销
售渠道对接，为优秀的本土设计师品牌和产
品提供短免费的销售渠道对接等，积极探索
从“主题展———延伸展———商业落地”的一站
式服务模式，为沪上创意设计消费市场源源

不断的注入新鲜元素和活力。

为活动周打造!%&"移动装置

让城市人在细节处感受设计魅力

! 杨明洁 $图上右%& 工业设计师&

'()* +,-&*)及 '+.创始人& 曾任职于

西门子总部&获得各类世界级大奖&并在设计

哲学上不断专研形成自己独特的思考

!%&$设计之都活动周作为一个全城参与
的活动，无论是生活在这个城市的人，还是来
自全球各地的访客，我们必须去思考这个城市
作为设计之都与所有人的接触点和体验点，需
要让更多的人去认知与了解，让他们在细节中
真切地感受上海这座设计之都的魅力。

除了传统的媒体与当下流行的线上社交
网络，还有其他的可能性吗？我有意设计一个
意为“:;”的移动装置：“:;”是上海设计之都
活动周的 <=>=，也是上海的“海”字的谐音。
它可以成为一个信息综合的接触点和体验点；
同时，“:;”是日常人们打招呼的口信，它可以
向每一个路过的人打招呼，告诉他们关于活动
周的一切精彩信息，它可以被放置在人流密集
的公共场所，如地铁进出口、繁华商圈、机场、
高铁站、公园等等。它将是一个全新的装置，也
可以结合现有的公共设施，如电话厅、路灯等，
在它们上面可以放置印刷品的信息页面，也可
以呈现多媒体、互联网的信息交互方式，向公
众传播与沟通有关设计周的一切。

全民参与活动周

把上海变成一个交互体验的平台

! 连振 $图下%&/00 +12345 *6789

首席设计官&上海洛可可设计公司创始人&总

经理&上海十大青年高端创意人才&上海工业

设计协会副理事长

!%#$上海设计之都活动周是一个让市民
感受设计，体验创新的最佳平台，它本身就是
一个体验交互的大设计，一个让每个参与者
都能够亲身体验与互动的新鲜活动。在互联
网思维大热的 !%#$年，活动周也需要导入互
联网思维，=!=（=4?240 @9 =AA?240线上线下
的交互体验）的交互设计和体验创新。无论是
在展览中心的“设计城中城”还是与其联动的
中国工业博览会创新设计展，在整个活动月
中，基于移动终端应该成为一个核心带领市
民参与活动周重要的媒介。

在这个移动终端上，我会考虑基于微信
之上开发应用，借助微信的公众账号，市民可
以了解活动周的所有信息，里面囊括了星罗
棋布的“设计城中城”，跟随手机地图探寻创
意设计空间，每一个活动地点都可以通过手
机“签到”完成参与。不仅仅如此，我们要将网
络社区和微信公共号的混搭，让创意设计与
互动结合，通过微信不断更新，不断推陈出新
以吸引每一个关注活动周的微信控的眼球：
如何抢到火爆的活动门票，如何购买优秀的
设计产品，如何给自己支持的好创意投上一
票，参与者随时随地能在线上发布自己的活
动体验与感受……无论是参与者，还是被点
评者都能在这个过程中获得愉悦的体验，参
与者与活动本身互动零距离接触，必将能为
充满灵感和魔力的 !%#$上海设计之都活动
周创造传奇！

我们举办创意设计周至今也有十几个

年头了!其中不乏声势浩大者!但要说影响

力大的!细节做得好的!还是有点欠缺" 轰

动地开幕#草草收尾的现象还是有"

上海设计之都活动周总策划贺寿昌先

生说$%设计绝不是少数人的自娱自乐!而

是全民参与!全民体验!活动周应该有上海

大都市特征"&我非常认同"我认为这个%大

都市特征&!应该表现在%细节&上#%人性

化&上的进一步加强和完善"纵观国际上那

些知名度颇高的设计周! 无外乎是以 %细

节&为准绳!可谓是成也细节!败也细节"

我们许多人都到过德国# 荷兰# 比利

时#日本等发达国家旅行!每次到达这些

地方总是会被他们生活和工作中的细节

打动!他们几乎将设计投入到了你所能想

到的一切地方! 大到公共场所的建筑!小

到喝水的杯子!处处体现出创意带来的便

利甚至惊喜"今年设计圈的年度设计奖盛

事'''!"#$ 英国年度设计奖又一次让创

意惊艳了世界!比如台湾出生#现居伦敦

的作家薛晓岚设计的 %%&'()*+,& 字体系

统! 用象形字体绘成简单易懂的图像!以

帮助外国人学习汉字" 这个设计并不复

杂!但却美观且很有实用性!当设计者用

心观察生活时!才能从外国人学习中文的

烦恼中萌生如此创意" 而在这样的奖项

中!却很少看到中国设计者的名字!这很

值得我们反思"上海作为%设计之都&真的

还要付出很多"

托尔斯泰曾说$ 一个人的价值不是

以数量而是以他的深度来衡量的! 成功

者的共同特点!就是能做小事情!能够抓

住生活中的一些细节" 设计周同样不是

以数量来衡量!而应该以细节来约束" 放

大生活中的小细节!才能产生创意!激发

灵感" 记得以前某电视台曾引进了日本

一档综艺节目(超级变变变)!登场的参

赛者通过 -./ 道具! 天马行空地进行各

种主题表演!参赛者有个人有团体!并且

年龄不限!让我们看到想象力的同时!感

叹日本民众已将大胆创意变成了思维习

惯" 我想!我们正是欠缺了这样的习惯!

在中国传统文化和生活理念中! 我们并

不注重细节!反而喜欢%大而化之&" 尽管

近几年都在提倡%细节战胜一切&!但在

大多数设计周活动中! 我们并没能看到

具体表现!活动热闹但不吸引人!又能给

老百姓带来什么收获呢* 把握好细节!才

能找到老百姓真正需要的"

绳之以细节

题内话

" 黄伟明

我眼中的上海设计之都活动周


