
创办“8岁以上”
开发新教育模式

! ! ! ! !!岁以上" 的创始人鲁

本#斯泰格尔!见上图"是创业

型商人$ 他的公司叫!"#$$#%&'

%( )'"$曾成功地为微软%通用

汽车%丰田%英特尔%可口可乐%

福克斯和华纳兄弟等知名企业

策划网络营销活动&

斯泰格尔说'!我很想知

道$ 当我的孩子要上大学的时

候$世界将会变成什么样子& "

于是他萌发了创办!!岁以上"

的念头&!未来的世界需要一种

全新的教育模式& 学会如何创

造价值%如何创办公司$这是我

们现有的教育体系无法教会孩

子的& "

斯泰格尔希望能通过 !小

*+,养成班"$ 教会孩子们如

何将奇思妙想变成现实&!只要

成功一回$他们就会十分激动$

激励他们更好地改进设计& "

有空的时候$ 斯泰格尔也

会亲自来给孩子上课$ 与他们

一起展开!冒险之旅"&!我告诉

孩子们$要多想一想(如果))

会怎样* +毕竟$任何发明创造

都是由人来完成的& ”
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美国“小CEO养成班”受追捧
培育孩子创业梦想 教会孩子推销本事

! ! ! !为了将团队的商业方案推销给
投资者，!岁的杰森·褒曼这两天费
尽脑筋。就在谈判开始前，略有些紧
张的小褒曼跑出董事会室打起了乒
乓球。“如果他们拒绝了，那会是一
件非常糟糕的事情。”

精心准备项目方案
褒曼的父母花了 "#$美元替儿

子报名参加了一项名为“%岁以上”
的“小 &'(（首席执行官）养成班”。
褒曼与小伙伴在新泽西州的普林斯
顿接受为期 )周的培训，制定属于
自己的商业方案。褒曼加入了一个
*)人的团队，他们计划在“老虎实
验室”的办公室里建成一个“老虎儿
童俱乐部”，作为专供孩子们周五聚
会的场所。他们要将这个方案推销
给投资者。
为了说服谈判对手，孩子们准

备了一篇文章、一段说唱音乐、一个
用乐高积木搭建的模型，他们承诺，
将从第一次活动收入中拿出 +#,美
元返还给“老虎实验室”董事会。
孩子们的认真劲儿赢得了董事

会成员的夸赞，最终董事会决定同
意有条件资助“老虎儿童俱乐部”
-$$美元作为启动资金，只要孩子
们争取到足够的俱乐部粉丝，董事
会就会考虑为他们提供场地。褒曼
悬着的心总算放了下来，和小伙伴
们欢呼起来。

在“%岁以上”的创始人斯泰格
尔脑子里，那群在别人看来只是在
“过家家”的小家伙前途无量，他们
是初出茅庐的“小比尔·盖茨”，会成
为未来的顶尖企业家。

.,-/年 !月，“%岁以上”第一
次开班的 ..个名额在 .0小时内被
家长们争抢一空。孩子们被分成 0

至 1人的小组，每组会有 1,美元创
业启动基金和 1分钟时间来构思他
们的梦想。一旦创意萌生，孩子们就
要设计出方案，使用 /2打印机制
作模型，然后制定推销方案。

构思产品申请专利
除了斯泰格尔的“%岁以上”，

美国还有许多类似的项目，基本上
采用同一种模式：向孩子们提出问
题，要求他们寻找解决方案，以小组
为单位进行宣传推广，并最终将想
法付诸实践。
“安东尼奥创业实验室”的创始

人克里斯托·格朗才开设了一门面
向 1至 +岁女孩的“女孩创业 *,*”
课程，学费为 .11美元。参加课程的
孩子会接受为期 1天，每天 )小时
的创业指导。
孩子们在老师的带领下完成了

许多极具创意的产品，并成功将产
品推销给了大人。

一个孩子设计出了对付课堂
“熊孩子”的创意产品：一个贴有粘
条、带绑带的椅子。这个特殊设计的
椅子可以保证孩子老老实实地坐在
椅子上，要是动一动，椅子就会发出
巨大的声响。**岁的阿卡希尔则将
背部按摩器安到了书包上，孩子们

背着书包去上学的路上就能享受背
部按摩。一个 1岁的男孩则为一系
列不同口味的可食用粘土类产品制
定了营销方案，希望能解决孩子误
食彩色粘土可能带来的麻烦。

美国广播公司（34&）播出的电
视真人秀节目“创智赢家”（56789
:7;9），吸引了一群年轻人带着创意
产品来说服 #位腰缠万贯的富翁提

供创业启动资金。
最近，这档真人秀节目推出了

针对 -%岁以下创业者的特别节目
年仅 )岁的吉奥瓦·卡沃维特推销
的是一款外表酷似指甲油、颜色多
样的半透明液体防水创可贴“布布
谷”（4<< 4<< =<<）。卡沃维特的新
奇创意赢得了风险投资人凯文·奥
利力的青睐。
如果这个想法能够实现并申请

到专利，卡沃维特将获得 -$万美元
的创业启动资金，而奥利力则要求
拥有 .#>的股份。

有人质疑培训效果
弗雷德里克·门德勒让 )岁的

女儿伊莎贝拉参加了“女孩创业
-$-”课程，他希望女儿能够通过课
程学会独立，而这一点是伊莎贝拉
无法从“公主王子的童话书和芭比
娃娃”那里学到的。

不过也有人对“小 &'( 养成
班”持怀疑态度。在芝加哥大学教企
业管理学的詹姆斯·史瑞格说，这些
项目先假设所有的孩子都希望成为
企业家，“但做一名企业家的意识和
天分其实是无法教授的”。
《纽约时报》新闻编辑亚当·布

莱恩特在采访了数百名大公司的
&'( 后，写出《角落办公室里的内
心话：顶尖 &'(不能告诉员工的成
功秘诀》一书，分享了这些商界精英
人士的成功特质：思想深刻，无情，
有怀疑精神。
因此，也有人认为与其专门花

钱让孩子上“小 &'(养成班”，还不
如在日常教育中多做有心人，鼓励
孩子“打破砂锅问到底”，参加学校
辩论队等，这些活动根本不需要任
何额外费用。 玖田

“创智赢家”
! ! ! ! !创智赢家",-./01 2/&1-

是一档由美国广播公司,345-

推出的一档真人秀节目&

节目中$ 一群怀揣梦想的

创业者向投资者推销他们的商

业计划& 他们面对的 6名投资

者有 37-电视台主席%89::年

;43 总冠军达拉斯小牛队老

板%亿万富翁马克#库班$地产

大亨芭芭拉#科克伦$!<=5女

王"洛瑞#葛雷娜$科技先锋罗

伯特#赫贾维奇$时尚品牌专家

戴蒙德#约翰和风险投资人凯

文#奥利力&

开播后不久$!创智赢家"

就获得极高的收视率$ 登顶

345 收视排行榜& 这档节目

89:8 年获得艾美奖真人秀节

目提名& 89:>年$!创智赢家"

获得制片人协会奖提名&

暑假又到
了，当中国家长
愁着该把孩子送
到哪个国家游学
一番，美国的家
长正思考如何将
孩子培养成为未
来商界精英。

如今在美
国，类似这种培
养小孩子创业精
神和经商理念的
培训课程深受家
长的欢迎。

!“小CEO养成班”旨在培养孩子的创业精神 本版图片 !"

看别国如何开展“全民反恐”! ! ! ! ,上接 4:版-

在恐怖活动多发的北高加索
地区，俄罗斯政府推行的这套反
恐奖励机制发挥了重要作用。车
臣共和国总统卡德罗夫任内，落
网的恐怖分子中 !"#都是靠民众
举报抓获的。按规定，举报一名普
通恐怖分子奖励 $""" 美元，举报
一名有影响的战地指挥官奖励 $"

万美元。
%"$" 年 ! 月 ! 日，俄北奥赛

梯弗拉季高加索市的中央市场发
生自杀式爆炸事件，造成 $&人死
亡、$!"人受伤。当局悬赏 $""万卢
布（约合人民币 $'万元）寻求能破
获这起袭击的线索。

澳大利亚
反恐更要除根源

“!·$$”事件前，恐怖主义组织
在澳大利亚的活动以筹集资金等为
主，暴力恐怖活动零星发生；“!·$$”
后，澳大利亚认为，自己也已成为恐
怖主义袭击的目标，其面临的主要
威胁来自于一些对伊斯兰教义进行
曲解并付诸武力的所谓“圣战者”。

%"$"年，陆克文担任总理时，

澳大利亚发表了题为《让澳大利亚
更安全———保护我们的社区》的反
恐白皮书，全面介绍了澳大利亚的
反恐政策。澳大利亚的电力供应、
电信网络以及互联网服务都是由
私人企业来提供，交通运输和金融
市场更是如此。政府与企业界合
作，开展“重要基础设施保护”项目
和信息共享机制，确保澳大利亚最
重要的基础设施的安全，包括信息
安全和通信安全。
学术界方面，澳大利亚政府开

展了一项“国家安全科学和创新战
略”，将政府部门、大学、私人部门机
构全部纳入统筹协调范围，利用这
些机构的科研成果提高国家反恐方
面的专业知识和能力，同时根据政
府的情报，对科研方向加以引导，确
定优先领域。

普通民众层面，政府 %""% 年
$%月开通 %(小时安全热线，民众
可拨打这个电话报告可疑情况。

反恐白皮书说，家庭成员、亲
友、社区和宗教领袖虽然没有武器

装备，但他们一直处于抵御恐怖主
义的第一线，他们能够最先察觉身
边人行为和态度有所改变。政府需
要做的是，更好地向社区和普通公
民传达国家的外交政策、反恐策略。
此外，政府还要帮助社区更加有效
地解决民生问题，消除因生活问题
而对极端思想产生认同；让那些有
可能参与暴力恐怖活动的人更多参
与澳大利亚经济、社会、民主进程的
活动；帮助社区有效解决社区内矛
盾。这类表述反映出澳政府对反恐
的认识，即反恐不光要“反”，更要营
造一个族群之间互相信任、尊重、包
容的和谐社会环境，从根本上抑制
极端思想滋生。

!6岁女孩卡沃维特的“布布谷”创意受到投资人青睐

! 孩子们向投资人介绍自己的创业方案


