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! ! ! !沃尔沃全新巅峰之作!" #$

日前在瑞典艺术殿堂%&'()*+,-惊
艳亮相以来，受到全球媒体的广
泛关注。#月.日，为纪念沃尔沃品
牌创立/0周年推出的1#20台全球
限量版专属定制车型，率先通过
电子商务平台进行了全球同步发
售。中国区网上预订于#月.日22

点启动，数小时之内，3$$台配额
即告售罄。
斥资44$亿美元，历时三年研

发，面向未来科技趋势打造的沃
尔沃旗舰车型全新!"#$，肩负着
品牌复兴和打造独树一帜的北欧
豪华汽车形象的重大责任。在发
布会现场，沃尔沃中国业务高级
副总裁拉尔斯·邓接受了本报记
者的专访，就全新!"#$及沃尔沃
汽车在中国的市场前景等问题回
答了提问。

! 目前国内主流豪华车普

遍搭载!"发动机! 而这次沃尔沃

全新#$ %&为什么搭载的是'()*

四缸发动机"

沃尔沃的研发副总裁彼得!

默滕斯先生说过"#排量等于动

力$的时代已经过去了"我们不再

以排量的数字去衡量一款车的动

力表现%全新!"#$配备的高效双

擎技术可以迸发出%$$马力&&%$

牛米的强劲动力% 这组数据对于

消费者而言" 将让他们在驾驶时

察觉不到任何的拖沓" 相反却给

予了车主更具激情的操控享受%

我们针对发动机的排量"有

着清晰的规划" 而且会据此进行

研发和生产% 这或许跟其他竞品

不太一样" 但是我们相信这样的

配置可以满足消费者的需求%

! 沃尔沃强调全新#$%)不

仅仅是款新车! 更肩负品牌复兴

的重任!为什么这么说"

在'$($年之前" 我们隶属于

福特集团" 在这之后被吉利控股

并购%受制于福特体系"我们之前

在技术平台和动力平台上并没有

太多沃尔沃自有的技术% 吉利在

并购沃尔沃之后" 李书福董事长

就表达过放虎归山的意思"即'吉

利是吉利"沃尔沃是沃尔沃%现在

伴随沃尔沃全新)*+平台和全新

旗舰车型!"#,的诞生"标志着我

们正作为一个独立品牌重获新

身" 沃尔沃开启了全面的复兴之

路% 彼得!默滕斯副总裁也讲过"

我们现在除了 )*+平台之外 "

-./0123动力系统也是沃尔沃自

有的技术" 并且处于行业领先的

状态" 甚至车载互联系统也是我

们自己独立开发的% 我们在这几

个领域已经完全不受限制" 并对

自己的技术充满信心%

! 怎样理解#$%)把沃尔沃

的豪华程度提高到一个新的水平"

其实在这款车上" 我们可以

看到众多创新和领先的科技"包

括全方位的整合安全解决方案"

车载智能互联系统等" 这些显然

将提供给消费者更豪华的体验感

受%此外"全新!"#,还实现了大

空间& 强劲动力与低排放环保的

和谐统一" 这进一步提高了沃尔

沃产品的豪华程度%

在以往"德系品牌一直处于

市场的半垄断地位%而现在"我们

的-./0123动力系统拥有更高效&

环保的动力和排放表现" 其次还

有已经发布了的车载智能系统

)34)5)"以及沃尔沃全新设计语

言"这些元素叠加起来"不仅共同

提升了沃尔沃豪华品牌形象"更

大幅提高了产品竞争力" 让我们

更自信地面对市场的竞争%

! 请评价一下今年以来沃

尔沃在中国市场的表现!对未来

的表现有什么

感想和预测"

沃尔沃汽车在中国的市场表

现非常出色%今年前6个月"我们

在中国的销量达到%7%8%台"同比

增长9&:;<"连续(9个月实现正增

长% 我们今年在中国的年度销售

目标是至少达到=万台%我们之前

制定了一个;$;$计划" 就是在

;$;$年实现全球=$万台的销量目

标"其中中国需要达到;$万台%综

合我们目前的增速以及整个豪华

车市场的增长速度" 我们对此充

满信心%

! 在中国市场上竞争对手

越来越倾向于推出小型+,!!对

此沃尔沃有没有类似的计划"

我们肯定会有相应的计划"但

是目前还处在商业保密阶段%大家

要知道" 我们不会漠视任何一个

市场" 但是现在我们还不能过多

透露信息%沃尔沃)5>产品线"就

是所谓的!"系列"目前大家可以

看到&,以及刚刚发布的#," 未来

我们的计划一定不会仅仅停留于

这两个数字上"还会有以新数字命

名的新产品% 张云

重获新身，开启全面复兴之路
(((访沃尔沃中国业务高级副总裁拉尔斯)邓

! ! #月42日到4$月5日，由上海市商业联合
会主办的第七届上海市汽车销售服务节将在
杨浦万达广场（淞沪路00号）、周浦万达广场
（周浦镇年家浜路6.0号）、嘉定国际汽车城、
闵行仲盛广场（都市路37$4号）、中环梅川路
步行街等地展开。
除为消费者提供超值优惠力度、推广使

用汽车销售示范合同文本外，本届服务节将
迎合新形势，在各个巡展现场新增新能源车
展示区域，提供各类相关配套服务活动。值得
一提的是，在闵行仲盛专场，服务节将配合中
法建交3$周年，举办一场别开生面的法国周
活动，巡展现场更有热舞、魔术、激光鼓、小提
琴及有奖竞答环节。

! ! /月2/日，上汽大通第二届销售精
英比武大赛全国总决赛在上海落下战
幕，最终来自北京汇铖大通68店的杨
喆获得了销售大师金奖。
与首届大赛相比，本届大赛选拔

范围覆盖全国4/4家经销商网络，除了
集结上届全国十强选手老将，更有大
批新生代高手强势加入战局。
本次大赛继续发挥“以赛代练”的

优势，强化上汽大通“以客户为尊”服务
理念，通过精心设置的“心有灵犀、最强
大脑、蛛丝马迹、巅峰对决”四轮淘汰
赛，使销售精英们在层层晋级的过程
中，对销售基础知识、应变能力以及对
产品的掌握程度得到再次巩固。除此
外，比武大赛还以实战模拟形式，着重
考验选手们对上汽大通旗下重要产品
94$的销售话术和销售技巧的灵活运用，
以及他们的人格魅力和个人亲和力。
本次销售大赛“销售大师”金奖得

主在发表获奖感言时表示，销售是一门技术
活，也是一门心理活，在与客户打交道的过程
中，与其说是卖车，不如说是赢得消费者的信
赖，扎实的业务能力以及赢得消费者信赖的
能力，是达成销售的两大法宝。 姚琼

汽车销售服务节即将开幕
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