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唯有星河湾才能超越星河湾
———访星河湾集团副总裁张学凤

以更时尚方式
发布未来中国式居住流行趋势

众所周知，以品质打动世界的星河
湾，20年专注品质地产，始终为生活在中
国的“高净值人群”，建造“第一居所”。此
次发布会，更是运用了类似巴黎时装周流
行趋势发布的方式，给星河湾新品一个最
时尚的呈现方式，每位嘉宾都就“匠心·探
索”这一源自星河湾自身品牌精神的主
题，进行了异彩纷呈的解读。

发布会上，昆曲艺术家张军表演了一
段经典昆曲作品《江儿水》。这位使昆曲重
新焕发出勃勃生机的著名表演艺术家认
为，昆曲集中国传统雅致文化之大成，是
一门须以匠人之心精研的艺术，不仅需要
凭借匠心揣摩经典传统，还需要凭借探索
精神发现未来崭新的可能；著名建筑师张
永和与著名文化人梁文道进行了“全球化
时代的中国居住”的主题探讨。张永和是
素有“建筑界的奥斯卡”之称的普利兹克
建筑奖评委，当代全球建筑设计的风向尽
在其视野之中，梁文道则是十年以来中国

文化界跨界甚广的名人，他们从各自领域
提出了很多独到见解，不乏与星河湾追求
的人居本质理念相契合的真知灼见，对于
未来中国式居住实践颇具启发，感染了在
场每一个人。

“浦东星河湾的新品发布，我们不仅
是打造一次视觉上的盛宴，更注重的是来
宾思想上的收获。”发布会上，张学凤同样
融入了自己的匠心，“我们深信，虽然是一
场新品发布会活动，但整个过程中，来宾
的感受其实是与星河湾产品标准相通的，
因此，整个活动规格能够聚焦中国高净值
人群客户，能够体现星河湾品味，这是基
本标准；我们的活动非常关注受众的需
求，呈现的内容事先就契合了受众想听想
看的主题；同时，即便是一些细节，我们也
最大程度体现对人性的尊重，对到场来宾
的尊重，例如星河湾的活动一定是准点开
始的，绝不让不守时的人去消耗守时者的
宝贵时间，这是我们的一种态度，和我们
做产品是一样的。”

让更极致产品
诠释高净值人群未来人居要求

事实上，过去几年星河湾一直潜心研
究产品、客户和居住体验，一方面是从实
际销售中总结，另一方面也和专门研究财
富人群的机构合作，研究财富人群的生活
方式。在星河湾2014年针对高净值人群
居住的研究分析发现，这一群体改善居住
要求比例特别高，但往往因为市场上没有
符合需求的产品，或者没有合适的时机，
而迟迟没有行动。

张学凤表示：“星河湾就从这两年产
品主力客户群体变化，关注到中国财富精
英人群的变化，从而萌发了量身定制创新
新品的念头。我们看到，10年前星河湾的
购买主力是40、50岁人群，今天更多的是
30-35岁年轻群体，他们中只有一部分是
我们熟知的‘富二代’，但更主流的是‘创
二代’人群，虽然他们的父辈有很好的财
富积累，他们很多人仍选择重新创业，成
为新兴产业造富的弄潮儿。这些更加年
轻、自信的‘创二代’，大部分都有海外教
育背景，其生活半径绝不是中国某一个城
市，而是全中国，乃至全世界的版图。同
时，他们的审美方式或已经国际化，但内
心仍保留了浓厚的中国情节。基于这种种
判断，2014年崭新的浦东星河湾，选择以
国际化、时尚化和多元化作为新亮点，契
合新一代高净值人群的需求，引领未来优
质人居生活。”

据悉，浦东星河湾新品14席样板房，
创新推出建面 190-380平方米户型，在
风格设计上，继星河湾经典风格之后，推
出新古典风格、现代中式风格，中国元素，
国际化表达。在外界看来，星河湾的这番
“探索”，敏锐把握时下高净值人群的栖居
偏好，潜心研究“第一居所”精神内核，在
全球化人居品位的肩膀之上，星河湾使多
样居住体验选择成为一种可能。

用更完美细节
表达对品质极致境界不懈追求

星河湾的新作品颠覆了过往产品经
典“。应该说，星河湾早已功成名就，其经

典户型一直是沪上高净值人士置业的优
选之一，江湖地位是有目共睹的，但星河
湾还是通过三年潜心研究，定下了去攀
登、去超越的目标，这本身就是一种追求
极致的精神。之所以能做到这一点，是因
为星河湾董事长黄文仔永远有一颗年轻
的心，追求极致完美的心，在他的带领下，
星河湾在相对沉静的时候，不做别的事
情，就是反思战略研究产品。星河湾的理
念里，房子价值就是居住，只要研究最好
的居住模式，给到最好的居住体验，这个
商品一定是有未来，一定是有前景的，星
河湾坚信好房子自己会说话，这点永远不
会改变。”张学凤如是说。

可以说，星河湾能在如此短时间实现
自我突破，与其潜心研究、苛求完美、不计
成本与时间的产品观是分不开的。如同
“用心只做好房子”、“用心用到尽”等星河
湾董事长黄文仔所言，浦东星河湾新品14
席样板房精益求精，每席皆由黄文仔亲自
挂帅，图纸百易其稿，呕心沥血亲自研发。
吊顶雕花装饰、金箔贴面穹顶、玉石拼花
等，如同精雕细琢的艺术品，完美诠释了
星河湾“舍得、用心、创新”的品牌理念。

与此同时，更完美细节表达对品质极
致境界不懈追求，也让张学凤对星河湾新
品如数家珍。例如今年浦东星河湾新品色
系，基本以黑白灰为主，与曼哈顿中央公
园过亿高品质住宅的流行元素一脉相承，
更轻盈、更现代，也更时尚；浦东星河湾新
品，还一改以往类似酒店的奢华装饰风
格，包括一些大面积装饰面，也用简洁的
线条勾勒。张学凤解释，这一风格变化最
大的优势，是使得星河湾新品对于家具的
包容性增强了，中式的、欧陆式的家居都
能包容；在细节上，星河湾也为客户考虑
了更多，所有天花顶灯都是可调整方向
的，在软装布置后调整灯光及照射角度，
呈现的效果截然不同。“类似这样的细节
在星河湾新品中得到充分的展现。一方
面，我们希望给客户一定的留白空间，发
挥客户更加个性的一面，另一方面，我们
也为居家效果的最完美展示，做了精心的
细节把控。”张学凤补充说。

!：请从时尚角度来看，谈一谈浦东星河湾
新品的流行气质？

张学凤! 房子也可以理解为一个人的

物化体现! 看房子的空间"色彩"装饰#就

好像在感受一个人的性格"身材"谈吐! 因

此# 浦东星河湾是一处更加有内涵的形

象#她更加懂得生活#对时尚有着自己独

特的理解#也更加国际范#但骨子里又保

留了中国情结!

!!如果把星河湾比作潮流生活设计师，您
觉得风格是怎样的？
张学凤! 我认为星河湾是一个骨子里

有民族情结的潮流生活设计师#例如在星

河湾广州项目中#我们在最好的位置保留

了两座古宅#而不是去算一笔经济账! 归

根结底#星河湾一方面希望通过努力给到

客户最好的居住体验#同时也希望能够助

力中国人居水平的传承与发展!

我们有理由相信，经过三年蛰伏重新回归大众视野的浦
东星河湾，带给人们的将是全新的极致人居体验，亦如一季
流行趋势的发布，星河湾的王者归来，无疑将再开启一个上
海高品质时代！

!""#年浦东星河湾第一次登陆上海时#其推出的$全成品房%"$同纬度
醉美园林%"$极致华丽室内装修%概念#给人们留下了深刻的印象#引发了
上海业界对于高品质定义的重新思考!此后上海星河湾的产品依然在不断
做出全新尝试#但随着越来越多模仿相似的项目出现#大家对于有着西瓦
斜坡尖屋顶的星河湾#似乎多多少少有些审美疲劳!

这一点#星河湾集团副总裁张学凤其实很清楚#但对于业内流传已久
的$星河湾创造的是上海高品质住宅 $%年无法超越的神话%的判断#张学
凤却一直保留着自己的态度! 直到 !"&'年 &%月 &(日#$匠心&探索'''

!%$'浦东星河湾新品发布会%在上海浦东星河湾酒店开幕#浦东星河湾历
经三年精琢#携新品 $'席艺术样板房#再谱经典的那一刻#张学凤才畅快
说出她积蓄已久的心声($从潜心品质专注)第一居所*到荣膺)全球十大第
一居所*#从)第一居所计划*到$做优质生活方式创领者%# 星河湾始终用
一样的匠心态度#探索居住本质#助力中国人居进步! 这一次#一个更为国
际化"时尚化和多元化的星河湾#将彻底改变人们对星河湾的传统印象! %

不经意间#星河湾在上海又创造了一次美轮美奂的品质奇迹#也书写
了一笔$唯有星河湾才能超越星河湾%的领创者风范!

“

对话浦东星河湾
生活设计师


