
! ! ! ! !月 "日起，以赛马运动为主
题的福彩刮刮乐新票种“赛马”在沪
上市。彩票单张面值 !#元，有 !!个
奖级，最高奖金 $#万元。游戏规则：
刮开覆盖膜，在任意一场比赛中，如
果“我猜的马匹”与“获胜马匹”相
同，即可获得该场比赛右侧所对应
的奖金。共有十二场比赛，中奖奖金
兼中兼得。
刮刮乐“赛马”是以竞技性运动

赛马比赛作为票面和玩法元素设计
的彩票，旨在丰富体育运动题材的
彩票品种。彩票采用了“数字比对”
玩法，结合赛马比赛规则猜获胜马
匹，“我猜的马匹”与“获胜马匹”进
行比对，号码相同即中奖金。!%场
比赛共有 !%次中奖机会，给彩民带
来身临其境的感受。
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上海彩民喜领双色球派奖大礼包

福彩东方6+1投注强力荐号
! ! ! !本文分析数据取自东方 &'!的
!(##!期至 !"##%期，共 !"&期。

生肖奖选号分析
大小比为 )%! *(，单双比为

)#! *&。!!（狗）开出最多，有 %#

期；开出最少的 #$（虎）开 *期。小
双开出最多，有 "(期，小单开 (!

期，大单开 $+期，大双开 %%期。关
注冷热门号码，选 #(（兔）、#%（牛）
和 !!（狗）。

六位数属性分析
号码和值最高是 (*，开出在

!(#%!期；最低是 !!，开出在 !(!#"

期。!"&期和值的平均值为 %&,)，略
低于理论均值 %*。大小比为 (&!!

(*"，小号略显热。&! #开出 !期，
"! ! 开出 !( 期，#! & 开出 ! 期，
!! "开出 %!期。单双比为 (("!

(+!，双号显热。其中 &! #开出 !

期，"! ! 开出 !# 期，#! & 开出 $

期，!! "开出 !)期。

六位数选号建议
一号位 大小比为 !!! !"!单

双比为 #$! "%"小双开 $&期!大双

开 '%期!大单开 (#期!小单开 )"

期"理论应出期数分别是大单和小

双各 '#*+期! 大双和小单各 (%*)

期" 冷热温号比 ''! $"! $(!热号

显热! 温号偏冷" 冷热温号比为

)&%' 年至今的数据" %$# 期奖号

中! 理论应出数是冷号和热号各

'#*+期!温号 #)*'期"近 %&期大小

比为 $! $!单双比为 $! $" 大双和

小单各开 (期! 大单和小双各开 )

期" 选单号 (#$和 ""

二号位 大小比为 +)! !'!单

双比为 !'! +)" 大单和小双各开

'$期!大双开 (!期!并已有 %(期

未出!小单开 )"期" 冷热温号比为

'#! ')! #+!相差不多!其中热号

已有 %)期未出" 近 %&期大小比为

'! #!单双比为 +! )" 小单和大单

各开 '期!小双开 )期!大双未出"

选双号 '##和 +"

三号位 大小比为 ")! #'!单

双比为 !%! +$"大单开 $'期!小双

开 '!期!大双开 (+期!小单开 %!

期" 冷热温号比为 '(! '"! #'!相

差不多! 其中热号也有 "期未出"

近 %&期大小比为 $! $! 单双比为

$! $" 大单和小双各开 '期!小单

和大双各开 %期"选小单和大双 %#

(和 +"

四号位 大小比为 !%! +$!单

双比为 #!! +""小双开 #%期!大单

开 '(期!大双开 )+期!小单开 )'

期" 冷热温号比为 ')! $&! #'!冷

号稍冷!热号偏热" 近 %&期大小比

为 (! !!单双比为 '! #" 小双开 $

期!大单和小单各开 )期!大双开 %

期" 选大号 !#+和 ""

五号位 大小比为 !#! +&!单

双比为 +$! !%"大单开 $&期!小双

开 '$ 期!小单开 ($ 期!大双开出

)#期" 冷热温号比为 '#! '#! #'!

相差不多"近 %&期大小比为 $! $!

单双比为 !! (" 大单开 '期!小单

开 (期!小双开 )期!大双开 %期"

选双号 )#'和 #"

六号位 大小比为 ##! "&!单

双比为 +(! !("小双开 $&期!大单

开 '(期!小单开 '&期!大双开 )(

期" 冷热温号比为 '+! '+! #&!相

差不多"近 %&期大小比为 #! '!单

双比为 #! '" 大单开 '期!其余三

种混合属性各开出 )期"选大号 $#

#和 "" 罗伯阳

! ! ! ! !月&日晚，中国福彩双色球游
戏进行第%#!"##$期开奖，双色球头
奖开出"注，其中上海!注，单注奖金
为!#"+万多元$含派奖)&&万元%。

双色球第%#!"##$期红球号码
为!#、!"、%#、%$、%(、$!。红球大小比
为(-%，三区比为!-%-$，奇偶比为$-$。
当期红球开出一枚重复号!"，开出
两枚跳号%#和%$，开出一组同尾号
!#、%#，开出一组连号%$、%(。蓝球开
出遗漏()期的!"，幸运蓝球开出!!。
当期双色球头奖"注，其中上海

!注，单注奖金为!#"+万多元$含派

奖)&&万元%。数据显示，上海的一等
奖彩票售出于淞良路"%&号销售点。
当期二等奖开出+)注，单注金额%%

万多元。当期幸运蓝球为!!，幸运二
等奖开出)注，其中上海!注，售出于
电话投注系统，单注金额为)"万多
元（含派奖#)万多元）。

而在!月!日晚，双色球进行
%#!"年首期即第%#!"##!期开奖，头
奖开出)注，其中上海%注，单注奖金
为)("万多元 $含派奖%)$万元%。数
据显示，上海中出的一等奖彩票分
别售出于电话系统（奖金+'$$$$"

元）和新家园路!)+号销售点（胆拖
投注!奖金+$''"%"元）。二等奖开出
!%"注，其中上海!#注，单注金额!*

万多元。当期幸运蓝球为#!，幸运二
等奖开出"注，其中上海!注，单注金
额!!*万多元$含派奖%&&万元%。
随着双色球二等奖派奖时间过

半，“幸运蓝球”造喜不断。根据派奖
规则，自%#!(!((期开始，双色球进
行连续%#期的二等奖的派奖，每期
派奖"##万元，由当期中得“幸运蓝
色球号码”的二等奖按注均分。每期
除开奖蓝球外，将从另外的!"个号

码球中再开出一枚“幸运蓝球”，作
为当期二等奖派奖的专用号码。而
中得&枚红球!!枚“幸运蓝球”的彩
民，即可分享当期"##万元派奖奖
金，幸运蓝色球号码只对当期二等
奖派奖有效。
截至!月(日晚，双色球二等奖

派奖已经进行了!!期。据统计，在这
!!期的派奖活动中，共开出幸运二
等奖+*注，期均开出),)注。最让人
惊喜的则是幸运二等奖的成色。!!
期派奖中，竟有&期幸运二等单注奖
金超过!##万元！!(!()期，幸运二等

奖金高达!))万元；!(!"!期，幸运二
等奖金为!$!万元，几乎是常规二等
奖的%#倍！而新年首期的双色球开
奖中，幸运二等奖金也高达!!*万
元。着实为彩民朋友增添了不少意
外的惊喜。
正由于幸运蓝球的刺激，自二

等奖派奖以来，双色球的期均销量
达(,#"亿元，较%#!(年的期均销量
$,*&亿元增加了#,%+亿元，面对彩民
的热心支持，双色球也频频用超过
百万元的幸运二等奖作为回馈。

本报记者 刘珍华

福彩刮刮乐新票
“赛马”在沪上市

! ! ! !日前，上海易居房地产研究院发布了
《%#!"年度全国房地产市场报告》，预测 %#!"

年全国商品房销售面积增长 ".左右、成交均
价增长 $.左右。

楼市总体将探底向上
%#!"年的楼市走势如何，备受市民关注。

报告指出，%#!(年楼市成交量呈现两个不同
阶段，上半年成交量持续低迷，但下半年各大
城市成交量已出现回暖。主要原因是，经历了
%#!(年的成交低迷之后，市场有反弹的内在
需要；货币环境较为宽松，房地产政策继续放

松，个人房贷支持力度加大；楼市黄金十年已
过，全国商品房成交量正在构筑历史顶部，增
幅不可能放大。据预测，全国商品房销售面积
%#!"年增长 ".左右。

报告认为，%#!"年全国商品房成交均价
预计增长 $.左右。主要原因是：一是随着政
策环境宽松，商品房成交量反弹，主要城市库
存压力减小，供求关系有利于房价上涨。二是
黄金十年已过，投资投机需求受抑，股市走势
分流部分资金，房价上涨动力不够强劲。

衡量房价和楼市周期的重要指标———*#

个大中城市的房价指数也成为市民关注的焦
点。报告认为，*#城市房价指数环比增幅预计
%#!"年上半年止跌反弹。主要原因：一是从走
势来看，随着限购限贷政策的陆续取消、房企

去库存速度加快，使得房价止跌反弹的动力
逐渐增强。二是 %#!(年 "月 *#城市房价开
始环比下跌，预计本轮下跌时长将超过上一
轮降温期的 )个月，可能达到 !#/!"个月，
%#!"年 "月前后房价环比止跌。三是同比变
化滞后于环比，%#!(年 +月首次下跌，预计
%#!"年二季度跌幅见底。

市场乐观情绪在形成
在这一预判下，未来房企的投资是否又

会形成新一轮冲动？对此，中信建投证券房地
产行业首席分析师苏雪晶认为，总体看市场
乐观情绪在形成。比如在土地购置面积同比
预测上，%#!"年或将有小幅回升；对于在建面
积同比方面，预测 %#!"年继续下行；而对于

新开工面积同比指标，或将有小幅恢复。
关注楼市发展，也要关注新经济的发展

态势。中国经济体制改革研究会副会长王德
培认为，目前存在五类新经济，前四个分别为
第三次 01革命、(,#版本的工业经济、生物经
济和生命经济，而第五个就是体验经济。对于
体验经济，可以拿“诺基亚的出局”为例，若没
有重视消费需求的体验功能和趋势，企业容
易出局。这对于房企而言也有类似的启发。

苏雪晶认为，在某种意义上，楼市正在步
入新常态。在成熟期，市场会发生分化，但对
于一、二线城市而言，相应指标仍有可能出现
正增长。考虑到市场回暖的趋势，那么 %#!"

年能在 %#!(年的基础上出现同比增长态势，
就基本是足够了。 本报记者 杨玉红

上海易居房地产研究院发布报告预测今年房价增长3%左右

2015年楼市走向将逐渐显露新常态

! ! ! !万科近日公布 %#!(年 !%月份销售及新
增项目情况，并发布 %#!"年规划，打造更丰
富全面的社区生活体验，助力城市不同阶段
的产业发展。

%#!(年最后一个月，万科实现销售面积
%#&,)万平方米，销售金额 %"#,$ 亿元，同比
分别增长 !!%,#.和 !%),*.。%#!(年万科累
计实现销售面积 !)#&,(万平方米，销售金额
%!"!,$亿元，相比 %#!$年分别增长 %!,!.和
%",+.。

根据规划，%#!"年，万科将加大商业服
务、教育、养老等社区配套服务，打造更丰富
全面的社区生活体验；此外，公司将跟随城市
发展脚步，针对养老、医疗、度假等城市发展

亟需的需求，为城市居民提供针对性的产品
和服务；同时也将拓展产业地产、创业园区等
领域，助力城市不同阶段的产业发展。
与业务转型并进的是万科在组织管理制

度上的变革。%#!(年上半年，随着项目跟投
制度以及合伙人持股计划相继落地，万科事
业合伙人制度正式启动。“在知识经济时代，
知识资本将取代实物资本，成为最活跃的经
济资源。如何用全新的合约安排，激发知识资
本的创造力？”对于这一问题，万科总裁郁亮
给出了他的答案，“对于知识密集型行业，合
伙人机制很可能取代职业经理人机制，成为
知识拥有者建构自身舞台的未来主流范式。”

本报记者 杨玉红

! ! ! !楼市全民营销是一种盲目跟风现象，这
种营销模式不会太有效。日前，中原集团日前
发布 %#!(年业绩和 %#!"年改革新举措，并
回应了市民关注的热点话题。

中原集团创始人施永青发布了中原
%#!(年业绩：成交 &"##亿人民币，佣金收入
!!&亿人民币，同比增长 +.；成交宗数达 ("

万宗，相当于每 *#秒有一套房子成交。
新年伊始，中原集团在北京、上海、广州、

南京、成都、重庆六大城市全面提高佣金分配
比例，使报酬制度更加合理化。“今后，我们将
从整体的利润抽一部分给全体人员分配，
%#!"年，中原最普通的员工有望可以多拿 !#

个月的工资。”施永青透露道，该集团还将重

磅推出核心骨干持股计划2 从现有股东中拿
出 %(,+.股份，让核心骨干认购，使之成为法
律意义上真正的股东。未来 $年，中原还将投
入 !#亿元资金用于系统平台建设与互联网
运用，提高运营效率和市场竞争力。
目前部分房企开始自建销售平台，并推

出全民营销模式，施永青直言，房企搞全民营
销没有优势。房产是否好销售，取决于楼盘的
目标客户群及定价。经纪人的价值，是在相对
短的时间内说服一位原本没想买房或者没想
买这套房的客户。开发商尝试全民营销，是一
种盲目跟风的行为，电商可以提供信息，却没
有整合资源的能力。因此，全民营销模式不会
太有效。 本报记者 杨玉红

万科打造丰富社区生活体验 房企推行全民营销没有优势
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