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亲!收到微信团队"赠言#了么$

腾讯发布官方测试广告 用户担忧朋友圈要变味
! ! ! ! !月 "!日，微信运行四周年，从凌晨 #

时左右开始，部分用户的朋友圈，出现了名为
“微信团队”微信号发出的一条测试广告，这
条广告由 $张图和链接组成，“微信团队”送
出“广告是生活的一部分”%字赠言，传闻已
久的朋友圈广告终于走进现实。

点击!推广"可选屏蔽
测试广告文字传达的信息是：“它无孔不

入，你无处可藏，不是它可恶，而是它不懂你，
我们试图，做些改变。”点开链接，显示：“广
告，也可以是生活的一部分。”
从形式上看，广告由文字和图片组成，图

片可以发布多张；在“查看详情”链接，可以跳
转到广告落地页；右上角注有“推广”标志，点
选后可屏蔽广告信息；与正常朋友圈内容一
样，用户可对内容点赞、评论。
针对网上热议的广告骚扰话题，微信团

队回应称，微信上线朋友圈广告仍会将用户
体验放至首位。这一由用户来决定是否存在
的广告，是全新的社交互动广告模式。

山寨版本迅速出炉
测试广告发布后，迅速引发商家、企业和

公关团队的关注，并出现各种效仿“微信团
队”的 $张图文广告，以假乱真，让人误以为
是微信广告的首批尝鲜者，一时转发很盛。
那么，发朋友圈广告要花多少钱？网上开

始流传各种版本的微信广告投放规则和标
准。一份盛传的“报价单”称，微信广告合作门
槛 #&& 万起，首批合作客户可能是 '(') 手
机、宝马等知名品牌。也有传言表示，朋友圈
广告合作对象必须是世界 #&&强企业。

对此，腾讯方面表示，这些均属外界猜测
和误导，“报价单”并不属实。朋友圈广告目前
还没有开放投放，只是限量在个别优质品牌
合作范围。定价则参考同类型广告报价，并结
合朋友圈的社交传播效果来制定。

七成网民称难接受
微信曾经承诺，会采取严格措施控制各

种诱导用户分享朋友圈的行为，然而，这一
次，微信却通过官方开始插播广告。
在网上，吐嘈声大大多过赞同声。根据某

门户网站发起的“你怎么看微信在朋友圈插入
信息流广告”的调查，截至昨晚 *时许，*+,!-
的用户表示不能接受，仅 *,.-表示可以接受。
少量用户认为，微信商业化可以理解，毕

竟现在是商业社会，“赚钱才是王道啊！”如果
少一些乱七八糟的广告，还是可以接受的。

网友最大的担心是朋友圈变成“广告
圈”，给自己造成骚扰。尽管腾讯承诺不会骚
扰用户，但从 //空间等以往投放的广告来
看，似乎结果并不尽如人意，“仅仅是换了一
个相对温柔的方式来骚扰而已。”

评估价值每年!""亿
腾讯公司曾经一再对外表示，“微信不是

一个营销平台”，但再好的产品也逃不过盈利
的压力。有分析人士称，去年三季度，微信评
估朋友圈广告约为每年 !&&亿。业界人士认
为，不论是国外的 01234))5 !脸书"、67(8839
!推特"，还是国内的微博、// 空间，插播在
用户信息流中间的 033:!信息流"广告形式
已经十分常见，而且社交平台的广告收入，一
直是其营收的支柱。 本报记者 金恒

北大原副校长陈十一任南科大校长
! ! ! !本报讯 据南方科技大学官网消息，昨天
下午，该校召开干部大会，宣布省委关于学校
新一任校长的任命决定。经深圳市委研究、广
东省委批准，陈十一担任南方科技大学校长。
去年 %月，南方科技大学首任校长朱清

时正式卸任，由该校党委书记李铭代任代理
校长。面对南科大这片“教改试验田”，北京大

学副校长陈十一能否“复制”当年领导重建后
的北大工学院经历，值得期待。

陈十一是一名“海归”中科院院士，入选
了首批千人计划。"&!!年，陈十一接替当时
升任副校长的王恩哥，担任北京大学研究生
院院长。"年后，他被教育部任命为北京大学
副校长。 （许路阳）

%石头剪刀布&入选麻省理工%最优&

! ! ! !本报讯 记得小时候做过的“石头剪刀
布”游戏吗？.年前，这个游戏被学者用到一
项正儿八经的科学研究中。而现在，这项此前
被讥为“吃饱了撑的”研究，入选了“麻省理工
学院科技评论 "&!.年度最优”，成为了中国
首次入选此项榜单的社科领域成果。
据统计，近 #年全世界共有 #&项成果入

选麻省理工学院科技评论年度最佳成果，其
中来自中国的仅 +项。

这项由跨学科团队共同完成的成果，叫
作“石头剪刀布”中的社会循环与条件响应，
解释了“剪刀石头布”的制胜原理。

.年前，浙江大学实验社会科学实验室
王志坚研究员、浙江工商大学公共管理学院
许彬教授和中国科学院理论物理研究所周海
军研究员，开始了这项基于“石头剪刀布”模

型的实证研究。研究旨在揭示“石头剪刀布”
中的宏观周期现象与微观行为基础。研究发
现，在宏观尺度下，对于不同激励参数，社会
系统普遍存在持续的周期循环现象；而在微
观层面，个体行为则存在一种隐藏模式：在一
定情况下，赢了会更多选择保留刚刚获胜的
策略，输则更多按照“石头剪刀布”的名称顺
序变动，而平的则按照“石头布剪刀”这样的
反方向顺序变动。
《麻省理工科技评论》认为，这项研究是对

人们玩“石头剪刀布”的第一次大规模测量，测
量揭示了隐藏的行为模式，聪明的人可以利用
这个模式来提高胜算。该成果已多次成为国内
外科研机构和研讨会讨论的内容，成为博弈
论、微观经济学、优化算法理论和计算机科学
领域本科教学教程的参考内容。 据钱江晚报


