
! ! ! !本报讯（记者 孙佳音）没有明星评审，
也没有萌娃辣妈，甚至都没有竞技挑战，真人
秀还值得一看么？江苏卫视和蓝色火焰将在
第二季度努力回答这个问题。环球旅途探秘
节目《前往世界的尽头》昨日揭开面纱一角：
历时四月拍摄，地点涵盖古巴、加拿大、阿联

酋、瓦努阿图、俄罗斯、西班牙等 !"个国家的
近 #$个城市，力求在三个月的播出档期内带
观众走遍五大洲，尽揽地球上的极致风
光———到北极寻找北极熊、在澳大利亚捕鳄
鱼、徒步穿越撒哈拉沙漠……
和以往蜻蜓点水、走马观花的旅游类真人

秀节目不同，《前往世界的尽头》节目组自带近
百人摄制团队，誓将惊险刺激和瑰丽壮阔全程
记录。据出品方蓝色火焰相关负责人透露，节
目并没有像其他综艺节目一样把大部分的制作
费砸在邀请明星上，“在这里你不会看到娱乐至
死的综艺游戏化，节目组也不屑通过挑动团队
成员的矛盾制造争议来博取曝光。从节目立项
开始到网络旅行达人海选，挑战自然、挑战自
我、挑战极限就一直是被反复强调的主基调。用
大自然作剧本的节目，在格局上相信会比从《宫
心计》和《甄嬛传》汲取营养的节目要开阔。”
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! ! ! !你还在电脑前苦苦浏览，比较团购电影
票哪家便宜吗？这早就不流行了。如今，手机
“在线选座”成为年轻人购买电影票的主要方
式，电商预售更是成为不少片方新的营销策
略。去年国庆档、贺岁档的《心花路放》《一步
之遥》等片纷纷通过格瓦拉、淘宝、猫眼、微信
等电商打响票房预售战，今年贺岁档混战中，
新一轮电商预售已经开启。业内人士冷静指
出，电商售票虽然带动了市场人气，提升了影
院上座率，但在其火爆的背后仍存隐患。

热象 !预售电商频发力
随着移动互联网的发展壮大，前两年热

门的团购电影票几乎销声匿迹，取而代之的
是在线选座。过去的一年里，电商售票平台迅
速抢占市场份额，各大片方也纷纷通过电商
打响电影预售战。

早在去年国庆档期间，《心花路放》通过
和美团猫眼合作，创造了先期网络预售票房
超 %$$$万元的佳绩；去年“双十一”期间，《一

步之遥》就被淘宝、微信、格瓦拉等电商平台
盯上，纷纷推出低价预售，最低的只要 &'&

一张，预售票房近 (亿元。今年，随着情人节
档和春节档将至，电商再次开启预售大战：
淘宝电影日前推出“!&'& 元看大片”上线后
遭疯抢，徐静蕾新作《有一个地方只有我们
知道》不到一小时就预售出 # 万张票；即将
于大年初一上映的《爸爸去哪儿 "》在全国
%$$家影城开启首轮线下预售，仅 "小时 !(

分钟，近 # 万张票被一抢而空，预约人数超
座位数 !$倍。更低价的，还有“猫眼电影：!
元看电影，新用户专享”“蜘蛛网一元季，一元
两张电影票”……

冲击 !传统模式被颠覆
很显然，如今电商的售票平台累积的大

量用户，成为电商预售票的广大基础消费群
体。对观众而言，在线购票则便宜又便利，通
过电脑或手机，就能在几分钟内选到心仪的
场次、座位，并通过输入兑换码在影厅门口

机器上直接拿票，免去在售票窗口等待的时
间；对于电商来说，预售票也成为片方重要
的营销手段之一，不仅可以迅速为影片积累
话题和人气，也为影片正式公映后的票房打
下基础。

数据显示，近几年来，电商票房份额在影
片全国总票房中的占比越来越高，"$!(年的
全国电影总票房中，在线售票份额约为 "#)，
"$!%年提升到近%$)。而记者从上海多家电
影院了解到，目前电商售票份额几乎占这些
影城票房的一半，甚至更多。上海博纳银兴
影城经理陈庆奕表示，电商预售减轻了电影
院的售票压力，也带动了影院的人气。但他
同时指出，电商售票对影院的传统模式冲击
不小，“影院自身的营销空间没了，因为电商
打出的预售价低于常规价，影城的会员价都
没有吸引力了。”

前景 !过低票价有隐患
观众对于电商预售票的热衷，除了便利

之外，很大程度上是因为票价的低廉。电商售
票平台经常会搞促销活动，有时不到 !$元就
能购入一张电影票。但其实，这些低价票都是
电商本身负担了差价。例如每售出一张 &'&元
的电影票，电商要向电影院补贴 !$到 "$元
元以上的费用，对于售票量大的平台来说，这
样的促销代价至少需要花上百万人民币。
“电商的低价促销初期确实可以抢占市

场份额，但长远来看会让电影变成低廉的消
费品，不利于整个市场的健康发展。”中影发
行公司的张先生指出，去年部分档期整体票
房不高，很大程度上是因为电商拉低了票价。
陈庆奕也认为，长期用低价票促销，会让观众
难以接受正常票价，一旦促销结束，会导致观
众的大量流失。陈庆奕建议，作为影院应该有
自己的整体规划，保持一个价格平稳策略，不
要被电商所左右。而格瓦拉网站的宣传人员
则认为，电商和影院可以选择互惠共赢的模
式，比如合作举行网络购票成为会员、开放空
座秒杀等活动。 本报记者 张艺

一元两张电影票 电商贴钱抢观众
提升影院上座率 火爆背后存隐患

! ! ! !柏林时间 "月 *日晚，上海国际电影节
在柏林举行了年度海外推介会，釜山电影节
之父金东虎、中国台湾导演钮承泽出席。今年
的第 !+届上海国际电影节将新增最佳纪录
片与最佳动画片奖；“亚洲新人奖”评奖体系
将全面升级；活动方面，今年的上影节将成为
第一个举办“互联网电影节”的国际 !类电
影节，全新推出的“成龙动作电影周”也将在
今年亮相。

升级革新快
众所周知，中国电影市场如今已成为全

球最受瞩目、发展最为迅速的电影投资热土，
其以连续 !$年的惊人增速，逐渐成为全球罕
见、最具活力、最具价值的电影市场。"$!#年

的上海国际电影节将进一步优化以评奖为核
心的主体架构，金爵奖主竞赛单元将增设“最
佳纪录片奖”及“最佳动画片奖”，提高奖项的
专业性和公正性。以孵化亚洲影视新人为己任
的“亚洲新人奖”也将全面升级，采取提名制评
选模式，设立最佳影片，最佳导演，最佳男、女
演员，最佳编剧与最佳摄影六大奖项，亚洲地
区导演的前 "部电影，于 "$!%年 !月 !日以
后制作完成的作品都可报名参评。

踏足新媒体
市场飞速发展的同时，中国电影的产业

格局也在发生新的变化，互联网企业纷纷试
水电影行业。上海国际电影节是在国际 ,类
电影节中，最早踏足新媒体领域创办“手机电

影节”的。今年，上影节将与互联网企业全面
合作，推出首届“互联网电影节”，借助上海国
际电影节的平台优势，打造互联网影视新人
与优质 -.（知识产权）的孵化平台、互联网电
影产业探索与思考的聚焦平台，以及影迷互
动与体验电影互联网化的推广平台。
此外，上影节还将推出首届“成龙动作电

影周”，该活动由国际动作巨星成龙与上海国
际电影节联合发起，旨在表彰为动作电影做
出杰出贡献的电影人，着力培育华人动作新
生力量，更好地传承中国动作电影。除论坛、
展映外，“成龙动作电影周”还将设 +大观众
票选奖项并颁发“钢铁人”奖，影片报名已于
去年 !"月启动。

本报记者 张艺

上海国际电影节柏林举行推广会
将第一个举办!互联网电影节"

! ! ! !本报讯（记者 俞亮鑫）为纪念抗战胜利
*$周年，由傅程鹏、侯梦莎、任柯诺、夏侯镔、
张慧等主演的抗战谍战剧《铁核桃》剧组昨天
亮相本市，为此剧明晚在新闻综合频道开播
造势。
《铁核桃》以抗日战争为背景，讲述了我

党革命先烈英勇无畏，誓死维护国家利益，粉
碎日特破坏国共抗日民族统一战线阴谋的故
事，谱写了一曲慷慨激昂的爱国壮歌。

抗战剧组!铁核桃"亮相

! ! ! !本报讯（记者 张艺）继《警
察故事 "$!(》之后，导演丁晟继
续开拓警匪类型片之路，最新执
导的《解救吾先生》近日正式宣
布杀青。该片昨日在第 /#届柏
林电影节曝光了先导海报，画面
风格肃杀冷峻，充满生死一线的
戏剧张力，刘德华扮演的角色受
人钳制，危机重重。
据了解，《解救吾先生》由金

马奖、金像奖最佳男主角刘德
华、金马奖最佳男主角刘烨、金
鹰奖最佳男演员吴若甫、东京电
影节最佳男主角王千源共同主
演，讲述了一场惊心动魄的警匪
缠斗。正邪对抗中碰撞出血性的
火花，%个男人的生死博弈将成
为本片的一大看点。影片的导演
丁晟曾执导《硬汉》系列、《大兵小将》《警察故
事 "$!(》，凭借力量感十足的硬派美学风格，
不断丰富华语警匪类型片的形态和内涵。
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没有明星也能真人秀
#前往世界的尽头$遍访 !"个国家


