
! !上汽乘用车近日宣布，其旗下!"名爵品牌首款
#$%———!" "#的中文名定为“锐腾”，有锐意进取、腾跃欲
飞之意。这是上汽乘用车旗下车型首次采用中文命名。
名爵锐腾采用了!"& '()*"+发动机与*#* ,速双离合

变速器的动力组合，拥有-,'千瓦的最大功率和./0牛米的
同级最大扭矩，加速性能较之一些豪华#$%亦不逞多让。此
外，&1#高精准电动助力转向系统、与路虎同源的超强智能
四驱系统、231主动防翻滚系统、456789:;<0智能网络行车
系统等新锐科技也在锐腾上有广泛应用。 宝龙

! ! ! !戴姆勒股份近日公布'0-;年财报，
其销量、营业额和息税前利润创下历史
新高。戴姆勒股份公司息税前利润为-0=

亿欧元，而销量则有显著增长，总量超过
'/0万辆，同比增长=>。这一增长主要归
功于奔驰乘用车业务和奔驰轻型商务
车。基于总销量的增长，集团营业额增至
-'?? 亿欧元，增长率达-0>。

奔驰乘用车旗下品牌梅赛德斯@奔
驰、梅赛德斯A2!"以及梅赛德斯A迈巴

赫和BC7D:的增长速度突飞猛进。'0-;年
年度销售额增长了-0>，总销量超过-E'

万辆，营业额达E.,亿欧元，猛增-;>创
历史纪录。相比去年，乘用车领域的息税
前利润从;0<0,亿欧元增至/=</.亿欧元，
销售利润率更是大幅增长了=>。去年，
全新奔驰#级、全新F级轿车和紧凑车型
对销量的增长贡献颇多。同时，具有竞
争力的价格策略也使奔驰乘用车保持
净利润的增长。

今年，梅赛德斯A奔驰乘用车有望
继续保持增长态势，再创历史纪录。戴
姆勒将在极具吸引力的和年轻的车型
组合中扩展一些新产品，前七个月内梅
赛德斯A奔驰还将推出四款史无前例的
全新车型。

从地区前景来看，')-/年预计该业
务领域的销售增长将主要归功于亚洲
市场。中国的销售组织和本土化产能将
进一步扩大，为增长打下基础。 捷升

! ! ')-/年的伊始，广汽本田缤智在全国掀起了一股“缤
智G7H6 *I9 F4:J———艺术地标”全国巡展的潮流时间。缤
智先锋艺术巡展及试驾体验日前在上海环球港举办，丰
富的现场环节设置和充分的试驾体验安排，再次展现了
缤智的独特魅力。室内巡展区域采用.K立体结构的前卫
设计，将缤智先锋艺术装饰车与艺术挂画巧妙结合，完美
衬托出了这款超潮#$%“极智玩美”的品牌主张。
缤智采用了轿跑时尚与#$%的张力相融合的设计，拥

有多变灵活的空间、愉悦操控的特性和强大的科技配置，
向消费者传递出一种个性自由的高品质生活理念。专为
中国市场推出的可开闭式全景天窗，以可调节的舒适采
光，带给驾乘者通透开阔的车内感受。 阿晖

! ! ! !日前!日产旗舰高端豪华车型!"#$款

贵士于杭州正式上市!全新定位于"明星

家庭专属%&'#!售价为()*+万元!在同级

车中性价比优势明显$

作为东风日产进口车!*"战略的首款

车型!此次上市的贵士小改款车型!保留

了老款的外观设计! 配置上有所提升!新

增了,'%全景影像%-./盲区监测以及

0.12304儿童安全座椅接口等$

随着!56$款贵士的上市!东风日产进

口车事业将进入全面提速期! 从产品力%

品牌力%营销力%渠道力四大维度全力开

展进口车!*5战略! 计划通过一年一款

新车! 以更多个性化产品满足市场需

求$据悉!在今年上海车展起!东风日产

准备正式导入日产全球顶尖高性能70.!

%1车型 ! 包括892: 70.%1%;<5=

70.%1等$ 罗裕

! ! ! !近日，上海大众汽车途观')-/款-<=*#+手动限量版问
世。该款车型搭载*#+涡轮增压汽油直喷发动机与,速手动
变速箱。该车型的问世，不仅为手动驾驶爱好者提供了更
丰富的选择，也带来了更高的性价比体验。

在安全配置上，途观-<=*#+手动限量版装备有六安全
气囊、前后贯穿式头部气帘、智能胎压检测系统以及带防
夹功能的车窗与天窗等配置为驾乘人员带来安全保障。

途观-<=*#+手动限量版还拥有多项智能科技装备。带
有电动遮阳帘的全景电动天窗，其尺寸是普通天窗的.

倍。电动遮阳帘则可有效阻隔车外的紫外线，让乘客在欣
赏蓝天的同时避免紫外线的“骚扰”。此外，定速巡航系
统、左右分区独立调节智能自动恒温空调、带有氛围灯及
电动折叠功能的外后视镜、无骨静音雨刷等配置也使驾
乘人员的用车生活更加智能、舒适。 捷升
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! ! ! !丰田从追赶者成为领先者，靠
得什么？日前，记者应邀参加丰田环
境技术之旅，通过对丰田市堤工厂、
未来环保村等的参观考察后发现，
丰田的成功不仅仅依靠大名鼎鼎的
丰田生产方式立下的汗马功劳。丰
田公司内部根深蒂固的追求终极环
保的基因，使它不仅与时代的步伐
同步，在观念和技术上领先一步，而
且这种追求并不局限于汽车产品，
还包括生产过程以及培养具有全面
环保意识的人。
据介绍，长期以来，丰田都将环

境保护作为经营中最重要的课题之
一，并且基于“只有使环保车得到普
及才是真正对环境做出贡献”的理
念，积极致力于混合动力车等环保
车型的研发与推广普及。自-??E年=

月在日本开始销售FL2#*&3 G&%、
同年-'月销售全球首款量产混合动
力轿车“13+$#”以来，丰田生产制造
的超过E))万辆混合动力汽车正以
高可靠性和高安全性，以及对节能
减排的现实意义改变着世界。今明
两年内，丰田还计划在全球投放-/

款新型混合动力车。随着混合动力
汽车的普及，如今，混合动力技术
已被认为是最现实可靠的环保
解决方案，走上了世界汽车领域
的主流舞台。

在新兴的中国市场上，丰田正

积极致力于混合动力技术的本地化
普及推广。在先后引入混合动力车
型13+$#普锐斯和F2!3M G&%凯
美瑞尊瑞后，')-.年--月，丰田全球
研发体系中规模最大、最先进的混
合动力核心组件的研发基地———丰
田汽车研发中心（中国）落成开业，
今年就将推出混合动力技术的本
土化产品。

丰田汽车还在F&#展会上公布
了!4D74“未来”燃料电池汽车的最新
进展。与此同时，丰田还宣布将免费
开放与燃料电池技术相关的全部
/,=)项专利。去年底上市的!4D74“未
来”是一款氢燃料电池汽车，可续航

.))英里，氢燃料可在-)分钟内注
满。此外，!4D74还兼具移动发电站的
功能，可为一个普通家庭提供约一
周的用电。!4D74的市场反响出乎意
料，丰田几乎在其一上市的同时就
需成倍提高产量。

从汽油发动机到柴油发动机，
从替代燃料发动机到氢能，丰田早
已从“节约石油”和“摆脱石油”两个
方向出发在多个技术领域展开探
索。丰田的燃料电池研发工作已有
')多年的历史，氢燃料电池车!4D74

投入商用，一骑绝尘，让人们提前二
三十年看到了未来汽车技术领域里
的“高山上”。

有人说，日本的资源极度匮乏
引发的强烈危机意识，促成了像丰
田这样的企业在环境保护、汽车安
全等领域的积极研发。此话不无道
理。此次的环境技术之旅我们发现，
丰田追求环保的着眼点要比我们想
像的长远广阔，丰田的愿景是整个
社会的环保和可持续发展，环保车
型只是其中的一种手段 。
占地面积不大的丰田未来环保

村（丰田&HNOPQ *NR5）作为低碳社会
示范区，向我们展示了一个未来环
保低碳的城市生活和交通，这里面
涵盖了概念展示厅、加氢站、智能住
宅、多功能移动站等设施。我们参观

时，不仅看到了一辆真实可用的燃
料电池轿车!+32+，也碰巧目睹了一
辆燃料电池大巴驶入加氢站添加燃
料的全过程，让人感觉是走进了汽
车的未来世界。

堤工厂是丰田生产总部爱知县
四大工厂之一，是丰田混动车型最
重要的生产基地。这是一个十分重
视环保的整车制造厂，在工厂设计
之初就将环保因素考虑在内。在厂
房顶部配有带自洁功能的太阳能能
量回收发电系统；厂房的涂料可以
起到净化空气且耐脏的效果。厂内
小池塘里养鱼用的是经环保处理的
工厂废水，足以证明生产废水对环
境没什么危害。而这里的工人在业
余时间还经常组织社区环保清洁活
动，并对员工进行环保评分。

围绕着节能环保的理念，丰田
公司在汽车技术上的探寻完全不拘
泥于传统，其大胆超前的精神和棋
高一着的远见，在全球车企中实属
罕见，这实际上也为企业的未来发
展储备了足够的动力。所以说，丰田
的未来有潜力有增长点，因为它领
先的不仅仅是市场和技术，而是理
想和理念。 本报记者 张云
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丰田汽车：环保的理想主义者
! ! ! !经过百余年的发展! 汽车界对产品

的追求正在发生巨变! 探寻环保节能的

汽车技术似乎才是符合人类长远发展的

理想主义追求" 如今的全球车界的老大

们!谁家拿不出几样环保节能 的技术绝

活#丰田作为出类拔萃的汽车企业!从美

国通用手中接过全球最大车企的桂冠

后! 顽强地捍卫着自己的荣誉"!"#$年

度!丰田集团以全球#%!&'(万辆的销量和

&)的同比增长!险胜德国大众"

戴姆勒2014财年创下多项新高

途观1.8T手动限量版问市

! !基于互联网的“大数据”营
销已然给中国的汽车行业带来
影响和变化，上海通用汽车和
腾讯日前正式签署战略合作协
议，以期充分发挥双方各自在
数据挖掘及应用推广方面的优
势和经验，通过大数据分析、多
屏联动、品效合一等手段，为企
业的创新营销乃至未来新产品
设计奠定强大的数据驱动力
量。这不仅是汽车行业与互联
网两家领头企业的强强携手、
跨界融合，更是上海通用创新
营销模式、深入推进精准营销
的又一突破性尝试。
一向在营销创新上走在行

业前沿的上海通用汽车，将与
腾讯微信平台、腾讯视频、腾
讯游戏、腾讯移动产品群等进
行全方位创新合作，建立客制
化服务体系，开发智能化电商
形态，运用多屏跨场景的营销
模式，旨在打造从精准营销、娱
乐营销到体验营销的创新营销
闭环。 刘朝晖
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!" "#中文名定为!锐腾"

广本缤智沪上巡展先锋艺术


