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! ! 为什么要收藏当代艺

术! 为什么喜爱当代艺术呢!

从进入收藏当代艺术的圈子

起的第一天就一直被这么

问!我的理由很简单"就是我

和当代艺术的创作者" 当代

艺术家们都是活在同一时代

的人! 当代艺术记录的也是

当时社会的种种" 文化的种

种"与我有着共鸣和契合!

在收藏的过程中"与艺

术家的交流是一个十分有

趣的环节"也是一个让你探

索"产生乐趣的环节! 前几

年开始关注一个叫做徐震

的艺术家! 他几乎是个艺术

节的天才"早年就进入威尼

斯双年展"年少成名"做过

太多展览"开过自己的画廊"突然

又开了一个叫做#没顶$的艺术公

司"人称#没老板$% 这个没老板在

自己尤伦斯个展期间组织一群&精

神病人$参观'开了一个只卖&空

壳$的超市'搬走珠穆朗玛峰'遥控

坦克穿越边境'把&奶油$挂在墙上

()这些都让我觉得云里雾里!没

老板引起了我极大的好奇心"他到

底要做什么*我多次探访他的工作

室"与没老板交流后才发现所有的

作品背后都有故事"都有意义+ 其

实这个我们都俗称为&奶油$的作

品它的名称叫&天下$,在密

密麻麻的视觉效果背后象

征着时代的喧嚣"从上向下

看"&天下$仿佛象征着芸芸

众生"看上去有内容好像也

没有内容" 也是一种 &表

面$% 用各色&奶油$呈现出

来的作品有很强的视觉冲

击"非常波普艺术% 原来作

品的表象和内在那么不一

致+再看看当年红极一时的

安迪-沃霍尔" 把绘画作品

变得五颜六色" 玛丽莲.梦

露成为他的缪斯" 索性把

&汤罐$ 作为自己创作的素

材'还开了自己的&工厂$,

相信那个时候也有很多人"

收藏家会与安迪.沃霍尔进

行沟通"沟通过程本身就是

一个互动和相互汲取灵感

的过程"那些人那些事或许

也成为了他创作的主角,

回想外公在世的时候经常跟

我讲他和黄胄的事情,黄胄老先生

已经过世"在世的时候与我外公是

知己好友"常常在一起聊天喝茶作

画,我家有很多当年黄胄老先生兴

起时作的画"每张作品上都有一两

句送给我外公的小诗和我外公的

名字, 我想在当时"我外公和黄胄

先生的关系也就像我们现在与当

代艺术家的关系吧,沟通"交流"把

时代的特征用艺术的手法记录下

来"才有&活生生$的感觉,

! ! &你何时结婚*$"在今天这个特

殊的日子"对于有些单身男女来说"

或许是最害怕这个问题, 然而随着

高更的/你何时结婚*0"以 #亿美元

成交" 创下艺术品最昂贵价格成交

纪录" 这句话在艺术界也有了另外

一层的意义,

高更这幅画作原本是由瑞士收

藏家施特赫林 $%&'()* +,-./0.)123

收藏" 过去数十年来一直在巴塞尔

艺术博物馆借展, 由于施特赫林与

博物馆发生意见不同" 因此他决定

将收藏的这幅画出售,

在许多国内的藏家看来" 很难

理解一幅曾经在博物馆展览过的画

作会进行交易"但事实上"在近年来

的艺术品市场上" 这样的画作已经

越来越受到关注" 也就是在今年 4

月 5日刚刚落槌的伦敦苏富比晚间

拍卖会上"莫奈 6789年创作的/威

尼斯大运河0拍出了 :5;;<7万英镑

的高价 =约合人民币 4<4>亿元3"成

为当晚的标的王, 该件拍品来自私

人藏家之手"自 :??;年便在英国国

家画廊公开展示多年, 而纽约现代

艺术博物馆为添置馆藏筹款而释出

的 /吉维尼杨树林0 则拍出 6?@9A7

万英镑1约合人民币 6A?:亿元2,

之所以现在海外书画市场越来

越受到国内的关注"很重要的原因"就

是因为华谊兄弟董事长王中军在

:?6> 年以 5A@ 亿拍下梵高名画"而

:?65年万达集团在纽约佳士得夜场

拍卖中"以 6A@:亿人民币购得毕加索

名画/两个小孩0, 虽然不能说现在这

么多的博物馆级的书画出现在海外市

场"是因为中国藏家"事实上最终的买

家大多为中东&土豪$"但来自新兴市

场的买家确实已经成为了海外书画市

场"特别是印象派绘画的&金主$,

近年来" 卡塔尔买家在全球艺

术品市场上可谓收货颇丰"像 :?66

年通过私下交易以创纪录的 :AB亿

美元买下了塞尚的/牌手0"而此次

买下高更/你何时结婚*0的"据悉也

是卡塔尔买家,在此情况下"全球艺

术品市场似乎迎来了新一轮的投资

高峰,在此情况下"国内藏家应该是

追逐这股风潮"还是冷静思考呢*

新兴市场的买家之所以主导全

球书画交易的风向标" 很重要的一

个原因就是因为以近年来石油3高

科技产业的蓬勃发展" 使得全球财

富迅速向新兴市场聚集"而许多&一

夜暴富$ 的群体则将眼光放到了艺

术品市场, 然而随着石油价格的连

续下跌以及汇率的跳水" 特别是卢

布的大幅贬值之后" 俄罗斯藏家的

购买力已经出现了枯竭, 这也我们

也联想到了当年的日本"在&统治$

印象派市场一段时间之后" 因为泡

沫经济的破灭" 而殃及了整个艺术

品市场,今天"当全球经济依然没有

走出危机的&阴影$"许多国家纷纷

采取贬值的货币政策时" 艺术品市

场频频创出新高" 其中的经济因素

可能远远超过其艺术价值, 许多选

择艺术品早已抛开了其艺术价值"

而从资本领域进行考量" 但这样的

价格还能维持多久呢*

对于中国的藏家来说" 当众多

博物馆级别的海外艺术藏品纷纷释

出的时候" 确实是一个拾遗补缺的

好机会, 但是我们也应该在面对资

本领域的较量" 而不仅仅是眼光的

时候" 保持冷静比一时冲动更为重

要,巴菲特曾经说过"&只有退潮了C

才知道谁在裸泳,$而在艺术品市场

上" 人们并非退潮之后才发现自己

在裸泳" 而是裸泳之后才发现退潮

已成趋势,
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艺术评论 /

! ! ! !新政反腐"艺术市场的黄金机会

在哪里*那就是消费艺术品市场,中

国艺术市场大致分为四种形态4贪官

洗钱市场"官商勾结礼品市场"收藏

炒作市场"刚性需求消费市场, 受新

政反腐和市场规范的影响"前 5种市

场泡沫正在衰减"相反"健康的消费

艺术市场会高速发展起来,这就是未

来十年"艺术市场的黄金机会,

全球将进入中等智力劳动力密

集型的消费艺术时代" 是继上世纪

9?年代兴起当代艺术之后"人类的

下一个新的艺术时代, 在消费艺术

时代"艺术机构3艺术家3艺术品将

如何演变*也许单体画廊逐步消亡*

艺术市场格局将面临全面洗牌"你

准备好了吗*

影响艺术市场剧变的社会因素

主要有 5个4 一是十八大后加大反

腐"二是艺术品市场逐步规范化"三

是民众艺术素养不断提高, 中国艺

术品市场的泡沫正在持续加速破

灭"这个泡沫破灭周期将会长达 6?

年, 同样在这 6?年内"健康的消费

艺术品市场正在迅速发展" 甚至井

喷,未来中国 6?年的消费艺术品市

场有什么特征呢*

中国画廊中除了北京的 @79和

上海DB?的稍好一点以外"中国其

他地方以销售模式为主的画廊生意

都很惨淡, 中国的画廊经营状况非

常糟糕, 调查显示":?6:年全国画

廊中盈利的仅有 @E,

中国的画廊是一种最原始的个

体户式商业形态" 绝大多数画廊就

只有几个人3夫妻店甚至是个体户,

中国画廊商业形态落后原始" 并没

有形成现代商业的形态和模式"这

就是造成中国画廊生意惨淡的核心

原因,

艺术品销售在中国难行" 主要

有 #个原因造成4 一是没有相应的

艺术品抵税政策" 二是高收入阶层

没有相应的艺术普及教育" 三是中

国艺术品定价太高,

要符合未来 F8年的艺术品消

费时代的艺术作品主体是物美价廉

的"这对画廊和艺术家来说"都要符

合消费时代的现代商业规则" 那就

是中国艺术工业的整个产业链都要

进行升级和改造" 以适应艺术消费

时代,

包豪斯对美术的定位"美术就是

建筑的附属装饰品"从这一个角度来

说"卖艺术品实质就是卖建筑装饰材

料, 在艺术消费时代"消费艺术品实

质也就是一种建筑装饰材料,

中国艺术品消费市场中的机构

艺术品消费市场1商业装修画市场2

已经兴起" 但个人艺术品消费市场

在国内还处于萌芽期, 国内的个人

艺术品消费市场还没有发展起来"

因为中国民众还没有形成消费艺术

品的习惯" 也没有多余的经济能力

去消费艺术品,但酒店3品牌连锁等

机构的艺术品消费市场就非常庞

大" 成为艺术消费时代的艺术品消

费主体,

除了机构艺术品消费这个主体

之外"个人艺术品消费作为补充"个人

艺术品消费是以金领以上家庭为主

的,有一个调查"中国的豪宅和别墅中

只有 FE拥有原创艺术品,金领和企业

主等高端消费群体的别墅和豪宅是未

来个人艺术品消费市场的主体,

中国艺术品消费市场每年有几

百亿的规模"主要是酒店3会所的装

饰性艺术品市场非常庞大" 比如说

一个连锁酒店集团在五年内在中国

开了 #88个大型连锁酒店" 他所需

要的装饰艺术品有多少* 这个市场

很庞大,

艺术品消费市场是健康的"没

有泡沫"但是价格比较低"很少有超

过 #888块"都是几百元到 #888元,

而且都是手工原作" 每一幅都不重

复"这个市场是非常庞大的,

结合现在国内的低端艺术品收

藏市场和高端艺术品消费市场"不

难判断出未来艺术工业化时代的消

费艺术品特征,

艺术品特征4 每幅艺术品具备

原创性和唯一性" 并有艺术家的签

名" 网络有相应的作品图片数据记

录可以搜索" 网络也可以搜索到艺

术家的创作理念等介绍,

艺术家特征4 艺术家具备一定

知名度和学术取向" 经常能参加一

些学术性艺术展览活动" 能有一些

创作思想或者艺术文章发布,

视觉风格特征4艺术风格时尚3

都市3国际化"能融合中西方文化内

涵,艺术和时尚密不可分"艺术消费

时代的消费者集中在大型和中型城

市" 时尚和都市的风格才符合国际

化都市消费者的心理特征, 插画风

格3 涂鸦风格是目前国际化都市中

最流行的艺术品视觉风格,

收藏特征4虽然是消费艺术品"

但具备一定收藏价值的消费品更加

能获得消费者的认可" 能具备不断

增值的收藏价值的消费艺术品是最

受市场欢迎的,

未来中国艺术画廊的现代商业

化改造"不妨从以下方面给予考虑,

连锁画廊4艺术消费时代"一年

销售几百张到几千张装饰画的单体

画廊是没有多大商业价值和竞争力

的" 每年销售几万幅到几十万幅艺

术作品" 年销售额几亿到几十亿的

画廊才有良好的竞争力和商业价

值"要达到庞大销售量和销售额"连

锁画廊是唯一能做大的商业模式

了,

电商网店4电商网店不是主体"

但电商网店是实体画廊不可缺少的

补充" 实体画廊中每幅艺术品和艺

术家的数据记录必须可以在网店搜

索到, 网店是连接消费者和实体画

廊的最重要信息交换平台, 实体画

廊展出作品毕竟有限" 网店为消费

者提供更加多样化的选择,

天才引导4 艺术消费时代艺术

品的设计和制作可以是分离的"具

备顶尖创新和设计能力的艺术家才

具备未来的竞争力" 由他们操刀设

计符合未来消费潮流的艺术风格和

样式, 没有创新和设计能力的美院

毕业生就只能成为艺术创作流水线

上的艺术创作工人" 参与创作艺术

作品的局部或者全部,

创作团队4 指没有创新和设计

能力的艺术家组成的中等智力劳动

力创作团队"几十3几百甚至几千个

艺术家组成一条艺术创作生产线,

具备良好创作能力的艺术家肯定是

接受过高等教育和美院科班毕业的

艺术家,现在宋庄艺术家3大芬村画

工这些低学历的低等智力劳动力将

被淘汰,

反腐，艺术市场的黄金机会

当藏家都在“裸泳”，或许市场已“退潮”
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