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' ()*+%,-./0) 作为
全球行业领先的增
材制造、12 打印产
品与技术展览会，自
3445年至今已经成
功举办了 34 届，每
年的 !6!都会吸引
超过 789 个展商前
往英国伯明翰，7935
年 1月，!"!将强势
登陆中国上海，展会
命名为 !"! ' :)*!

+%,-./0) ;+/-，中文
名为亚洲 1<打印、
增材制造展览会（简
称 !6! ;+/-，!6!
亚洲展）。这一盛会
的亚洲首秀将延续
其英国母展的模式
及成功经验，打造一
个展示主体制造设
备到配套技术及软
件服务；扫描、数字
化生成到检测认证；
设计到生产一体化
的专业平台。在保留
英国母展的“原汁原
味”的基础上，结合
当下 1< 打印技术
的迅速发展态势，展
会将提供公众开放
日活动，让更多公众
认识 1< 打印技术，!6! ;+/-

将成为亚太地区最具有影响力
的 1<打印博览会。
在 !6!亚洲展商，7935年

=->? :)**?（水果姐）的世界巡
回演唱会的舞台演唱 12打印
服装，由 12打印的 793@年度
银幕巨制《机械战警》主角机械
战警的标志性战甲、“钢铁侠”
的盔甲服等都将来到展会。

在 !6! 亚洲展里还有各
项缤纷活动，“亲口吃、亲身试、
亲手玩、亲眼看”将是“12打印
改变生活”现场体验区的最直
观描述，让您节后续接新春快
乐玩不停。展会带来 12打印
的巧克力、蛋糕、饼干等多种食
品，满足您节后挑剔的味蕾；让

您鉴赏 12 打印珠宝和饰品，
手把手教您定制顶级饰品；如
果您够专业，还可以见识 12

打印手术导板、12打印骨架模
型、12打印在工业设计、原型
制造和航空航天等领域的行业
应用。
现场，观众还可以参加一

系列三维设计公开课，尝试三
维人像扫描与制作和了解 12

打印房屋的建造，了解这些 12

打印领先技术。对于希望创业
的年轻人，现场还将介绍围绕
12 打印展开的商业模式，例
如：如何开一家 12照相馆，做
一个文化旅游产品开发，玩一
个定制化创意礼品等。

展会名称：亚洲 12打印、
增材制造展览会
时间：1月 37A3@日
地点：在上海跨国采购会
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! ! ! ! !"#$年是 !上海市设计之都建设三年行动计划 "!%&'(

!%&$年#$关键一年% 上海可否实现&初步建成亚太地区领先的

设计之都'将在今年接受检验(在 &月上海两会上%上海市市长杨

雄作政府工作报告指出)*加快发展文化创意产业+,推动网络

视听-数字出版-艺术品交易等产业发展%建设设计之都. 加快国

家对外文化贸易基地建设%拓宽文化/走出去0渠道. '打造1设计

之都2上海城市名片已成为全市各层面的共识.
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! ! 上海“设计之都”的建设不仅仅是上海战略层面的愿
景，通过“设计之都”品牌运作，是实现传统制造业、海派文
化与设计产业链的重组延伸，推动上海产业结构优化升级，
并最终实现创新转型的切实举措。另一方面，通过近几年上
海响应国家的“走出去”战略，“设计”作为上海“走出去”
的一张名片也已悄然成形，上海“设计之都”建设已进入立
体化阶段。
在市经济信息化委的推动下，作为推动上海设计之都

建设的具体机构———上海设计之都促进中心结合新产业、
新业态、新技术、新模式的“四新”经济，鼓励企业通过创新
设计激发内生动力，创新品牌模式；推动创意设计企业专业
化发展，吸引创意型企业总部集聚；推动中国工业设计研究
院落户上海等，这一系列举措使得“设计之都”的建设正在
成为上海建设科技创新中心的基石。

创意设计融合发展推动科技创新

7935年市政府 3号文件《上海市人民政府关于贯彻
〈国务院关于推进文化创意和设计服务与相关产业融合发
展的若干意见〉的实施意见》下发，将“融合发展”提升为上
海文化创意产业发展的重要关键词。

7935年市委一号课题直指“全球科技创新中心”。对于
“全球科技创新中心”市经济信息化委主任李耀新指出：“四
新”的本质是自主创新，他同时将创意设计比作四新经济的
“魔法棒”。在他的领导下，793@年工博会，由一批设计企业
与科技企业组建的创导联盟发起并推出的“:*%,-普罗娜”
智慧照明系统吸引了各方的关注。该系统集光伏发电、BC<
照明、城市视频探头、信息发布、智能交互、便民服务、充电
桩等功能为一体。未来，上海城市空间中的近百万盏路灯，
将不只是照明的工具，还会成为通讯设备和城市信息平台，
融入信息交互系统和城市网格化管理的监控体系之中。
“:*%,-普罗娜”智慧照明系统的整合性创新充分展示

了创意设计具有极强的桥梁纽带作用。通过重新定义产品，
围绕技术驱动力、市场驱动力、资本驱动力、模式驱动力和
团队驱动力，形成新模式，是上海创意设计与科技创新融合
的一次重要实践。

市经济信息化委都市产业处处长刘
波英介绍说：“上海整体经济转型很快，但
是产业转型到底从哪个口切入呢？设计是
上海下一步产业转型的一个切入口，设计
加创意，科技加文化。设计、创意、科技、文
化具有极强的产业推动作用，这也是‘四
新经济’的一个具体抓手。”
上海在制造业高端化，服务业现代化

发展过程中，类似的案例将不断涌现，对
创意设计的需求将进一步凸显，特别是在
两化深度融合的背景下，互联网、物联网、
再制造、大数据等技术和应用使得文化创
意和设计服务的创新有了更大的空间和
机会。

创意设计引领新消费趋势
在 793@年底召开的中央经济工作会

议上明确要结束“模仿型排浪式的消费模
式，从而转向个性化、多样化的消费模
式”，这一信号也被解读为中国消费从“赶
时髦”向“小时代”转变，这意味着“原创”、

“设计”将会成为消费的新常态。
3月在市经济信息化委召开的“上海市文创企业服务

国家重大活动工作恳谈会”也是对这一趋势的表态。会上，
市政府副秘书长、市文创办主任徐逸波对上海文创企业通
过组团的方式，用原创设计和高品质制造工艺服务国家重
大活动表示肯定，也他同时表示：去年习近平总书记到上海
视察，要求建设在全球有影响力的科技创新中心，这当中正
需要创意、创新和创造。
上海从 799D年起便鼓励本土企业走品牌化之路，坚持

走品牌化发展道路发展文化创意产业。上海正在率先从产
品经济向品牌经济转型发展，将在品牌培育认定工作中，加
大对文化创意和设计服务领域品牌的支持力度，鼓励文化
创意和设计服务企业制定实施品牌发展战略。

这一过程中涌现了一批借助创意设计复兴的老品牌，
如永久自行车、双妹化妆品、回力球鞋等，也有依托创意设
计塑造的新品牌如围巾品牌EFF妩、骨瓷品牌玛戈隆特、
化妆品品牌佰草集等。EFF妩已经完成了从初创品牌向中
高端品牌转型之路，其一条具有设计感的围巾售价超过万
元，依旧得到时尚人群的追捧。EFF妩创始人孙青
峰表示：坚持超过 39年的原创设计是 EFF妩成功
之本，EFF妩的发展历程印证了新的消费趋势。

上海设计之都促进中心秘书长王乐毅表示：今
天卖产品，不再只是卖东西这么简单，生产者还在研
究消费者，通过创意设计营造新的需求，在工业 @G9

的推动下，生产者将从源头上转向个性化服务。

创意设计 !走出去"的一张名片

“走出去”、“引进来”是上海推动设计之都建设
长期来一直坚持的策略。7931年，上海创意设计亮
相伦敦设计节，在意大利佛罗伦萨建“创意园区”，使得上海
成为中国首个在海外建创意设计基地的城市。793@年上海
设计企业参加世界第三大展览———法兰克福消费品展，在
联合国教科文组织总部举办了“H>’+ I$-,J$-/ !/K)”上海
设计展，参加拉斯维加斯消费品展等。

793@年上海设计之都活动周期间，上海正式成立“国
际创意城市专家委员会”，一批创意设计业的大佬被吸引而
来，其中包括伦敦设计节主席、伦敦艺术大学校长约翰·索
雷尔爵士，巴黎设计周主任弗兰克·米洛特，纽约设计周主
任爱德华·霍奇安，国际工业设计协会主席布兰登·日安博
士等近二十位业界知名人士。
是“走出去”重要还是“引进来”重要？在上海设计之都

促进中心主任贺寿昌看来，“引进来”是为了更好地“走出
去”。贺寿昌通过推动上海设计“走出去”的过程中发现：“目
前世界上与设计相关的著名的展、节、周，本身没有相互的
联系，没有平台，但他们背后都有大品牌、大企业，我们是不
是可以把他们组织起来，到上海探讨一些共识性的内容？”
借力打力，提升上海的影响力，是贺寿昌推动上海设计“走
出去”谋略。
在羊年春节前夕，上海市外办、上海市长咨询会在调研

上海设计之都促进中心，在了解上海设计“走出去”战略后
对此表示了肯定。市外办副主任陈凯表示将大力支持上海
设计之都促进中心的国际交流合作。


