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/车界车市

! 根据中汽协公布的数据，!
月份乘用车生产!"#$"%万辆，销
售&'%$()万辆，销量环比下降
!$!&*，同比增长!)$%+*。考虑到
春节因素，因此无法仅以!月的
增速研判今年车市开局，也不能
以此预判全年车市走势。待&月
销售业绩公布，用!、&两月销售
业绩与去年同比，研判开局较为
科学和合理。

今年!月四个大类市场表现
迥异，轿车微增长&$!(*，微客下
降&,$%&*，-./和01/分别增长
!23%%*、+!4!%*；来自中汽流通协
会的报告称，经销商!月库存预警
指数仍高居+5$%*，比上月上升)$(

个百分点，依然处于警戒线以上。

自主车!双比"增长
中国自主品牌乘用车!月份

的市场占有率环比和同比均呈
现增长，总销量为(5$2(万辆，环

比增长&$&5*，同比增长&!$,+*；
其销量占乘用车销售总量的
,&$+(*，占比较去年!&月提升
!$,)个百分点，同比增加%$("个
百分点。在自主品牌轿车销售并
不理想，占有率环比和同比仍下
降的情况下，自主品牌01/市场
可圈可点，增速高达!!!$5*。

德系表现十分抢眼
!月份国产外资品牌乘用车

销售，德系增速突破+)*，法系品
牌增速居次，其他三系品牌都有
下降，其中日系轿车下跌最甚。

!月轿车市场销售十强累计
销量为%)$)+万辆，占轿车市场
&,$+"*份额。南北大众5款德系
大众品牌轿车跻身轿市十强，高
尔夫2首次进入。大众品牌十强
轿车销售!($"5万辆，占十强销量
的六成（5%$)"*），且十强中的前
三名都为大众品牌。韩系现代品

牌异军突起，首次有朗动和瑞纳
两款车型打进十强。

汽车出口连续下挫
中汽协统计的生产企业汽

车出口报缴显示，!月乘用车出
口%,"52辆，环比和同比都明显
下降，前者下降%+$&5*，后者下
降&%$,5*。其中轿车&!&,(辆，环
比 下 降 %($&&* ， 同 比 下 降
&%$,,*；-./为+(+辆，环比增长
%&$)+*，同比增长&$(!*；01/为
"!(&辆，环比下滑&,$&%*，同比
下挫&2$&+*；微客%"+&辆，环比
下降,%$"(*，同比下跌!5$((*。

新能源车爆发增长
新能源汽车!月份生产555%

辆，销售5%"+辆。其中纯电动汽
车产销为%,+(辆和%!)5辆，插电
式混合动力汽车产销为%&)+辆
和%&("辆。

新能源汽车之所以能在短
时间内爆发式增长，工信部分析
认为，离不开国家政策上的扶持
与倾斜，他们与住建部达成共
识，今后新建小区和楼宇要把充
电电源建设和水电气建设放在
同等位置，如果充电电源建设不
过关，楼盘则无法通过验收。

汽车价格稳中微降
国家统计局数据显示，作为

消费资料的汽车，出厂价格和市
场销售价格依然稳中微降，但汽
车使用及维修价格上升。

!月份汽车出厂价格，环比
下降)$&*，同比下降)$+*。汽车
销售价格!月份环比下降)$!*，
同比下降!$!*；车用燃料及零配
件价格!月份环比下降5$2*，同
比下降!($%*；车辆使用及维修
费!月份环比上涨)$&*，同比上
升&$%*。 特约撰稿 张伯顺

新年首月乘用车销量增一成

! ! ! ! !继布拉格全球首发仅仅两
周之后，第三代斯柯达 06789:速
派将在 ;)<+日内瓦车展迎来车
展首发。作为斯柯达品牌的旗舰
车型，全新斯柯达 06789:基于大
众汽车集团的 -=> 平台打造，
拥有全新的设计和同级别车型
中最大的空间，堪称斯柯达品牌
有史以来最佳车型。与此同时，
运动版斯柯达 ?@:A@ 蒙特卡洛
车型和赛车版斯柯达 BCD@EA@ F0

&%) 车型也将在日内瓦全球首
发。

全新斯柯达 06789: 速派将
斯柯达 /AGAHI J 概念车的精彩
设计成功地应用于量产车型，树
立了空间和舒适性方面的新标
杆。与同级车型相比，斯柯达新
一代旗舰车型提供了最大的后

排头部和腿部空间，以及最大的
行李厢容量。同时，这款轿车应
用了多项“0AK7LM JL8E89”的细节
设计，比之前的车型更加智能、
方便。该车还配备了全新空调系

统、电动全景玻璃天窗、辅助加
热系统、可加热座椅、无线加热
挡风玻璃、可以通过虚拟踏板开
启的电控行李厢，以及全新泊车
辅助系统。

全新 06789:速派配备了有
史以来最全面的安全系统，包括
多次碰撞刹车系统以及一些前
端辅助系统，包括城市紧急刹
车、自动距离控制、主动乘客保
护、车道辅助、盲点警告、倒车
泊车辅助、紧急辅助、疲劳监
测、限速器、坡道起步辅助以及
电子胎压监测系统。此外，全新
06789: 还首次配备了智能照明
辅助装置。

全新 06789:配有基于 -=>

技术的现代直喷式涡轮增压发
动机（五款 N0O汽油发动机和三
款 NPO共轨柴油发动机），均配
有双离合变速箱，标配启动停车
系统和制动能量回收系统，在油
耗和排放方面创造了新纪录。

阿晖

! !英菲尼迪全新 =Q%)概念车于 ;)<+日内瓦国际车展上全
球首发，其前沿设计将引领未来同级车型新一轮的风尚潮流，
同时也印证了其对紧凑型豪华 01/细分市场的雄心与承诺。
这款豪华紧凑型 01/概念车融合了轿跑车的流畅线条和

01/居高临下的坐姿体验，进一步诠释了未来紧凑型豪华
01/的设计方向。“风尚防护”这一主题自始至尾贯穿全车，设
计师在 =Q%)概念车车头保险杠上施以铝材装饰，使之在视觉
上更加引人注目，而硬朗的车尾的下护板则饰以精致的图纹。

大胆的造型截面、大幅隆起的硬朗线条和交错的轮廓构
成了 =Q%)概念车流畅的车身外形，延续了英菲尼迪特有的
“双腰线”效果。;<英寸的大尺寸车轮和宽大的轮拱让这款
01/的车身更显稳健。该车的轮辐采用了三维效果的磨砂铝
材，其多色调方案以一种非常独特的方式组合在一起。即便是
车顶行李架的设计也超越了对功能的追求———行李架向中心
线延伸，巧妙地构成一个通透的“雕塑体”，为后排乘客呈现一
幅别样的车外世界景观。 林夏

! ! ! !如今对大多数的豪华车
品牌来说，中国市场已取代
美国成为名副其实的世界第
一大市场。这其中，德系三大
品牌奥迪、宝马、奔驰更是高
歌猛进，不仅都实现了本地
化生产，而且销量也远远把
竞争对手甩在身后。

作为德系豪华车最主要
的竞争者，雷克萨斯去年在
华销量虽也达到了 25<<+

辆，但与对手动辄几十万辆
的销量相比，显然不在一个
级别。无怪乎业界不少人认
为，中国汽车市场迎来了发
展的黄金时期，面对竞争对
手的强势出击、快速扩张，雷
克萨斯的中国之路走得过于
稳健了。

面对外界的质疑与着
急，雷克萨斯中国执行副总
经理江积哲也、雷克萨斯中
国副总经理朱江日前在沪与
记者交流时却自信而淡定。
“我们来到中国的 <) 年，是
打基础的 <) 年，是学习的
<)年。路遥知马力，我们的
目标是市场长跑的最终胜
利，不是一时得失，而每一个
稳扎稳打、深思熟虑的决定背后都是那个不变
的信念，做世界上不断进取的豪华品牌”。在中
国工作多年的江积哲也表示，“我们走过了扎
实的 <)年，收获颇丰；我们的产品线覆盖几乎
所有细分市场，混动车型达到了 2款，产品品
质精益求精。”
雷克萨斯希望达成的目标是：首先吸引顾

客来购买我们的产品，然后在顾客保有我们这
个产品期间，给他提供一个非常好的令人满意
的服务，从而实现在用户换车的时候，继续成
为我们的客户。这是我们追求的一种营销方
式，通过向顾客提供满意的服务，保持一个非
常好的良性循环。在江积哲也看来，过去十年，
雷克萨斯在中国不可谓不成功。“我们是唯一
不向经销商压量的品牌，弹性计划，按需生产，
真正尊重市场及合作伙伴的长远利益。<)年
来，经销商网络发展到 <%+家，遍布 25个城
市。”早在 <)年前，雷克萨斯就推出 ,年R<)万
公里、5年S<+万公里的免费保修保养政策，树
立了行业典范。&)<,年，雷克萨斯在华混动车
型的销量达到 &<((+辆，占总销量的 &"T，占
整个豪华品牌混动市场的 (5*。
“矢志不渝，追求完美———雷克萨斯有信

心在中国走得更高、更远。”加盟雷克萨斯中国
仅半年时间的朱江有他的个人体会，“这个品
牌带来的感动就像涓涓细流，流淌到人们的心
里，一点点的累积起来。回顾雷克萨斯过去的
十年，外界看来很慢，竞争对手通过国产化，可
能实现了每年 %'*、,'*的增长。雷克萨斯好
像看起来是不为外界所动，一直按照自己的节
奏在发展。”
雷克萨斯不过才 &+年的历史，我们最主

要的竞争对手———德国的宝马在 &'!5年会庆
贺它的百年华诞，奔驰到今年是 !%'年的纪念
日。朱江对雷克萨斯的信心有他的理由，“&+

年中，雷克萨斯对两件事情做到了矢志不渝，
追求完美。这两件事情对我们而言甚至比销量
更重要，那就是：产品的品质和用户的口碑。”

本报记者 张云

斯柯达全新速派日内瓦车展首发

! ! &'!,年的中国豪华车市场争夺
异常激烈，在德系三强的身后，豪华
车的第二集团正在发力追赶，不少
品牌的增速都不低，其中沃尔沃汽
车表现尤为抢眼。

沃尔沃汽车将 &'!,年定为“精
彩中国年”，而其在中国的表现也确
实精彩———&'!, 年在华累计销售
(!&&! 辆，同比增长 %&4(!，取得历
史新高，晋级成为中国豪华车市场
销量第五名。同时，中国也成为沃尔
沃汽车全球最大的市场。在中国与
欧洲市场的强劲带动下，&'!, 年沃

尔沃汽车全球销量增长了 (4"*，达
,5+(55台，也创下历史最高纪录。截
至今年 !月，沃尔沃汽车在全球范
围内已经实现连续 !"个月增长。

羊年春节前，第 !&届沃尔沃环
球帆船赛从三亚市再次起航开始第
四赛段比赛，沃尔沃汽车集团总裁
兼首席执行官汉肯·塞缪尔森也借
此契机宣布，沃尔沃正在实现全球
复兴，在中国实现连续两年高速增
长后，于 &'!+ 年进入中国“品牌
年”。沃尔沃汽车已经完成在中国发
展第一阶段的战略布局，正在开启

“中国成长战略”新阶段。
&'!+年，沃尔沃将在中国上市

新豪华旗舰全新 QJ"'、首度在华实
现国产的豪华插电式混合动力车
05'U .VW/以及 /5) J9HGG JH6ID9M

豪华越界车等 << 款全新、改款车
型。此外，公司还将继续引入沃尔沃
环球帆船赛、沃尔沃中国公开赛等
品牌体验活动，自动驾驶演示项目
也将入华。年内，国产 05)U还将实
现向美国出口，这将是沃尔沃作为
中国先进制造业的代表首次向发达
国家出口豪华车产品。 刘朝晖

英菲尼迪QX30概念车惊世骇俗

沃尔沃汽车扬帆驶入中国成长新阶段


