
! ! ! !本周一爆发网上教育圈 !抢

头条"大战#猿题库$跟谁学$新东

方及 !""教育# 都不约而同在同

天发布重磅消息% 而相比猿题库

#"""万美元融资等账面数字#!""

教育!撞日"的微信发布会也许更

有看点% 据 !""教育负责人刘豫

军透露# 未来 !""教育业务线将

分三块#除了最早的主推托福$雅

思的!!""留学"#还会有免费会计

强化班可上的!!""职教"#以及随

时可能上线的专门给中小学生服

务的!$!%"&从小学到高中'课外

辅导班% 业内认为# 此举标志着

!""教育向全领域教育平台转型%

去年 %月#那个以娱乐见长的

&&说要进军在线教育# 推出!!""

教育"的子品牌% 靠免费模式和垄

断小米盒子平台#!""教育的雅思$

托福强化班产品#一年中共培训学

生 '(()*人&覆盖留学领域 !"+学

生'# 成为了推动中国教育改革的

一支新生力量% 在直播平台的开发

上#教育 !""已支持,-./012$34!

567$安卓$-67$智能电视等各种平

台% 据悉接下来还将在开发智能化

个性化学习#比如通过直播$录播$

作业等环节设置的各种问题测试

结果#为不同情况的学员推荐不同

的学习内容和学习方式%

从出国雅思托福# 到 $!%教

育#再到职业教育#!""教育似乎有

意针对新东方%去年底#!""教育以

!8%亿元全资收购环球网校旗下线

职业培训业务% 本周一#作为环球

网校被 !""教育并购后的首次亮

相#!!""职教" 一出场就宣布将免

费风暴烧到职教领域#首推!会计

师免费强化班"%!""职教负责人伊

贵业说# 该免费模式会对国内 '""

万人$9"亿市场规模的会计培训市

场形成强大的冲击% 胡晓晶
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老凤祥称霸“金凤凰”

本栏目由!老凤祥"倾情呈现本期顾问#

上海老凤祥有限公司首席发言人

王恩生

老凤祥证券代码
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! ! ! !周一，一场全球规模最大的工艺
品交易会———“第 9"届中国工艺美
术品交易会”在青岛落下帷幕，与此
同时作为中国工艺美术作品的顶级
奖项之一的“金凤凰”创新产品设计
大赛 %"!9也在青岛开赛。

在琳琅满目的参赛作品中，老
凤祥获得“(金 %银 ! 优秀”的好成
绩。而最让行业内外没想到的是，除
了传统金银玉器摆件外，老凤祥的
眼镜、珐琅等最新产品也拿到了金
银奖。

三金两银一优秀
在现场，老凤祥展位从装饰、陈

列都让人眼睛一亮，显示了老凤祥近
年来“以创意引领时尚、文化创造价
值、技术艺术引导潮流、品牌营销赢
得市场”的思路。最终，由张京羊、杨
建明、沈广裕设计制作的《吉羊如意》
紫砂壶，由余士渭、汪微风、林晓青设
计制作的金银珐琅《银掐丝珐琅三阳
开泰茶叶罐》，以及由吴倍青设计制
作的纯金摆件《凤鸣壶》，获得了大赛
金奖。而金银珐琅《大汶口纹饰银掐
丝珐琅梅瓶》、!:$眼镜架《凤之翎》
则获得银奖，黄玉《提梁壶》也拿到了
优秀作品奖。

既有内涵又接地气
这些获奖作品，充分结合了老字

号的历史内涵与接地气的时尚眼光。
比如，《凤鸣壶》灵感源自元代青花瓷
凤首扁壶，通过压抬、錾花、焊接、镶嵌
等手法，以名列国家级非物质文化遗
产名录的老凤祥金银细工技艺打造，
采用浮雕的表现手法，将中国传统文
化中“凤穿花”的构图表现得意趣盎
然。再如《吉祥如意》紫砂壶，选用特有
黄龙山原矿紫砂泥，结合“金银细工”
传统镶嵌技艺，全手工制作，由老凤祥
中国工艺美术大师张京羊与中国陶瓷
设计艺术大师葛军博士首次联袂限量
制作。

培养海派大师接班人
超强的设计制作实力，与老凤祥

近年来整合工美力量、培养海派大师
接班人密不可分。在最新的上海工艺
美术大师名册上，老凤祥的黄雯、吴
倍青、张卫东、余士渭等一批中青年
设计制作大师入选。
实际上，老凤祥的大师们各有绝

活。像《凤之翎》!:$金眼镜架，用繁琐
的锻打工艺，在镜腿上打出极细的羽
毛造型，构成凹凸的立体感，整体就像
凤凰之翎在起伏舞动。其设计者季惠
菊，就是老凤祥眼镜公司常务副总经
理，也是位眼镜行业的专家。正因为
既懂设计又懂工艺结构，才能做出如
此精彩的 $金镜架。 辛矣

! ! ! !“做好一件衬衫，一件 ;恤，是
凡客的本分；也是我，在重新做
人。”陈年说。周三愚人节，凡客创
始人陈年用“一封情书”带着他的
新 ;恤和凡客再度高调归来，是自
娱自嘲还是愚公移山？尽管已经少
谈“优衣库”，但昔日靠“屌丝”标签
爆红过的这个中国本土互联网快
时尚品牌，在经历了先扬后抑甚至
一度到被传言倒闭后，如今正试图
“重走一回长征路”。而蛰伏几年后
的陈年，开始下定决心让凡客走上
中高端路线，特别是作为支柱性产
品的那件 ;恤。

与其请明星
不如让设计师当明星
“爱网络，爱自由，爱夜间大排

档，爱赛车，也爱 %) 块的 ; <

7=>?;，不是谁的代言，我是韩寒，
我只代表我自己。我和你一样，我是
凡客。”9年前“凡客体”一出，立马
引爆中国网民的疯狂模仿和恶搞，
凡客品牌也靠这个“无心插柳”的病
毒营销站上潮头。当时国内市场上
全年售出的品牌 ; 恤数量约为
9"""万件，仅凡客一家就占据了近
("+的份额；到 %"!% 年凡客又以
“正能量”为口号热卖 %"""款短袖
@;（凡客 ;恤）后，让整体销量再创

新高突破了 !(""万件，夺取了中国
;恤零售市场首位，而当时凡客想
追咬的主要竞争对手优衣库在全球
的 ;恤销售也就 %"""万件。然而，
如此会给中国网民把脉的这个本土
互联网快时尚品牌，为什么后来会
差点变成第二个“&A2！BBC”呢？

凡客坦言，后来在 ;恤的图案
设计上走了弯路，曾经聘请过近
%""名设计师，设计了近 %"""款的
样式，设计图案从复仇者联盟到米
老鼠的联名合作，从雷锋系列到社
会流行语等等不一而足，那时以为
能抓住从十岁的孩童直到五六十的
大人，但结果却是谁也没有抓到。所
以，这一次凡客化繁为简，韩寒、李
宇春、王珞丹等明星不见了，在发布

会现场变成明星的却是长场雄、;A.
/0 DA.、顾湘等来自日本、欧美和国
内的几十位具个性的年轻艺术家和
设计师。陈年说，这是想把市场费省
下来，让消费者能更低门槛地直面
最潮流时尚。

互联网“中国造”
应面料和做工先行
“;恤本身就是一封情书，面料

是画布，图案则是表白。”如今在台
上的陈年，除了依旧保持情怀，更是
开口闭口大谈纤维长度、马克隆值、
强度、色泽、杂质……“为啥白色 ;

恤洗后容易发黄？主要因为洗涤会
让荧光剂脱落，纤维糖分氧化等。”
老师出身的他自嘲已是个裁缝匠，

现在最喜欢看设计与针织方面的
书。这一次，凡客发布的新 ;恤包
括素色 ;恤和印花 ;恤两大品类，
定价 :)元的素色 ;恤选用了 9"支
美国皮马棉，定价 9)元的印花 ;恤
则选择了 %!支和 !#支两种。

此外，凡客的新 ;恤还在做工
上下了功夫，在诸如衣长和肩宽的
黄金比例、领口线条和缝头、亚洲
人种的溜肩问题、袖笼和袖宽的尺
寸、塑腰效果、平缝和边线间距等
近十个方面进行了研究和设计；连
染色上，也用上了少荧光剂的日本
近绢独有的超弹技术，在电子显微
镜下可以清晰地看到棉纤维蓬润
后吸收染料的画面，实现了所谓极
致黑和极致白的效果。

据易观智库发布的《中国 E%F

市场季度监测报告》数据显示：到
%"!'年第 '季度，中国 E%F市场服
装交易规模达 !(#*8:亿元，同比增
长 9!89+。从市场份额 ;6B9看，排
第一的天猫遥遥领先占 *:8:"，往
后依次是京东 #+、唯品会 '8)+、当
当 !8%+、凡客诚品 "8)+，其中凡客
是唯一的一家自产#自营电商。
%"!'年初，雷军领投凡客第七轮融
资，>GC、联创策源、赛富、启明、淡
马锡等跟投，总金额过 !亿美元。公
开数据显示，凡客七轮共计融资达
到 #8%亿美元。

重走长征路，一改低端屌丝气，
靠设计师和工匠情怀，凡客能否再
度打动已经换了代际的中国网民？

凡客：请让我走在新长征路上
本报记者 胡晓晶

! ! ! ! ! !%"!! 年#凡客最热闹时#

公司里有 !8(万多人# 光总裁级

的领导就有三四十位# 然而凡客却步步

陷入危机% 现在# 凡客只剩下不到 (""

人#做衬衫的核心团队只有 *个人#但业

务运转得很顺畅%我不免想#以前那么多

人平时都在干吗( " 陈年

!我人生最倒霉的事情是投了凡客#

以后只能穿凡客的产品% 中国的社会从

产能稀缺到了产能过剩# 生活中有很多

东西很劣质# 以前不知道一件 ;恤有多

难做# 希望大家都支持这种认认真真把

普通产品做好的过程% " 雷军

声音

! ! ! !一边是携 !! 家空调品牌启
动“空袭 *%小时”，一边是跟格力
董明珠联手价格领降 %"+———许
久未见的针锋相对的家电单品类
价格战，上周末又在苏宁和国美
及永乐之间打响。专家指出，这场
价格战背后的实质在于行业库存
过大。而伴随这场近年来难得的
空调真打价格战，家电领域带动
“五一”价格战提前打。

空调打头阵或库存大
“暴利时代结束了，空调价该

回 #年前！”伴随日前格力董事长
董明珠公开发出降价清场信号，
国美及永乐欲通过最高降幅高达
%"+的连续 (天降价，卖出 9"万
套格力特价空调。而苏宁则比对
手提前了一天，联手美的、海尔、
奥克斯、海信、志高、长虹、惠而
浦、三菱重工、松下、;FH、新科等
!!家中外空调品牌，抢发起了一
场“空袭 *%小时”的联合促销，意

欲 (天总计卖出 !""万台。
# 年前，! 匹空调挂机跌破

!"""元、!89匹最低跌破 !#""元，
然而后来随着成本及人工的上
涨，今年初一台 !89匹的空调市价
平均到了 ("""元左右。好几年都
在“明降暗涨”的空调，这次为何
会再现“)))元机”？对此，奥维云
网（I@F）研究院院长张彦斌认
为，关键在于空调行业本身正在
遭遇十年来最艰难的旺季。据奥
维云网JI@FK监测发现，行业库存
已经达到 '"""万套，是往年的 (

倍之多，甚至超过了一个冷年能
消化的销量。

价格战线下刺激线上
对于年后的首场价格战，市

场反应如何？单以永乐全市百店
的销售数据显示：( 月 %* 日空调
大战首日，格力在永乐的销售占
比已近 *"+，同比增长超过
(""+，再加上其他品牌也跟进打

价格战，上周末 (天永乐的空调
销售已占全品销售的 (%+，甚至
超过了往年“五一”小长假。
“电商下半年看双 !!，上半年

就看国美在线 '!:！”延续上月底
空调价格战的势头，国美在线董
事长牟贵先 ' 月 ! 日起又玩起
“'!:购物大趴<放肆一把”的 '周
年庆，即从月头连续 !:天里送 '"

亿现金红包大礼、!""万件商品 9

折起、'!:"万老会员全国包邮等一
系列特惠。像到今天为止的第一波
“开门红”，家电就是促销“大户”：大
家电满千减百，最高减 %"""；!匹空
调、三门冰箱、#公斤滚筒洗衣机纷
纷跌破千元；合资 ': 英寸高清
HLG电视跌倒了 !)))元；手机最
高直降 !#""元，甚至 -BM0.A #也
打到了 '*))元。业内人士指出，国
美的如此连续出招，预计会引发
竞争对手进一步跟进，让“五一”
家电市提前到来。

本报记者 胡晓晶

空调价一夜回到六年前
带动“五一”家电市提前

免费职教你愿意上吗？!"#$%
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