
! !斯巴鲁中国!月"日宣布正式启
动“#$座森林星之旅”第三季活动。斯
巴鲁在"%$&年与国家林业局下属中
国野生动物保护协会共同建立了“斯
巴鲁森林生态保护项目”，并在&%$#

年和&%$!年连续举办两季活动。
今年的第三季活动将延续前两

季的远行元素，继续以依托#$个自然
保护区内的森林所建立的远行平台
为基础，进行内容更为丰富精彩的
环保公益活动并向全社会更为广泛

地宣传自然生态保护理念。本季的
活动包括：五月份以植树、露营、越
野自行车赛、漂流等为内容的户外
环保生活体验；'月份以带领国家级
名医和志愿人员为自然保护区内住
民义务诊病为内容的森林义诊；(月
份以亲子互动、森林音乐会等为主
要内容的远行大本营嘉年华；)*$%
月份，由著名画家、摄影家带领希望
小学学生去森林写生并举办森林题
材作品的森林艺术展。 捷升
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/车界车市

! ! ! !上个月，第九代索纳塔正式
上市，共有+种排量(款车型，售
价区间为 $',!(万元—"!,)(万
元。第九代索纳塔作为北京现代
第三款中高级车，与第八代索纳
塔以及名图一起组成最庞大阵
容，意图“围剿”中高级车市场。

三款车全面作战
北京现代的产品战略与很

多品牌不尽相同。比如在-./市
场中，北京现代拥有了!款车型，
成为国内拥有-./种类最多的
车企。而在中高级轿车领域，旗
舰车型第九代索纳塔的上市并
不意味着第八代索纳塔的停售，
相反，第八代索纳塔将会继续在
定位低于第九代索纳塔的细分
市场打拼。作为入门级中高级车
存在的名图，同样也会继续坚守
阵地。
从售价上来看，三款中高级

轿车定位明晰，市场目标精准。
名图指导价为$&,)(万*$(,)(万
元，&%$0款第八代索纳塔为
$(,#)万*&$,#)万元，第九代索纳
塔为$',!(万*&!,)(万元。虽然从
售价上看，名图与其余两款车明
显形成了阶梯状差别，第八代索
纳塔却与第九代索纳塔出现了
价格重合，其实从市场终端售价
上来看，第八代索纳塔的售价已
经降到了$!,0万元以内，最高售
价也不过$'万元。所以，这也形

成了与第九代索纳塔的价格阶
梯。由此可见，在中高级车市场
中存在的三款北京现代车型，各
司其职，形成了对中高级车市场
以及中级车市场的全面出击。

三排量各自为战
北京现代用三款不同的车

型占据了中高级车所有的市场
空间，看似已经齐备，但这并不
够，北京现代在车型规划上做到
了更细。此次上市的第九代索纳
塔，就拥有了三种排量，(个不同
配置的车型。可见，北京现代不
会放过任何一个发展的空间。

此次第九代索纳塔搭载了
排量为&,%1、&,!1和$,23三款发
动机。其中，$,23缸内直喷涡轮
增压发动机是首次出现在北京
现代产品序列中。该发动机最大
功率$+&,!45，峰值扭矩&2067，

并匹配了'速双离合变速箱。显
而易见，这一动力搭配的第九代
索纳塔的竞争目标直接瞄准以
帕萨特为代表的德系中高级车。
而搭载&,!1排量发动机的第九
代索纳塔定位相对略高，目标也
主要是锁定在以雅阁、凯美瑞为
代表的车型。至于搭载了&,%1发
动机的第九代索纳塔只有一款
车型，是第九代索纳塔的入门车
型，这就是为了要满足不同的消
费需求。
在三种排量之中，北京现代

将最多的细分配置给了搭载
$,23发动机的车型上，由此可
见，这一排量将成为第九代索纳
塔产品中的重中之重。同时，涡
轮增压发动机也将会越来越多
地成为北京现代的重点。据悉，
第九代索纳塔未来还将会搭载
&,%3发动机和油电混合动力。

强大阵容全面迎战
近年来，中高级车呈现了两

个趋势。一个是以帕萨特、迈腾、
君威等为代表的注重动力与操
控的车型，一个是以凯美瑞、雅
阁、天籁为代表的更注重乘坐舒
适性的车型。而北京现代在过去
的很长时间里，更多的是属于后
者。但是，随着第九代索纳塔的
加入，北京现代在中高级车市场
上显得阵容异常完善，形成了全
面出击，不仅继续冲击日系车的
市场份额，还将去挑战帕萨特和
迈腾的江湖地位。伴随着韩系品
牌在中国以及全球市场上的迅
速崛起，除了-./以及中高级车
市场，在其他细分市场上，北京
现代也将会呈现出让人恐怖的
实力，也许这一天来得很快。

党宝奎

! ! ! !今年以来，各大汽车巨头竞相布
局汽车后市场，整车企业包括上汽、广
汽、一汽、东风、北汽、长安，跨国汽车
零部件企业包括米其林、博世等，都在
加紧汽车后市场布局步伐。另外，免费
洗车、免费保养、预约上门维修、二手
车买卖领域的899先后上线，互联网
思维引领下，去汽车后市场淘金成了
各路资本追逐的新热点。

汽车后市场是指汽车销售以后，
围绕汽车使用过程的各种服务，既包
括汽车销售领域的金融服务、汽车租
赁、保险，也包括车友俱乐部、救援系
统。相比发展成熟的国外汽车市场，汽
车后市场在国内方兴未艾，体量巨大，
显然给汽车厂家、经销商以及新兴投
资者提供了一片一眼望不到边的“蓝
海”。数据显示，&%$!年中国汽车后市
场规模已达2)%%亿元，同比增长#%:，
预计&%$0年将上升至)%%%亿元；随着
平均车龄的增长，预计未来中国汽车
后市场年均增速将超过#%:，&%$(年
后市场规模有望破$万亿规模。

新常态下，中国汽车制造业正在
从“微笑曲线”变成“苦笑曲线”，而曲
线两端的利润已经非常薄。如何在利
润变薄的情况下寻求发展并获得利
益，或许是整车企业进入汽车后市场
的内因：一是在竞争激烈的市场环境
里，需要打通全产业链才能更好地发
展，布局全产业链可以有效控制各环
节成本，为企业获得更高利润；二是在
信息高度透明的互联网时代，为智能
汽车做前期配件和用品的前装储备。

其实，早在我国汽车产销过千万
辆时，人们就已经看到汽车后市场的
巨大潜力。现如今，“(%后”、“)%后”正
在成为新一代的主力汽车消费群体，
更为汽车后市场带来了前所未有的活

力。如今各路资本瞄准汽车后市场，这给后市场
传统企业带来不小的压力，必然会引发新一轮竞
争，后市场传统企业要改变思路、紧跟时代潮流、
多向拓展市场发展渠道。
从另一方面看，各路资本瞄准汽车后市场，

对其持续发展也是好事。我国汽车后市场发展时
间比较短，行业规模和发展成熟度都远差于整车
企业，如整车企业有一套完善的产品研发和零部
件采购体系，进入汽车后市场后也会将先进的企
业管理理念和产品研发体系带入，势必会为以民
营企业为主的汽车后市场注入“良性血液”，对后
市场传统企业也有很大的借鉴意义。同时，整车
企业进入汽车后市场也将提升服务档次，改变目
前汽车后市场缺乏规模效应，售后服务缺乏统一
透明标准，服务水准参差不齐，鱼龙混杂等现象；
并为更多后装产品进入前装市场打好基础，也能
培养消费者的使用习惯。但值得注意的是，整车
企业想进入汽车后市场需要有一个逐步适应过
程，毕竟心急吃不了热豆腐。 李永钧
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!车型并肩作战 !排量里应外合

北京现代意欲“围剿”中高级车市场

! !全球领先的润滑油品牌嘉实多
日前宣布，嘉实多磁护成为6;8中
国市场的官方合作伙伴。这是继世
界杯赞助之后嘉实多作出的又一项
跨界体育的重大举措。
作为世界领先的“百年润滑专

家”，嘉实多始终崇尚突破创新、追
求制胜表现的品牌理念，在跨界体
育营销方面一直保持着“先人一步”
的热忱和专业态度。嘉实多（中国）

车用油市场总监陆娉女士表示，选
择携手6;8中国，一是看到了双方
的共性：对于汽车发动机来说，做好
先人一步的润滑保护才能确保其发
挥最佳效能；而篮球赛场唯有先声
夺人才能抢占先机，赢得胜利。嘉实
多希望通过这个平台，进一步扩张
嘉实多磁护在中国市场的品牌影响
力，让消费者切身体会到磁护为爱
车带来的周全保护。 阿晖

斯巴鲁!!"座森林星之旅"再启动

嘉实多磁护与#$%中国携手共战

! ! 在"#$%纽约车展前夕!备受瞩目的全新高档豪

华轿车凯迪拉克&'(在纽约东河河畔的新晋时尚

地标)*++,- ./00123*40进行了全球首发"

&'(是凯迪拉克未来%年全球5款全新车型的

开篇之作"作为凯迪拉克品牌布局高档豪华轿车细

分市场的一款战略车型!&'(诞生于凯迪拉克最为

领先的高档豪华后驱平台!拥有"#余项凯迪拉克首

次搭载的创新科技与豪华配置!无论是同级最为领

先的轻量化全铝车身! 还是史上升功率最高的6(

双涡轮增压发动机!又或是多项同级绝无仅有的奢

华配置!都展现了当今高档豪华轿车的新高度"

凯迪拉克&'(拥有%$5788的车长和!$9:88

的轴距" 其配备的业内首款可变排量的!;9升6(双

涡轮增压发动机可从六缸切换至四缸运转" 此外!

&'(还配备了通用汽车首款全新5速手自一体变速

箱!全系标配<=,/><=3?启停功能" 朝晖

! !在&%$0纽约国际车展上，大众
汽车蓄势已久的甲壳虫概念车终
于集体揭开面纱———以两款轿跑
和两款敞篷版，继续向人们展示甲
壳虫在个性化方面的更多可能性。
<=>? 四驱旅行车的首发，也同样展
现出大众汽车对满足消费者个性
化需求的重视。

作为潮流的制造者，甲壳虫始
终如一地完美阐释着“个性”二字。
此次纽约车展上首次亮相的四款
甲壳虫概念车，每款车背后都是一

种文化符号，让人欲罢不能。
;@@A>@ BCDEF=>@A G@HF7概念车

在设计上大胆启用牛仔元素，整体
色调为“蓝色”，充满时代感却又不
失时尚调性。

;@@A>@ 5CI@概念车同样基于
甲壳虫敞篷版进行打造，外观则采
用了名为“JCDCH@E= KECHL@”的橙
色金属漆，不仅颜值高，而且极具
摇滚范儿，其座椅设计源自上世纪
五六十年代的帆布样式，纯实木的
中控台面板则采用了传统冲浪板

的风格。
;@@A>@ 9FH4 MNFAF=H概念车则

以粉色独行，为同样追求特立独行
的都市男女提供理想选择。

;@@A>@ O*1FH@概念车融入了
更多的运动原色，以白色珠光漆搭
配个性的黑色高光保险杠和车身
大包围、黑色的扩散器以及大尺寸
的后扰流板。&,%3-P发动机（欧洲
版）能够输出的最大功率高达
$2&45Q""%9-，也恰如其分地反映
了车身设计的风格。 江美

四款甲壳虫概念车亮相纽约 独特创意秀潮流个性


