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MG绽放或从卷福起步
!月""日，很多车圈人士的朋友圈被英伦暖男卷

福和他代言的#$锐腾疯狂刷屏。印象中，这是上汽收
购#$品牌十年来，第一次玩得这么%&$%，这么吸睛！
“卷福驾驶锐腾飞跃断桥寻找女主角的广告片”、

“八秒破百明星挑战赛”、“赞助新浪娱乐"'周年庆
典”、“一张来自英国的邮票”、“#$名爵品牌之夜”等等
独具创新的、多组合拳营销方式，着实让人眼前一亮。
在爆棚人气的卷福见证下，#$还不失时机地发布

了全新的品牌口号“魅力·绽放”。这个八角()$)终于
开始重塑新生了。

#$是拥有*"年历史的英国汽车鼻祖品牌。在以往
的品牌宣传中，上汽虽也曾多次强调#$品牌的历史，
但悠久历史不等于拥有足够多的炫耀资本，更不等于
在中国能够品牌家喻户晓，进而打开销路之门。

可以说，在锐腾之前，横亘在#$品牌面前的最大
短板，就是品牌力。上汽对此自然也心知肚明，因此从
桂纶镁、赵又廷再到卷福，我们看到了在品牌代言人
上，#$的手笔是越来越大。

笔者更直接的感受是，只有在请到卷福后，#$才
真正找到成体系和多方位的品牌感觉和品牌抓手。

从北京+*,上演的爱豆抱抱唐嫣专场，以及上海
虹桥机场-号航站楼大厅内显眼的#$锐腾专属展区。
我们看到了，一个更加认清了自己的#$品牌，“高颜
值”和“高性能”会成为品牌未来的两大标签。

用买途观三分之二的钱，就能够买到与途观同配
置甚至更牛性能的锐腾，#$开拓销量的前途也许不失
光明。 罗裕

车展应该更纯粹更安静
还有'天，两年一届的上海国际车展将拉开帷幕，

这个时候好像不说说车展的话题都显得不合时宜。今
年的上海车展可谓是看点多多，这些看点可不仅仅局
限于新车上。全新的展馆，全新的场地，就连展出的内
容都是全新的，因为车模取消了。

车模消失，可以肯定的是，今年的车展将会变得
更纯粹。展出的主角也将会回归到“车”，而不是之前
的“人”。在以往的车展中，那些观展的人群虽然也是
长枪短炮，但镜头真正对准新车的还真是寥寥无几，
大多都对准了车旁边的帅哥美女，而且各种角度、各
种焦距，拍得个不亦乐乎。当然，这样的情况出现，虽
可归为这是人之常情，但任何一个车厂也不希望车模
喧宾夺主，成为展台的主角吧。

当初有消息称，本届车展将取消车模，那时的我
第一反应就是拍手称快。对车模这个事，其实我一直
都不是很理解，车模的意义何在？表现车的定位？没看
出来。除了摆摆样子，对着镜头露出微笑，好像他们存
在的意义也就没什么了。还有很多展台用暴露的穿着
来吸引眼球，这就更失去了车模的意义。所以，我觉得
取消车模对车展来说只有好处，没有负面影响，还观
众一个干净纯粹的汽车展，不是更好吗？

没有了车模，我们就好好看看那些新车的真面
目。据悉，本届上海车展全球首发车辆就将达到"..余
辆，这对于汽车爱好者来说，绝对是好消息。除此之
外，新能源技术、概念车也会成为车展的主旋律，没有
了车模，就让我们平平静静看一场车展。当然，如果厂
商也取消定时的那种表演就更好了，我们更希望看到
一个不但纯粹的，而且还是安静的车展，可是，何时能
实现呢？ 党宝奎

超跑文化不是任性
上周末，在美国大片《速度与激情+》中国上映前

几个小时，一辆兰博基尼与一辆法拉利在北京鸟巢附
近的大屯路隧道内上演的现实版速度与激情，在网络
上传得沸沸扬扬。兰博基尼被撞的支离破碎，整个车
头已不见踪影，而法拉利的车门也几近脱落。不过幸
运的是没有重演《速度与激情》的男主角保罗沃克车
毁人亡的悲剧。

从现场分析，这基本上又是一次开着超跑高速飙
车导致的事故。而这样的飙车事故这几年在国内屡见
不鲜。总有一些多金而又任性的年轻富豪，开着超跑
视交通法规为无物，不仅对超速违章习以为常，还总
喜欢夜里在街头竞逐飙车。你把自己的性命“置之度
外”我们管不了，可别拿路人的生命开玩笑啊。

超跑这几年在国内卖得很火，但是还没有形成真
正成熟的超跑文化。驾驶大马力的超跑，要求驾驶者
不但要有较强的驾驶技术与相对丰富的驾驶经验，还
必须具备很强的安全意识。而现在很多开超跑的年轻
人不仅驾驶经验不够，容易冲动，安全风险意识也相
当淡薄，只知道拉风和刺激。在我看来，除了常规的法
制教育，那些超跑汽车公司在卖车的同时，也该在如
何引导客户树立正确的超跑驾驶观念和营造成熟的
超跑文化方面多下点功夫。 刘朝晖

! !中汽协日前发布汽车产销
数据，一季度，我国汽车产销
/-.0"/万辆、/"'01.万辆，同比
增长'0-/2和10*.2；其中1月
份汽车产销--,01/万辆、--!0./
万辆，同比增长10+-2、101.2。
一季度乘用车生产 ",-0,'万
辆，同比增长".01"2；销售
'1.0'"万辆，同比增长,0*'2；
其中1月份生产"*-0,'万辆，环
比增长 1/0'.2，同比增长
".01"2；销售",+0.!万辆，环比
增长110*"2，同比增长*01,2。
值得注意的是，1月环比的

高涨幅源于上月春节因素导致
的特低基数。来自中汽流通协
会信息，经销商1月份库存预警
指数摸高到/+0'2，远过警戒
线。国家统计局的一季度汽车
行业景气指数，较上季度下降，
由“浅蓝灯区”的上边界线滑向
下边界线。
综上所述，今年一季度，车

市虽不乏局部亮点，如345和
#65延续旺销、新能源车成倍
增长，但汽车总体销售已经进
入低增期，市场降温春寒料峭。

轿车滑入负增长
一季度，#65销售',0-,万

辆，同比增长"*01.2；345销售
"-*0--万辆，同比增长!,0,.2。
与之形成反差的是，乘用车的
主力车型轿车的销售不尽如人
意，一季度销售1".01+万辆，同
比微降.01/2，其中1月份更差，
跌幅为"0!12。微客更持续两位
数下滑，一季度销售1-0/!万
辆，同比下降"+0,!2。

自主!"#贡献大
一季度，中国自主品牌乘

用车销售--*0--万辆，同比增
长 -.0+*2 ， 市 场 占 有 率
!10-"2，同比提升!0-1个百分
点。其中自主品牌轿车销售
+"0.!万辆，销量和市场占有率
同比，均有所下降；稍感欣慰的
是自主品牌345销售+-0,*万
辆，其中有,款车型位列345销
量前十名，销量的增长和市场
的扩容，拉高了乘用车乃至整
个汽车的增速，贡献不可谓不
大。

大众轿车最抢眼
一季度，德、日、美、韩和法

五系乘用车销量分别为".,01,

万辆、/'01-万辆、/10,*万辆、
!!0.'万辆和",0/!万辆，市场占
比 依 次 为 -.0!12 、"-01"2 、
"-0.!2、,01.2和10'"2。与上
年同比，法系品牌销量增速居
前，增长""0.-2。
一季度轿车市场的十强车

型销量为+/0"!万辆，占到市场
份额的四成。大众品牌车型依
然占据轿车十强的“半壁江
山”，成为我国轿车市场最抢眼
车型。

新能源车成倍增
在租赁、出租、公交、邮政、

物流等公用事业，以及政府等
公车领域，政府强推新能源车；
限牌限行城市，新能源车牌成
为香饽饽。两方面作用助推一
季度新能源车市场火爆。
根据工信部据机动车整车

出厂合格证统计，一季度新能
源汽车生产-0'!万辆，同比增

长1倍。其中纯电动乘用车"0""

万辆，同比增长!倍，插电式混
合动力乘用车+-'+辆，同比增
长近'倍。根据中汽协统计，一
季度新能源汽车销售-/',"辆，
同比增长-0,倍。其中纯电动汽
车"'!.'辆，同比增长10+倍；插
电式混合动力汽车"""+/辆，同
比增长-0"倍。

汽车出口再扩跌
据中汽协统计，汽车企业

一季度汽车出口报交",01-万
辆，同比下降"-012；其中乘用
车".0!/万辆，同比下降"+2。1
月份汽车出口/0*,万辆，环比
增长1'0+2，同比下降",0!2，降
幅比前-个月有所扩大。

车价跌使用费升
据国家统计局数据，一季

度，作为消费资料的汽车，出厂
价格平均下降.0/2。市场零售
价格，平均下降"0-2；车辆使用
及维修费，平均上涨10'2；车用
燃料及零配件价格，平均下降
"+0*2。 特约撰稿 张伯顺

一季度车市春寒料峭 车事聚议

! ! !月".日，东南汽车以“我
是热点”为主题，在苏州正式发
布旗下5系全新5' 789:、5

;<)33双产品，以时尚外观和
越级品质，实力开启“热点”风
暴。

其中，5' 789:售价区间为
+0/*万=".0'*万元，以全新立体
雕塑外观、质感内饰、宽式空间
三大核心升级，打造5系越级
品质车型；5 ;<)33则以'款车
型打入跨界车市场，售价区间
为+0**万—*0+*万元，凭借兼有
潮流个性与实用性，力图成为
跨界车市场的新风尚。

配置上，两车均搭配3>!

#&=&&多媒体交互系统，并搭载
车联网功能，自带可分享式

?&@&，随时随地与世界联网互
通，在线音乐、实时路况等尽在
掌握。

动力上，东南双5车型采
用三菱"0'A及三菱全铝"0'(发
动机，匹配/速手动变速箱或
64B;% ;5A变速箱，同级独有
五连杆后悬挂有效减少行车中
的车身跳动，综合油耗降至百
公里'0,(，同时还可享受国家
惠民1...元补贴。

东南汽车还表示，对依规
定保养的车龄小于'年且上一
车龄至少回厂保养1次的已售
5系，包括51菱悦、5'菱致、5/
菱仕等的非营运车辆，将免费
赠送/大系统"年或-万公里的
保固期。 姚琼

! ! ! !上海通用日前宣布! 备受市场期待的昂科威!"#车型

全新上市!共四款车型!售价!$%&&万'!(%&&万元"别克昂科

威!)#车型搭载*%(# +,-,中置直喷涡轮增压发动机与.速

-/0智能双离合变速箱!提供前驱和智能四驱两种驱动模

式"在内外造型设计#空间#四驱性能#安全和高科技配置

等方面!昂科威!)#系列承袭了!1#车型的$强者基因%!为

钟情全能高档中型+23的消费者提供了更多选择"

昂科威!"#首度搭载通用全球最新一代456785发动机

家族中性能最强的*%(# +,-,中置直喷涡轮增压发动机!荟

萃中置缸内直喷#缸盖和排气歧管一体化涡轮增压#专利

超静音逆齿链式正时链条#变排量机油泵#集成式排气歧

管等先进动力科技! 可输出*!9:;<(=))>?@最大功率和

!()A@<*.))–99))>?@最大扭矩!不仅具备高性能#低油

耗的显著特性!在静音与耐久性等方面也尽展优势!同时

还能够使用&!号无铅汽油并符合国(排放标准" 朝晖

品质升级 东南双V开启华东“热点”风暴

! ! ! !北京奔驰销售服务公司近日宣布，国产$(C

345即日起在全国范围内正式启动线上预售活
动。作为奔驰国产阵容的新生力量，以及首款在
北京奔驰新生代车型工厂下线的杰作，国产$(C

立足中国客户的喜好与需求，从设计、动力、配置
等方面全方位升级。此次国产$(C 345预售车型
包括$(C -..动感型、$(C -..时尚型、$(C --.

!#CA&;时尚型、$(C --. !#CA&;豪华型及$(C

-/. !#CA&;运动型共'款车型，预售价格区间为
-+万=!.万元。在!月".日至!月"*日期间，消费者
只需指尖轻点，通过腾讯移动端推广入口或梅赛
德斯=奔驰官方微信即可进入线上订购页面，抢
先成为国产$(C的尊贵车主，更能获赠C778D

?EFGH并有机会赢取全新国产$(C三个月使用权
的超级大奖。 林夏

全新奔驰国产GLA启动线上预售


