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/车界车市

捷豹路虎英伦文化体验季启动
“摩登英像”捷豹路虎英伦文化体验季系列活

动日前正式启动。
作为英国豪华汽车品牌的代表，捷豹路虎先后

将来自英伦的优美设计和领先的创新技术带到“创
意英伦”及“设计上海”两场盛会上。此次启动英伦
文化体验季系列活动，捷豹路虎中国公共关系与企
业传播执行副总裁王燕表示：“捷豹和路虎两个品
牌的产品作为英国汽车行业中的标杆，极具现代英
伦文化气息。今年作为中英两国间首个文化交流年
意义非凡，借此机会，捷豹路虎希望能够通过文化
体验季的系列活动将最有价值的现代英伦文化介
绍到中国来。”

同日，中国首屈一指的设计盛世“设计上海
!"#$”于上海展览中心圆满落幕。作为“设计上海”
活动连续两年的首席赞助商，捷豹路虎再次为观众
带来了令人瞩目的艺术及设计表现，特别是%&

'()*解剖车模型吸引了众多观众驻足。党宝奎

全新进口
!"#$ %

燃情上市
个性的外观设计、强悍的动力性能、极致的操

控体验、前瞻的智能科技，作为大众进口汽车旗下
的一员“悍将”，大众进口全新 +,-. /近日正式上
市，厂商建议零售价为 01234万元。

全新 +,-. /搭载 !2"升直列 0缸 '56汽油发
动机，辅以 7速双离合变速器，!87千瓦的最大功
率相比上代车型提升近 9":，并且能在 94""&$9""

转;分钟的宽广区间提供高达 <48=>的最大扭矩，
"?#88@>加速仅需 $28秒，性能表现堪比赛车水
准。值得一提的是，全新 +,-. /的百公里综合油耗
仅为 32<升，比前一代车型节省 #4:。

全新 +,-. / 的另一大亮点是基于第五代
AB-CDE耦合器的 0FG'6G= 四轮驱动系统，可根据
实际需求将驱动力合理分配至前后轮，显著增强轮
胎抓地力。
作为一款兼具运动风范和实用品质的车型，全

新 +,-. /还搭载多项领先科技服务。$24英寸彩色
触摸屏可呈现新一代车载娱乐系统，完美的人车互
动为旅途增添乐趣。疲劳警示系统可时刻关注驾驶
员状态，为安心旅途保驾护航。 林夏

! ! ! !今年 <月，上海市上沪籍牌
照汽车 !$743辆，月度环比和同
比分别下降 9<273:和 032H$:；
一季度累计上沪牌汽车 47H98

辆，同比微增 <238:。至 <月底，
全市汽车保有量 !77209 万辆，
较上年底增加 0247万辆，微增
9247:。

国产轿车 < 月份上沪牌
9<8H9辆，环比下降 972H7:，同
比低增 $287:。一季度累计上牌
0<47$辆，同比微增 820<:。各
级别轿车环比均下跌；同比，中
高级车和普及型车下挫，豪华

型车和中级车有 98:的增长，
微轿低增 $2H<:。
各级别轿车 <月上牌，豪华

车 99<7辆，中高级车 !0HH辆，
中级车 0390辆，普及型车 0$HH

辆，微型轿车 90<辆；一季度累
计上牌，豪华车 098$辆、中高级
车 H993辆、中级车 9$8!4辆、普
及型车 90$88辆、微轿 999$辆。

国产小型客车（除轿车）<
月上牌 3930 辆，环比下跌
H293:、同比微增 !2<3:。其中
F)I为 974!辆，环比和同比分
别微跌 82H0:和 829!:，5JI为

0083辆，环比下降 #72#4:，同
比增长 H2<$:；一般小客车
#84$辆，环比上涨 #$2#4:、同
比下挫 #72#$:。一季度国产小
型客车累计上牌 !!H77辆，增长
#7237:。其中 F)I为 $88!辆，
增长 72<7:；5JI 为 #043< 辆，
增长 !82!8:；一般小客车 <8H#

辆，增长 #H2!#:。
进口小客车（含轿车）<月

上 牌 <#30 辆 ， 环 比 下 跌
!$2$4:，同比下滑 !!2$$:。各国
别车环比，除韩国车、捷克车分
别增长 <0234:、$32#0:外，其余

国别车都是两位数下降；同比，
仅美国车免于下跌，其他国别车
均为两位数下挫。唯一达到千辆
以上的是德国车，达 #0H<辆。一
季度进口小客车累计上牌
#!$44辆，微增 <20H:。
至 <月底，上海市汽车保有

量 !7708$8 辆，较上年底增加
04$$0辆，增幅 #247:。其中小
型客车 !!0<84!辆，较上年底增
加 $!4<8 辆，增幅 !20#:；内含
郊区小客车 7H3<03辆，较上年
底增加 !<H7!辆，增幅 <2$7:。

张伯顺

! ! ! ! 0月 4日，上汽集团携上海通用汽车、上海
大众汽车举行合资合作签约暨业务启动仪式，
宣布合资的上海汽车集团保险销售有限公司业
务平台 KKK2LMNBLOPO,>正式启动运营。
上汽进军保险业，最大的砝码是销量。上汽

集团 !8#0年全年乘用车销量 0782#$万辆，占全
国 #H00万辆的 !<27Q。此次首批纳入上汽保险
版图的，就包括了上汽旗下自主品牌及合资品
牌，即荣威、名爵、别克、雪佛兰、凯迪拉克、大
众、斯柯达七大乘用车品牌。未来上汽保险的版
图更将覆盖上汽所有乘用车和商用车品牌。

在强大的规模效应下，上汽在汽车保险销
售中获取利润，似乎并非难事。当然，这还只是
最显性的含金量。上汽大步伐进军保险业的更
高立意在于，可以增强车主黏性，进而扩大售后
利润，甚至夯实并拓展销量基盘。

业内预测，到 !8!8年时整个车险市场规模
将达到 9万亿元左右。车险对渠道的依赖显而
易见，谁占领了这个渠道，谁就抢得了先机。

此时此刻，上汽集团这家位居 !890年全球
$88强第 4$名的汽车集团的入局，似乎让行业
看到了改善车险顽疾的那丝曙光。 罗裕

上海3月新上沪牌汽车2.57万辆
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! ! ! ! !"#$梅赛德斯%奔驰 &级挑战赛 '月 ##日在上海国际赛车场水景广场

拉开帷幕!$月"&级挑战赛将在全国 !!#个城市正式点燃战火!通过精心设计

的挑战环节" 挑战者们将全面体验全新奔驰长轴距 &级车的澎湃动力与便捷

操控"更将领略奔驰 &级车所倡导的前卫生活方式"尽享品牌魅力#而经过经

销店选拔赛及驾驭改变之旅脱颖而出的最终获胜者更将获得海外之旅等终极

大奖!活动当晚"奔驰全球品牌大使$超级网球明星李娜以及 (#世界冠军汉密

尔顿共同现身活动现场!

与前两届 &级车挑战赛不同"本赛季依据客户的实际用车需求"设计了一

系列互动体验环节"并首次引入了线上互动平台! 雨林


