
! ! ! !乐视首次发布 ! 款“乐系”无边框大屏机，华为去伦
敦全球同步首发 "#，小米把全球平衡车鼻祖收入自己的
生态链，联想在美换新 $%&%并提出手机和平板要卖 '()

亿台!!尽管和 *"+,-.适配的苹果首个可穿戴产品———
/001. 2345+或是近期消费者“卖肾”热点，但“国机”阵营
的集体发力也让四月中的国产智能机市场很热闹。

搅局者
破天荒公布成本价
此前一直处在舆论风口浪尖

的乐视创始人贾跃亭，终于在乐视
家族的首个手机产品线上公开亮
相。本周二，乐视首发自己的三款
大屏智能机：定价 !"##元的乐视
!、定价 $"##元的乐视 %&'(以及
带定价的乐视 )*+。除了无边框设
计是卖点，首提“裸机”概念也把手
机最终售价和视频服务订阅绑定，
类似运营商推“合约机”，算下来如
果一位消费者买了一年的乐视合
约机，他为乐视全屏影视会员付出
"## 元，就能为手机少付出 ,--

元，相当于用便宜下来的 %##元买
了一年视频会员服务。

羞苹果、踢小米……发布会上
贾跃亭依旧一身“乔布斯”式装扮，
展示乐视“不安分”的性格，将从做
内容、智能电视、体育如今再延伸
到手机甚至汽车上。“绝不做低端
垃圾产品。”贾跃亭不光在现场用
大屏幕拆解分析手机硬件，更作为
搅局者破天荒地官方公开 ./)（即
物料清单，在制造业相当于零部件
成本之和）价格。尤其是在爆出 0!

&1(23、三星的售价在 ./)基础上
加价 %4-5、小米也在 ./)价格上
加价 6-5之后，再扔出一句“乐视
定价比 ./)价还低，我们不靠硬
件赚钱！”公开 ./)价格就意味着
消费者算出手机的硬件成本，事实
上这一营销杀招也赚到了消费者

的心———6--台乐视超级手机工程
纪念版周三上午 %-：-- 在乐视商
城开启预约后，一天预约量就超过
6-万台，平均下来 %---人抢一台。

生态链
决定胜负抢先机
有意思的是，远不止乐视，本

周可谓是国产手机界的大事扎堆
周。继上周米粉节卖出 6%%万台手
机、成功挑战“单一网上平台 6"小
时销售手机最多”的吉尼斯世界纪
录后，周三白天小米又连开两场发
布会，包括小米的生态链企业
70238(9（纳恩博）全资收购全球
平衡车开创者 :3;<*=（赛格威）。
而到北京时间周三晚上，华为又在
伦敦全球同步发布其高端手机 &>，
一个月后将在包括中国在内的全球
,-个国家和地区开卖。据华为方面
透露，继 &?销售 @--万台后，希望
搭载麒麟 #,-A#,4八核处理器、用
上指关节识别技术的 &>再成“爆款
机”，销量冲 %---万级别。当天，还
有联想在美国开誓师大会，启用了
全新的联想品牌 B/C/，并提出手

机和平板要卖 %D$亿台，而该数字
是两年前联想所有终端的总销量。

值得关注的是，单独的硬件称
雄时代已经过去，国产手机如果不
能建立软件及应用形成的生态链，
连依靠价格优势获得低端市场的
局面将来也难以为继。业内人士认
为，从长远看，未来手机将不再体
现为一种独立的应用硬件产品，而
是作为移动互联网重要的控制端
入口，如何建立生态系统让与软件
及应用共同提供更丰富的移动生
活服务将是竞争焦点，事实上苹
果、三星之所以长期引领国际手机
市场也正因为这样。通信专家项立
刚表示，无论是小米在 )EFE方面
的大力投入，还是阿里巴巴投资魅
族 4D#亿美元，目前众多国内企业
普遍看到了这点并开始顺势转型，
但包括手机操作系统在内，从技术
上来说并不难，难的是需要一定的
产业链整合能力，以及如何推广普
及。未来，谁能更好地形成使用和
服务的闭环，谁就能在激烈的智能
机竞争中占先机。

! ! !本报记者 胡晓晶

! ! ! !在刚刚结束的老凤祥“五一供
货会”上传出消息，全国又将有 ,--

多家老凤祥专卖店将设置“最新款
铂金主题产品专柜”，至此总数已达
?--多家。而在即将举办的“第 6"

届老凤祥上海首饰博览会”上，铂金
系列也有亮点可寻，既有主题系列
产品，又有颇具艺术感的精品。

产量稀少 开采困难
“铂金比黄金稀有三十倍，只

在全球极少数地方才有。如果把世
界上所有铂金倒入一个奥运会标
准泳池内，深度都不到脚背，而黄
金至少可填满三个泳池。提取一枚
铂金戒指，大约需要 >周时间。”老
凤祥首席发言人、市场部总监王恩
生这么说。

在中国，十多年前铂金极受欢
迎，但前几年有价格回落的趋势。究
其原因，黄金有金融功能，但铂金此
方面有所欠缺。此外，白色 G金与
铂金颜色接近，但价格大大小于铂
金，一定程度上削弱了铂金的优势。

高端产品 大力推广
尽管如此，铂金极为纯净、长时

间佩戴也不会褪色过敏的特性，使其
极具观赏与保值价值。在欧美等国，
铂金始终为皇室所爱，无论是高雅的
素铂金，还是镶嵌钻石、有色宝石的
“荤”铂金，都带着一丝贵族气息。

因此，老凤祥多年来始终将铂

金首饰作为高端产品，坚持将其作
为婚庆、年轻市场上的主要门类推
广。在城隍庙、内环高架等地，大型
铂金产品的广告牌极为醒目，代言
人赵雅芝戴着铂金首饰的优雅形
象，也频频出现在广告片中。在定价
上，老凤祥的价格策略也把握得当、
贴近市场，今年来铂金的价格已与
黄金接近。此外，老凤祥还频繁与国
际铂金协会合作，将铂金产品推广
到各大一线城市中。

设计出众 混搭时尚
在这些市场策略的引导下，如

今老凤祥的铂金产品，已在年轻消
费群体中占得一席之地。在情人
节、白色情人节、“46-”等特殊日子，
铂金销量总会出现明显上升。而出
色的设计、时尚的造型和精湛的工
艺，也是老凤祥铂金产品受青睐的
原因。比如，“我心飞翔我的梦”系
列，在各大供货会上都是明星产品。
历来以素铂金制作的对戒，如今也
加入了镶嵌之风，与彩宝、钻石搭
配，更为璀璨美丽。 辛矣

纯净铂金 优雅美饰
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———老凤祥的产品推广记
不让“苹果表”专美
国产机四月中齐发力
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