
! ! ! !没有美女如云的车模，上海车
展依然不减魅力。今天上午，媒体
日开放，记者先睹为快。展品中，既
有出身不凡的各路“土豪”，也有清
新靓丽的“小鲜肉”；既有讲究“速
度与激情”的“肌肉车”，又有倡导
节能环保的电动车。与往届相比，
今年车展的最大亮点是不少品牌
搭上互联网快车，传统车企、互联
网企业纷纷发布合作战略，大有携
手迈进“互联网汽车”元年的架势。

传统车企掘金!互联网!"

汽车企业、互联网企业以“软
硬结合”的形象出现在车展上。比
如，上汽与阿里联姻，北汽与乐视
合作。日新月异的移动互联网技术
为汽车迈向更高程度的智能化创
造了可能。

上汽与阿里联合打造互联网
汽车的消息在业内引发震动，阿里
巴巴将设计新车的数字娱乐系统、
云计算、地图和数据分析系统，而
上汽将提供汽车开发知识技能。虽
然“阿里汽车”尚待字闺中，但上汽
发布的名爵智能驾驶!"#已亮相。

在北汽展台，由北汽和乐视联
合开发的互联网智能电动车已有
雏形。“我们不以整车展出，重点是
展示智能交互系统，家里、办公室
里所有的信息都能在车里显示。”
工作人员介绍说。记者在现场看
到，这辆车目前只有两个座位的前
排空间展示。汽车的大屏不再是单
纯的行车信息，而是承载大量的互
联网数据交互功能，配合云平台，
用户可以通过它实现无人驾驶，显
示智能导航和精准定位等。当汽车
从交通工具变为一个移动智能终
端设备，乘客即可通过云端获得娱
乐、资讯、体育、财经等内容，打发
无聊的乘车时间。

正如北汽总经理张夕勇在昨
天举行的上海车展第四届高峰论
坛上所说，汽车已从“带轮子的沙
发”，到“装有四个轮子的电脑”，发
展成为“移动互联网的终端”，汽车
的角色发生质变。传统车企不抓住
机会，就会沦为替互联网企业打工

的硬件制造商。
中国贸促会汽车行业委员会

会长王侠认为，在智能互联汽车方
面，中外车企差距不明显，本土品
牌应该抓住机会，以“互联网$”为
突破口，力争赶超。

造有情感的!大白汽车"

玛莎拉蒂、法拉利、兰博基尼、
迈凯伦、阿斯顿·马丁……%&'(馆
豪车云集，不过，这里面“藏”着一
个另类，展位还不小。

作为国内首个独立参加车展
的互联网企业，博泰被安排在豪华
车馆，奥妙何在？这家上海本土企
业跟《超能陆战队》的机器人明星
“大白”扯上了关系。

“大白”是从美国卡内基梅隆
大学的克里斯·阿特克森教授所研
究的项目中获得的灵感，原型是软
体智能医疗保健机器人，他身上的
某些功能如今已能实现。车展上，
这位“大白之父”以视频方式为博
泰“代言”。

今天上午，博泰推出了超前的
“智能汽车”概念车。车主靠近，车
盖随即自动轻盈翻开，发出指令，
方向盘伸展而出。

智能汽车怎么样才“够聪明”？
有情感才“够聪明”。博泰的做法
是，颠覆人们对车的认知，车将成
为个人情感智能移动终端，是未来
每个人身边的贴心“大白”。

比如，他会呼吸，会根据温度、
环境变换颜色；每次出发前会自
检；隐形方向盘自由切换，当你手

握在方向盘，心跳、血压等体征数
据迅速传到健康中心，他会提醒你
附近有哪些医院，周边有哪些素食
馆；他还会通过眼球、声纹、语音等
捕捉技术，分析你的情绪，如果你
情绪紧张，还是切换到自动驾驶模
式吧，你可以在车里小憩、听音乐、
看电影。

记者了解到，这款概念车造价
')**万元，+*,智能化技术研发完
成。“大白之父”将与博泰开展跨界
合作。

阿里、乐视等借道上汽、北汽
迂回进入整车行业。而博泰造车是
专注于智能汽车，使用的平台将来
自国外最新的平台，智能化和客户
体验部分由博泰负责研发，最后整
车也是博泰负责制造、销售和服
务。不管哪种方式，最终目标都是
希望让智能汽车走出展馆，走上街
头，走进人们的生活。

中外车企逐鹿新能源
智能化、网络化、电动化已经

成为汽车行业最显著的三大发展
趋势，而在其中，新能源汽车则是
实现智能化和网络化的最佳载体。
过去一直蜷缩在车展角落、很难引
起人们关注和兴趣的新能源汽车，
成为本届上海车展的重头戏。

本届车展上新能源车达到'*)

款，创下历史记录，数量上中外车
企旗鼓相当。

在北京车展上没有亮相的特
斯拉终于放下身段，首次参加国内
车展。此次它带来当前全球加速最

快的量产四门轿跑车-./01 #

2345。这款车拥有*到6%789:的)&'

秒加速性能。
丰田氢燃料电池车-;<=;和

>?@概念车首次在国内亮相。-;<=;

在能量充满后，续航里程约4**公
里，仅需)分钟就可以再次充满能
量，而且和外插电式车辆不同的
是，它并不需要车主必须等待电池
充满就能再次使用。车辆行驶时的
排放物只有水，完全做到了二氧化
碳等污染物的零排放。

>?@概念车造型奇特，车身流
线型车轮以菱形布局，设计非常动
感。另外，新车没有配置方向盘，驾
驶者需要通过身体的重心更改来
操控。
全球首发的雪佛兰>AB电动概

念车十分抢眼。碳纤维空间框架结
构、穹幕全景玻璃、对开车门系统、
能自如贴合乘客身形的随形座椅、
自动驾驶模式下前后排乘客可面
对面交流、虹膜识别启动车辆……
高科技细节让爱车族大呼过瘾。

国内车商也不甘示弱。大部分
国内品牌都同步展出了新能源车
型。比亚迪在本届车展的参展阵容
全部为新能源车，除了目前热销的
秦、0%出租车、0%警车外，即将在年
内上市的唐、宋、元、商悉数亮相，
另外还有两款新车04、C)首次曝
光。

眼下，政府补贴、牌照优先以
及免征车辆购置税等多种利好叠
加，国内新能源汽车市场化进程提
速，行业发展渐入佳境。
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! ! ! !今年上海车展首次移师距离虹
桥枢纽仅 '&4公里的“四叶草”———
国家会展中心后，看展感受有何变
化？本报记者带着疑问探营。

! 展馆指示牌人性化

由于媒体日相对人少，所以上
午 6点记者从轨交 @号线徐泾东站
%号口出来时发现，人流颇高但尚
未达到拥挤的程度，而且一到门口
即看到咨询台有“小白菜”（志愿者）
引导从二楼进场。到了二楼，在保安
师傅“雨天路滑，注意安全”的友情
提醒中，'*个安检口和进场口同时
开通，观众刷卡进场后即可直接进
馆也比较方便。而进馆后，除了扑面
而来的各大展台和还算给力的现场
免费 D;>;，一眼看到的还有各大展
馆高高吊起的巨幅大红色洗手间指
引挂牌，而这种人性化设计在近年
来的上海车展上记者还是第一次看
到。

! 展馆大怎么走最省时#

不过，国家会展中心实在太大，
容易走断腿！”这次上海车展会用足
国家会展中心的全部 ')个室内展
馆，展出总面积超过 )4万平方米。
记者从昨天下午到今天上午的反复
进场实测，发现用足国家会展中心
的“四叶草”结构最省力，因此只要
用足四片“叶子”中心区域的“花蕊”
区域、走好“内环”就会更省力，而传
统的直线形走法容易让自己在不知
不觉中走“外环”，两者时间差可以
超过五倍。

! 男车模更有说服力

记者一路观展发现，除了轮胎
等零部件展台还有极少数车模露
脸，以往整车展台上争奇斗艳的惹
火车模们“不见了”。
不过，今年车展上帅哥靓女并不

会少，今年请来的车模多会请她们
“改行”穿上职业装变身为“销售顾
问”“礼仪小姐”“导览人员”等新工
种，也能起到净化车展眼球的作用。
“以前挑人得挑身材火爆的，今年的
话长得端庄大方的；以前的女车模
吃香，今年的话懂车的男车模更有说
服力。”不仅如此，“改行”的车模还要
从一周前就恶补汽车知识，有车模忍
不住焦虑，担心到时不能应付专业
观众的提问。 本报记者 胡晓晶

媒体开放首日!上海车展抢先看"""

!互联网!"成本届车展热词
走!内圈"

观展最省力本报记者
叶薇

! 第十六届上海国际汽车工业展览会今天上午迎来首个媒体日!众多新款车型发布 本报记者 陈梦泽 摄


