
! ! ! !“你问我爱你究竟有多深，月
亮它代表我的心！”本周互联网行
业热词，居然是“看车展”！周一，
!"#$上海车展在国家会展中心掀
起盖头。让普通观众大呼意外的
是，今年已经办到第十六届的上
海车展，居然因为今年全国两会
上的一个“互联网%”概念，展上开
始竞吹网络风。没有了车模，阿里
巴巴、乐视等互联网大佬却纷纷
“紧急变道”，成为今年上海车展
最大的“抢风头”。

吃进这并进那，阿里巴巴这
头盯上汽车的狼，终于来了。&月
!!日是上海车展公众日首日，阿
里汽车事业部就在沪高调公布
!'($年战略，表示将联手整车、二
手车、本地服务等汽车相关企业，
打造“互联网!”的汽车全产业链。
“两会时李克强总理提出‘互联
网%’，我们想做的是‘车主%’，围
绕车主的车生活罗列出 () 个场
景化的营销和导购。比方说新车、
二手车、认证的配件、代驾、汽车
租赁等 ()个场景，以消费者为中
心用足大数据，把与之汽车相关
的所有服务体验都做到极致。”阿
里汽车事业部总经理王立成说。

业内普遍承认，阿里跨界“开
车”实在是快、准、狠。继此前与上
汽设立 (* 亿元车联网基金的资
本运作后，&月 +日阿里成立汽车
事业部；&月 ()日，阿里宣布与全

国多家 &,店联手，可提供线上 &,

店预约；&月 !!日，阿里与包括宝
马 -./.、捷豹路虎、别克、丰田、雪
佛兰、米其林、马牌、固特异等 &*

家企业成为战略合作伙伴。目前，
阿里已经初步完成对汽车领域的
体系化布局和架构调整，在造车、
卖车、用车、养车和换车等各个环
节都完成投资和布局。

除了阿里，向来不会循规蹈
矩的乐视这次也在上海车展上出
尽风头，一出“一女两嫁”让互联
网行业和汽车行业都大跌眼镜。
一边，乐视与本土品牌北汽合作，
在超级电视、超级手机、智能自行
车等乐视“超级家族”的现场“捧
哏”下，双方联手的首辆互联网概
念车概念产品首秀，内部配备了
贯穿整个前台的超大尺寸液晶
屏，仪表盘、影音娱乐全触摸，甚
至包括多功能的方向盘上按键，
此外还能与手机、平板电脑等移
动设备互联互通。

另一边，乐视同天又与世界
顶级跑车品牌阿斯顿·马丁开启
战略合作，阿斯顿·马丁 012安
迪·帕尔默和乐视联合创始人、副
董事长刘弘共同启动研发项目，
未来后者将为中国乃至全球的阿
斯顿·马丁车主带来车载互联网
娱乐信息服务及相关人机交互
（3-.）技术。这标志着，乐视生态
的全球化又跨出“坚硬”一步。

而除了电商和视频大佬们在
今年上海车展上步子大，传统汽
车垂直平台爱卡和汽车之家也不
示弱。作为主流的汽车网络互动
媒体，爱卡在今年上海车展上线
了“新能源频道”上线、创立了“爱
卡汽车创新营销研究院”。尤其是
趁车展拿出的王牌视频栏目“总
编 4极客一起带你逛车展”，做的
更是互联网粉丝经济的文章，由
爱卡汽车平台及互动内容事业部
总编王堃对阵56-6789自媒体联
盟 0-2陈中，两个男人的脱口秀
从不同角度“解剖”新车，跨界碰
撞让网友眼前一亮。

而连续四年一直在推动“儿
童安全座椅强制使用全国立法”
的汽车之家，今年上海车展上则
坚持公益，请来善于用艺术表达
社会问题的中国装置艺术家解
勇，用一件公益艺术装置———“守
护天使”冲击观众心灵。现场只见
一辆比一般家轿更庞大的钢结构
装置，外围全用金属质感的百家
姓组成，内部则坐着一个如同水
晶般可爱、柔弱的小女孩，随着现
场观众的扫码签名越多、展台前
签名计数器跳得越快，在“百家
姓”合力下的小女孩也变得越来
越明亮，让观众在现场就有一种
“我也能为保护孩子乘车安全尽
一份力”的真实参与感。

本报记者 胡晓晶

! ! ! !这个五月，老凤祥即将在热闹
的尖沙咀海防道开出香港第一家分
店。从 !"(!年的澳大利亚银楼，到
!"(&年底的美国银楼，到如今的香
港银楼，以及今年年底的加拿大银
楼，老凤祥正以坚定的步伐和国际
化的视角，不断完善全球销售网络。

结缘十几年前
说起老凤祥与香港的渊源，要

追溯到十多年前。!"":年，正值非
典肆虐，老凤祥当家人石力华带领
一众营销精英，前往香港考察，遍访
尖沙咀、铜锣湾等地，考证开设银楼
的可能性。不过由于种种原因，那次
考察并未促成开店事宜，但“去香港
开店”的念想却一直未曾停息。那
时，正值港资、国外品牌浩浩荡荡进
入中国之际，石力华常常感慨：“为
什么别人能进来，而国内品牌却始
终无动于衷，不愿走出去？”
此后，老凤祥连续 +年前往美

国拉斯维加斯参加国际珠宝展，学
习国外前沿设计和经营理念，为的
就是有朝一日能走出国门。

成立香港公司
时间走到了 !*(!年，老凤祥香

港有限公司正式成立，在港开店又
旧事重提。经营者团队将当地有珠
宝工作经验的职业经理人纳入麾
下，并对他们进行品牌、文化、产品
的培训。选址、招人、装修、铺货等一

系列筹备工作后，香港第一家老凤
祥银楼即将亮相。

老凤祥首席发言人王恩生透
露，今年下半年，公司可能会在香港
开出第二家分店。分店的产品将比
港资品牌更精致，但价格、优惠都与
香港市场相同。“很多内地人都认
为，买首饰要到香港，如今老凤祥也
有了香港分店。以后，香港与内地的
老凤祥将实行服务联网，在香港买
的首饰回内地也能享受保修等服
务。”石力华董事长说。

走遍五个大洲
除了香港银楼外，目前老凤祥

在美国、澳大利亚都已开出银楼，年
底还将在加拿大开设银楼。在澳大
利亚的银楼，已实现经济效益、社会
效益、品牌影响力“三丰收”。在美国
的银楼中，对华人喜欢的款式、首饰
大量铺货，并时常进行产品结构调
整，全心全意服务华人群体，也将中
国的文化、故事介绍给美国人。“我
们希望，将民族品牌扎根于世界品
牌之林，让老凤祥的产品走遍全球
五大洲。”石力华说。 辛矣

“金色凤凰”飞出国门
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就上车展抢车企风头
“互联网+”爱车有多深
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