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荷兰两小伙自驾推广“中国制造”
文 /齐旭

3个月跑2万公里11国 一路所用全是中国货

! ! ! !“世界这么大，我想去看看！”当
河南省实验中学一名年轻老师的辞
职信走红网络的时候，两个荷兰小
伙子却已完成了一趟精彩的马拉松
自驾之旅：耗时 '个月，途经中国、
哈萨克斯坦、乌兹别克斯坦、土库曼
斯坦、伊朗、土耳其、希腊、意大利、
奥地利、德国、荷兰 &&国，行程 !万
公里。最重要的是，他们一路上所用
的，大到汽车、电脑，小到手机、内
衣，无一不是中国品牌。

一拍即合
从事市场营销的罗希尔·比克

尔在中国已经生活了 (年。自从他
拿到了中国驾照，便开始游览中国
的大好河山。“)%%块一天租辆车到
处玩是挺令人兴奋的，但怎么才能
更刺激呢？”!%&%年，当比克尔开着
车行驶在山西时想到了一个主
意———自驾回荷兰。可是家人都说
“太危险了”“你的工作怎么办”“你
是个有责任心的人”。家人的反对让
比克尔不得不暂时搁置了这个主
意，直到两年后的一天，他遇到了同
样热爱旅行的马伦·斯特赖克。
斯特赖克是一名城市规划设计

师，来中国已经 *年。一天，他与比
克尔一道喝酒时分享了各自的梦
想。马伦说：“要是可以开车回荷兰
就好了。”这句话让比克尔顿时找到
了知音，可到了第二天酒劲过后，两
人突然意识到，要实现这个开车回
荷兰的梦想意味着什么：辞掉工作、
离开女友好几个月、经济来源堪忧。

寻赞助商
“既然我们没钱来实现梦想，那

就得找人来埋单。”比克尔与斯特赖
克苦思冥想，最终有了主意。“正是
因为‘中国’这个话题，我们来到了
中国，也在中国萌生了开车回荷兰
的梦想。”比克尔的那个看似疯狂、
不切实际的梦想逐渐落地，成了一
个可行的计划“+,-./ 012 345.-”
（全新中国品牌）：从上海开车回荷
兰，一路上只用中国货。这个主意足
够他们找到资金来源。

说干就干，两人开始着手寻找
赞助商签约、联系媒体、办理签证、找
居住在国外的中国人帮忙……事情
越来越多，比克尔发现他们不得不雇
人帮忙。依靠团队的力量，“+,-./

012 345.-”项目终于运转起来。
找一家汽车公司作为主要的赞

助商成为首要任务。团队不断给各
种中国品牌汽车公司发邮件，!%&'
年圣诞节前，身在荷兰的比克尔收
到了一封来自中国汽车品牌比亚迪
负责欧洲市场的总监的回信，终于
令他看到了希望。
拿到了这趟旅行中最重要装备

的合同，比克尔和斯特赖克长舒了
一口气。$月的一天，两个荷兰年轻
人第一次见到了将要陪伴他们一路
的蓝色比亚迪 6$。不过，为了确保

旅行顺利，他俩还学习换轮胎等基
础的汽车维修知识，备了一箱配件
以防不时之需。

有惊无险
)%&7年 8月 )(日，两个“全副

武装”着中国货的荷兰年轻人拿着
华为手机、拎着联想电脑、架着
9::运动摄像机、穿着熙游记的衣
服、戴着 +,-;<的墨镜、背着奥卡索
的户外装备，开着贴满中国品牌
=;>;的比亚迪，从上海出发。
“光是到中哈边境，就开了足足

一个月。我真的知道中国很大了。”
出发第 )*天，车子开到了中国与哈
萨克斯坦边境。此后，一路上发生了
不少小意外，包括在阿拉木图护照
被偷。第 ?8天，比克尔行驶在乌兹
别克斯坦的路上，他们在一个繁忙
的十字路口想要左转时，一辆从对
面方向驶来的出租车撞上了比亚迪
车尾，被“撞晕”的比亚迪又撞上了
旁边一辆车。所幸的是，在这起突如
其来的车祸中，比亚迪并没有被撞
得很惨，只是撞出了些凹陷，车表面
出现了一些划痕。新认识的朋友扎
法尔帮忙联系到了一家维修站，及
时地修好了车，又重新开上了路。
而当他们想要去伊朗时，却被

告知车不能进入伊朗。由于语言不
通，在边境呆了一天半的两个荷兰
人还是没搞明白为什么车子开不进
伊朗。有人建议他们把车装上卡车，
运到土耳其境内再继续旅行。但比
克尔他们坚持想让伊朗人见一见来
自中国的汽车。有些无聊的斯特赖
克一边哼着小曲擦着好久都没擦过
的车，一边焦急地等待着入境许可。
第三天，他们终于收到了好消

息，将车开进了伊朗境内。品尝着邻
车乘客推荐的美食。喝着无酒精的
鸡尾酒……“其实那是个十分热情
的国家。”比克尔说。

中国很酷
)%&7年 &%月 @&日，在经历了

'个月，途经 && 国，行程 ) 万公里
后，两个荷兰小伙子平安抵达了家
乡荷兰鹿特丹。可说的旅途趣事有
很多，但在他们看来，那些都没有让
更多人认识和了解中国货重要。一
路上，他们不断在中国国内以及海
外的社交媒体上发布文字、照片、视
频，讲述他们的旅行小故事，以及他
们对中国货日益加深的了解。
“我们希望可以改变人们对中

国货的认识。我想，是时候站出来告
诉全世界‘中国很酷’了。”比克尔

说，当他们最初在社交网站“脸谱”、
A;BCBD1 上发布 +,-./ 012 345.-

的消息时，很多人都并不看好他们。
甚至当他们开到哈萨克斯坦时，一
名哈方的海关官员满腹狐疑地说：
“你认为你可以用中国货一直开到
荷兰？”接着发出一阵大笑。
但随着他们每到一处宣传中国

品牌，越来越多的人为他们、为中国
货点赞。“其实这趟旅行就能说明问
题。一路上翻山越岭、没出故障的比
亚迪就是给力的证据。而我至今还
用着当时用的华为手机。其他的中
国产品也都完好无损，质量一流。”
比克尔掏出手机来秀了秀。
意犹未尽的比克尔又讲述了他

在土库曼斯坦边境的一段经历，来
证明中国品牌在海外的接受度。“我
们随身携带的每一样东西都必须经
过仔细检查，包括手机。”比克尔说，
当他从口袋里掏出华为手机，边境
警察突然问道：“哇！E(还是 E8？”
当听说比克尔用的是 E(，对方惊叹
道：“哇，很赞！”

比克尔说：“当然，也有人会问
我们为什么不用 5E4;.1？但从中我
们可以看到对中国品牌的接受度
在各国并不一样，这是很有意思的
一种体验。”

韩国!海淘族"

青睐中国产品
! ! ! !韩国网民海外直购热情高

涨$中国成为继美国之后$韩国

&海淘族#的购物第二大商品来

源国'

韩国最大快递公司 !"#$%&'$

的数据显示$ 韩国网民喜欢购

买美国的时尚用品和服装(中

国的小型电子产品( 日本的美

容用品以及德国的厨房用品和

家电'

!中国制造"商品

超越!山寨"时代
! ! ! !美国人克里斯)安德森曾

作为*经济学人+杂志驻香港的

记者$ 在广东呆过很长一段时

间' 他见证了中国制造业从低

效的"山寨,发展到现在提倡创

新'后来$安德森成立了美国最

大的开源飞行器研发公司$仍

然经常去广东$&现在$ 我们在

中国的竞争者成长得非常快'

以往我们说他们能做硬件$不

能做软件-即使能做软件$也不

能做设计$但现在$他们可以做

一切' ,

安德森每次去都为中国工

厂里强大的创新能力感到吃

惊' 他说$在&创客,时代$中国

工厂站到了和美国竞争的前

沿' 目前中国能够提供给全球

&创客,的$主要是制造和工程

技术$ 而这些资源对于西方国

家来说很稀缺'

安德森说$ 中国的企业发

展速度$ 几乎超越了世界上的

所有企业' 中国只会简单 &山

寨, 别人产品的时代早就成为

历史' &反观供应链的兴衰$很

多企业被迫关闭或者转型$说

明了竞争的激烈和更新换代的

快速'单纯抢占市场份额(压低

价格恶性竞争的行为$ 每个厂

商都能够做出来...但这已经

不是竞争的方法了'简单说$现

在的市场已经支撑不起/山寨0

的模式' ,

安德森感叹了中国互联网

的发展速度' "除了美国$我唯

一关注的国家就是中国$ 我们

知道中国是 ()世纪竞争的唯

一来源' ,
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斯特赖克穿着中国品牌的户外装

备$在希腊留影

"

罗希尔)比克尔使用中国产的运动

摄像机在旅途中拍摄


