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/互联网金融

! ! ! !一季度中国移动支付市场呈现
出高速增长的态势。来自艾瑞咨询的
最新统计数据显示：!"#$%#中国第三
方移动支付市场交易规模达 !&&#$'(

亿元，环比上季度增长 ##')*，同比去
年一季度上涨 #+,'!*。

春节红包大战
给市场打!鸡血"

分析认为，%-季度移动支付交
易规模的高增长，一方面来自春节

时期各平台的“红包”支付场景。数
据显示：!月 -.日，微信红包全天
收发总量达 #&'#亿人次；支付宝在
同天的 !/小时内，共有 ('.+亿人
次参与红包游戏，总金额达到 /&亿
元；新浪微博在春节期间发出的红
包数量也超过 +')亿个。显然，对于
国内用户来讲，类似春节这种大型
的季节性事件会带动极高的用户活
跃度，春节红包大战给移动支付市
场打足“鸡血”。

另一方面，用户在 011端的支
付习惯逐渐养成，部分用户的支付
习惯已经由 23 端向手机端转移，

011端的整体支付份额也在不断扩
大。除支付宝、财付通等双巨头之
外，一些 4!4!3类的支付企业便得
到了更高的成长空间，像连连支付
等行业“新人”在一季度的市场份额
排名就急速上蹿至第六的位置。

更多应用场景
挖掘将是方向
此外，各行业领域在移动端的

支付场景逐渐拓宽，让用户的可选
操作也变得日益丰富。继“宝宝”类
理财产品之后，以 2!2为主的互联
网金融行业开始加大在移动端的布
局。相比以往的移动电商而言，互联
网理财行业的客单价更高，同时
2!2等网贷新产品的百花齐放的速
度也更迅猛。
值得一提的是，在一季度中国

移动支付市场蛋糕中，虽然支付宝
和财付通两巨头合计仍然超过九
成市场，但快钱、易宝支付、京东钱
包等追随者则首次出现在榜单中。
连连支付 356姚敏认为，未来移
动支付领域还有大量空间可挖。因
为目前移动支付的场景还很单一，
多是从电商购物、商旅方面的用户
所转化来的，随着打车软件和 6!6

的兴起，移动支付的场景将会逐渐
丰满起来，用户习惯也在慢慢养成，
届时大大小小第三方支付公司之
间，还会有一场硬仗要打，谁更多样
灵活，谁更安全方便，用户将用手指
投票。 本报记者 胡晓晶

一季度中国移动支付
规模破2万亿元

! ! ! !本周一!当苹果在 7783"全

球开发者大会#上甩出三大操作系

统的更新招后!中国的追随者们在

忙点啥$

周三!小米创始人雷军宣布小

米电视和盒子累计销量已达 ())

万台!不过他更想说的是小米要做

内容%大联盟&' 在雷军拿出的公

证处数据中!小米现已网罗了超过

-&&家网站联盟成员!并与国内前

-! 大视频网站中的 -& 家建立了

合作关系!小米电视上接入播控平

台的正版视频内容总量达到 -'.

万部! 手机上达到 +'+!万部' 不

过!在当天发布会上的表格中!在

国内 -!大视频网站占一席的乐视

被明显排除在外!小米电视负责人

王川甚至点名说乐视所谓的%开放

的闭环&只是个封闭的环境!是个

盆景' 于是!这引发了 /月份率先

在业内公开手机成本的乐视创始

人贾跃亭的首度回应' 一天后在

投资者见面会上!他说小米并没有

理解真正的生态!其内容并非自有

而是松散联盟式的!双方直接比对

没有意义!因为不在一个维度上'

有意思的是!就在小米和乐视

%骂战&正酣之时!一天后 +(&又和

小米在路由器上展开对打' 相比

一天前雷军拿出的最大 (94海量

要卖 !,,, 元的 %史上最贵路由

器&!+(& 创始人周鸿祎则拿出了

用上金属机身的%全球最薄的路由

器&!且三款当中 5:;:版售价只要

$,元入门!最贵的 $<大户型路由

器也只有 -+,元'这意味着整个智

能路由器市场进入了一个 2= 的

新阶段'

此外!在智能手机领域!近期

国产手机高配低价大战也越打越

惨烈' (月 ,日!魅族科技的%青年

良品&魅蓝 ;>?@!在其官网在线商

店( 京东商城上预约总量突破

#&&&万! 这款售价 ),,元起的新

手机昨起全球首发上市!并在京东

(#.上现货发售' 此前还有像 93A

新出的有全高清大屏(眼纹识别以

及 (/位八核全网通等关键词的新

机%么么哒&+B!也只卖 ),,元' 到

了本周! 小米刚把红米 !0 降到

/,,元!刚接过%大神&品牌指挥棒

的 +(&就把大神手机降到 +,,元!

%鲶鱼&式杀入成新的价格屠夫'

实际上!小米(乐视(+(&(魅

族等等中国追随者之争! 说到底

都是乔布斯的%中国门徒&的不同

流派之争' 比如!小米是从手机厂

商横向扩张! 乐视则是从视频内

容纵向发展!+(&从免费安全起家

用户量是杀手锏! 魅族则从传统

手机立业似乎应该更懂手机制造

的供应链和技术面))但在移动

互联网时代!只学会%生态链&概

念还不够!要打持久战和长线战!

光靠口水仗和饥饿营销更不行'

苹果!!"#之后，
看中国追随者们忙点啥？
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!"#$年一季度中国第三方移动支付交易市场格局


