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! ! ! ! !月"日，力帆汽车举办了有史以来
最高规格的“力帆之夜”，隆重宣布了旗
下全新中型车力帆"#$正式上市，并高
调宣布力帆的新能源汽车“智蓝战略”，
首次对外界披露完整的新能源计划的
生态链，包括发布多款新能源汽车、公
布计划的细节以及和阿里巴巴签署合
作协议等内容。力帆集团董事长尹明善

表示，力帆拟推出一款小型纯电动汽车
专供电商销售，并有望在年内上市。

根据规划，力帆将在五年内构建三
位一体的新能源汽车全产业链，在#$#$

年前将推出#$款纯电和混合动力新产
品，实现新能源整车累计销售%$万台，
完成构建集互联网&、智能汽车、能源互
联网于一体的生态链和产业链。

力帆股份计划在今年内
建设'(个能源站，未

来五年在全国共建成%$$座能源站，覆
盖全国京津冀、长三角、珠三角、西南、
华中等主要城市。此外，力帆股份的首
款中级轿车———力帆"#$也同期登陆天
猫旗舰店。

全新中型车力帆"#$售价为")'"

万*''+,"万元。这是力帆旗下首款旗舰
车型，此次上市有'+"-和#+.-两种排量
共%款车型。"#$的外观设计比之前的力
帆车型更成熟，车身比例协调，大气设
计符合时下的审美，车身尺寸分别为
."!%/'"(%/'."$00，轴距达到#11%00。
力帆"#$搭载'+"-、#+.-发动机，其中
#+.-自然吸气发动机采用223可变气门
正时技术，最大功率'#(45，高效能全
铝芯'+"- 223发动机，最大功率,"46。
搭载'+"-发动机的"#$车型配备手动变
速箱，搭载#+.-、#+$3发动机的"#$车型
则将匹配!速自动变速器。未来，力帆
"#$还将搭载#+$3发动机。 余音

! ! ! !上海私车牌照拍卖的火热，让执拍者上海市国
际商品拍卖有限公司获益颇丰。以%月份计，有超过
'%万人参与牌照拍卖，一人交'$$元，一年手续费'+"

亿元，加上每人拍牌所付押金的利息收益所得，国拍
行一年的拍牌收入接近#亿元。

而如今靠着拍牌手续费年入近#亿的国拍行却
站上了被告席。据透露，上海华东政法大学的几名本
科生，已在今年'月'#日，就上海市场牌照拍卖收取
'$$元手续费是否合理合法的问题，向上海市黄浦区
法院提起民事诉讼。而据新华网记者,日从上海市黄
浦区人民法院获悉，该院已对此诉讼予以立案。

据华东政法几名本科生提供的陈述看，国拍行
手续费确实疑点多多。

其一、《中华人民共和国拍卖法》第五十六条也
规定：“委托人、买受人可以与拍卖人约定佣金的比
例。拍卖成交的拍卖人可以向委托人、买受人各收取
不超过拍卖成交价%7的佣金；拍卖未成交的，拍卖
人可以向委托人收取约定的费用；未做约定的，可以
向委托人收取为拍卖支出的合理费用。”也就是说中
标与未中标，应该区别对待。而国拍行将“佣金”与
“合理费用”混为一谈，拍到与未拍到两种情况同样
对待，有侵犯广大市民在合同上平等权之嫌。

其二、《制定重要经营服务性收费标准》第三十
一条和《中华人民共和国价格法》第二十三条认为，
是否收取手续费，收取多少手续费应由政府定价，建
立听证会制度并征求消费者经营者意见。而“公益梦
之队”就此问题提起信息公开申请，在交通委的回复
沪交信息告（#$'%）第'#号中并没有了解到国拍行的
定价是否经过听证程序。

其三、对于牌照拍卖是否该交'$$元手续费的问
题，国拍行曾多次回应，“该费用用于系统升级”。不
过，在当今83软件、硬件成本与人员费用日益透明的
情况下，一套每月仅生产运行'小时的信息系统却逐
月耗费'$$$余万元的维护升级费用，令人费解。

其四、广州参与车牌竞拍只需缴纳#$$$元保证
金，每次参拍无需支付所谓的手续费，也实现了拍卖
系统的正常运行。手续费，广州不收，上海收，也令国
拍行处于非常尴尬的境地。

另外，除收取手续费之外，国拍行的服务同样备
受质疑。

在上海牌照的实际拍卖过程中，因为系统问题，
输不进价格的大有人在。每个月卖出去数以万计的
标书，但其中很大部分投标者连挤不进去举牌的机会也没有。

网友对此的评价一针见血，“只能容纳#$$人的电影院，卖
出了'$$$张票，而大多数人买了电影票却看不到电影”。
笔者认为，此事还应当一分为二来看。
诚然，国拍公司为拍牌者提供了书面介绍材料、光碟，也提

供了拍卖网络服务，存在一定的费用开支。但是否应该收'$$元
手续费，以及这些手续费的去向，确实需要相关法律法规予以
核准并监督。

另外拍卖服务中的故障性问题，同样应引起相关部门的高
度重视。

上海私车牌照拍卖之所以备受指责，是因为三大现实问题
始终没有解决：一是独家垄断与公平竞争；二是程序公开与信
息透明；三是管理水平与服务能力。

僧多粥少，但不代表连粥的稀薄，也可以将就。老百姓的眼
睛是雪亮的。 罗裕

! ! ! !中汽协出炉的最新数据显示，%
月份汽车产销',!+.#万辆和',$+("

万辆，环比下降%+%!7、.+%%7，同比
下降$+%"7、$+(,7；其中乘用车生产
'!1+!,万辆、销售'!$+,(万辆，环比
分别下降.+.$7和(+%17，同比微增
'+!!7和'+#$7。'*%月，汽车产销
'$#.+..万辆和'$$.+!#万辆，同比低
增(+'"7和#+''7，其中乘用车产销
"1.+$%万辆和"%"+(#万辆，同比增长
1+1,7和!+(!7；增幅分别回落(+(和
.+1个百分点。

前几个月乘用车累计销量同
比，由'月的'$+(%7、'季度的"+,%7、
'*.月的!+!17，逐月下滑至'*%月的
!+(!7；其中轿车的累计销量同比，'
月低增#+'"7、'*#月$+#'7、'季度*

$+(!7 、' *. 月 *#+!17 、' *% 月 *

.+'!7。中汽流通协会的信息显示，
经销商乘用车库存预警指数，今年
以来始终处于高位，%月末为%1+(7，
同比上升"+$个百分点。今年乘用车

市场运行轨迹显示，车市需求不振、
态势低迷、颓势明显、难言乐观。

自主乘用车增长!"#

%月，中国自主品牌乘用车销售
!(+('万辆，环比下降1+117，同比增
长"+#7；其销量占乘用车销售总量
的(,+(.7，环比下降'+1,个百分点，
同比提高#+%%个百分点。'*%月自主
品牌乘用车销售(!'+#"万辆，同比
增长'1+#%7；市场份额.#+$,7，同比
增长(+,'个百分点。

9:2和;<2是自主品牌销量的
主要支撑，'*%月9:2销售'#$+.!万
辆，同比增长'$'+%$7；市场份额
%.+.$7，同比增长'.+%个百分点；
;<2销售 1,+'.万辆，同比增长
##+($7；市场份额""+,$7，同比增长
(+#个百分点。可轿车市场持续低
迷，'*%月销售'$1+,,万辆，同比下
降"+(7；市场份额#'+,7，同比下跌'

个百分点。

新能源汽车成倍增长
%月，新能源汽车依然成倍增

长，纯电动乘用车生产,,##辆，环比
增 #倍，同比涨(倍；插电式混合动
力乘用车生产.,#(辆，环比增(倍
多，同比涨近.倍。'*%月，纯电动乘
用车生产#+%"万辆，同比增长近(

倍；插电式混合动力乘用车生产
'+(1万辆，同比增长(倍。

$%&和'(&销势强劲
%月，乘用车销售'!$+,(万辆，

环比下降(+%17，同比增长'+#$7。
'*%月，乘用车销售"%"+(#万辆，同
比增长!+(!7；增幅分别回落.+1个
百分点。

9:2和;<2保持强劲销势，前
者销售 ##'+($万辆，同比增长
.1+1$7；后者销售",+$(万辆，同比
增长'1+,#7；轿车和微客跌态继续，
前者销售.,.+#1万辆，同比下降

.+'!7；后者销售%(+1#万辆，同比下
降'"+%'7。

轿市十强争夺现新态
国产轿市十强%月争夺激烈异

常，日系回暖，轩逸首次夺冠；美系
福克斯出局，韩系瑞纳新进；其他排
名，变化很大。新十强为：轩逸、朗
逸、捷达、卡罗拉、朗动、速腾、帕萨
特、桑塔纳、科鲁兹和英朗，十强合
计销量##+..万辆，在.月减少#+%%万
辆基础上，较上月再减少(+%(万辆，
轿市低迷可见一斑。

' *%月轿市十强合计销量
'#$+#%万辆，占轿市#.+((7份额。十
强前三名依然为大众品牌，加上速
腾和帕萨特，大众车型仍占轿市十
强“半壁江山”，地位暂难撼动。

日系品牌增长破!)#

%月，德、日、美、韩和法五系乘用
车分别销售($+1!万辆、#"+1"万辆、

'"+..万辆、'#+,$万辆和!+.(万辆，
日法两系销量同比分别高增
'.+'#7、微增'+%"7。市场份额方面，
除法系弱增$+$#个百分点，其他份
额都有下挫。

'*%月，德、日、美、韩和法五系
乘用车分别销售'1$+#(万辆、'#'+%"
万辆、'$$+.#万辆、1'+%1万辆和
('+%!万辆，日法两系销量分别增长
'$+"$7和1+!$7。市场份额除法系微
增$+$%个百分点，其他外系品牌份
额也均有微降。

上海大众领衔乘用车企
'*%月，上海大众领衔乘用车企

业十强及其销量：上海大众"$+1"万
辆、上汽通用五菱1%+%1万辆、一汽
大众!,+!%万辆、上海通用!%+'%万
辆、长安汽车%.+%"万辆、北京现代
.%+$'万辆、长安福特(%+("万辆、东
风日产(.+%1万辆、长城('+"$万辆、
神龙($+(!万辆。上海大众等十强车
企，占乘用车企（!.家，不含1家零产
销企业）的一成五，合计销售%##+"%

万辆，占到乘用车总销量的六成
（!$+,#7）。

特约撰稿 张伯顺

5月车市颓势明显难言乐观
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“力帆之夜”揭秘新能源战略计划
首款旗舰车型力帆820正式上市

! !雪佛兰近日正式宣布#$'%款科帕奇
的上市价格，新车共推出.款车型，售价
为'1+,,万*#$+,,万元，目前已全面接受
预订。新款车型对造型设计和配置进行
了#$处优化升级，包括全新双翼-=>尾
灯、镀铬仪表盘、无钥匙进入和一键式启
动等时尚设计和实用功能，更在中高配
车型上首次装备;?-@A4#+$智能车载互联
系统，可实现双屏互动、智能语音和云电
话等操作。同时，#$'%款科帕奇还新增摩
卡棕车色和米色内饰。

#$'%款科帕奇全系标配#+.- =BCDEB

>223发动机，最大功率为 '#(F6/

%!$$GH0，峰值扭矩可达#($I0/.!$$GH0，
动力输出充沛。全系搭载!速手自一体变
速箱，并带有=BC燃油经济模式，在实现
平顺换挡的同时带来经济节能。
作为1人座美式大9:2的主力代表，

#$'%款科帕奇不仅造型设计和科技配置
的进一步升级，，而且1座车型价格已下
探至'"万元区间，具有突出的性价比优
势，并成为此区间“唯一合资品牌1座
9:2”，为消费者提供更具吸引力的选择。

党宝奎

雪佛兰2015款科帕奇焕新上市
! !近日，英菲尼迪公布了

#$'%年%月在中国市场（不
含港、澳、台市场）的销量达
(,!,台，连续第三个月刷新
月度销量纪录，同比劲增
%$7，增长率持续领跑豪华
车阵营；'至%月，英菲尼迪
在华累计销量达'%!#$台，
同比增长(!7，保持行业领
先增速。其中，国产车型主
力地位进一步提升，占总销
量%1+"7；而由J%$和JK%$

组成的“%$家族”销量近
#!$$台，占总销量!%7，对
拉升整体销量作用明显。今
年.月，英菲尼迪在中国市
场占有率已达#+(7，同比
增长近'个百分点。
同时，英菲尼迪全球市

场销量也节节攀升。%月，英
菲尼迪全球销量再创佳绩，
达'1.!#台，同比增长''7。

东风英菲尼迪总经理
戴雷博士表示：“英菲尼迪

良好的市场表现得益于国产车型
J%$-和JK%$销量的强劲增长，验证
了中国消费者对英菲尼迪国产车型
品质的充分认可，也体现了东风英
菲尼迪的综合竞争实力。”
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