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! ! ! !今年以来，整个中国车市正进
入少有的低迷期和焦躁期。眼看
!"#$年将过去半程，但能顺利完成
上半年既定销量目标的车企却凤毛
麟角，眼下谁的日子都不好过，显示
车市危机正在加剧。面临着 !%"&年
以来的最大困境，市场究竟是短线
回调，还是拐点来临？

多重羁绊
其实，' 月份车市负增长已初

见端倪，销售同比下降 %(')*。$月
则转为全面负增长———产销分别下
滑 %($&*、%('*。“这是汽车今年以
来产销首次出现的低增长！”中国汽
车工业协会行业信息部主任陈士华
为此发出惊叹。
事实上，对于今年车市的惨淡

行情，业内早有预期。回顾过去多年
来国内宏观经济形势与汽车市场的
关系不难看到，虽因政策等外部刺
激条件的制约会出现一定程度上的
滞后，但汽车市场走势与宏观经济
形势基本保持一致。伴随着经济形
势进入新常态，中国车市的下滑应
在情理之中，而且考虑到经济形势
!%#'年已经进入下行区间，稍稍滞
后的国内车市在 !%#$年的下滑幅
度或将更大，甚至出现负增长。
与乘用车市场相比，商用车市

场受经济形势的影响更大，特别是
卡车企业首当其冲，将在市场寒冬
之中寻觅生机。
进入 !%#$年后，国内不少车企

为抢占市场制定了相对较高的产销
目标，导致汽车库存量不断攀升。最
新数据显示，$ 月全国经销商库存
预警指数为 $+(,*，同比上升 &*，
继续处于警戒线之上。经销商库存
深度增加，带来的是不断紧缩的信
贷，市场需要相当一段时间去消化
以往的库存，随着增量市场逐渐被
消耗殆尽，厂商们可能将进入更激
烈的存量市场争夺。与此同时，目前
汽车产能利用率不到 &%*。自主品
牌的产能利用率更是低于 $%*。产
能结构性过剩的现实与扩大产能的
市场预期形成冲突。

此外，!%-$年中国股市迎来多
年未见的大牛市，股市火爆分流了
资金投向，抢走了买车者的“闲钱”
也是重要因素。

!拐点"隐现
随着时间的推移，汽车业界对

于当前中国汽车产业现状无疑有了
更为清晰的认识。究竟是市场的短
线回调，还是整体下滑的拐点？车企
和行业高层给出了明确的判断：

日前刚结束的重庆 !%-$全球

汽车论坛上，东风汽车公司副总经
理刘卫东大胆预测，中国汽车产业
增长已进入拐点期，出现了新的特
点，如销量持续下滑、产能过剩、价
格竞争激烈、效率下滑、库存增加、
限购城市增多，而这些新特点还将
持续一段时间。未来中国汽车市场
可能面临 ,*以下的增长速度，甚
至可能出现零增长或负增长。中国
的国民收入、环境容量和人口基数，
决定了难以有规模过大的保有量，
因此车企通过规模扩张实现发展的
老路将“很难走通”。

北汽集团董事长徐和谊则表
示，处于拐点期的中国汽车产业竞
争将迎来真正的淘汰赛。从现在到
!%!%至少有 !%*以上车企会出局。
如果说得激进点，可能会达到 -.,。
中汽协副秘书长姚杰也坦言，汽车
产销增速回落的形势与中央提出的
经济新常态一致，随着 /01增速下
滑带来汽车消费能力下降，我国汽
车工业已进入低速增长期。

令市场担忧的是，' 月份合资
车企在上海大众的带领下刚刚推出
了一轮大规模的官方降价，现在看
来这些措施效果有限，降价已难挽
颓势。随着汽车消费较为集中的一
线市场区域饱和，以及各级别市场
车型之间竞争加剧，加上限购、限行

等政策的出台，如今的中国车市已
很难再现前 -%年的风光。
业内人士普遍认为，尽管现在

离半年季仅剩下最后一周，但今年
上半年市场大势已定，大部分企业
年初制定的销售目标恐难完成。由
于处于每月环比下降的状态，想要
2月回转很难。再加 2至 &月是车
市传统淡季，面对持续加大的经济
下行压力，预计增速仍会持续下滑，
中国车市将从微增长陷入危机周
期，乐观估计进入第三季度末期车
市才会略有起色。

如何破局
当前，处于拐点期的中国汽车

产业如何破局已成关注焦点。车企
应反思与审视自己的发展战略，所
做的决非是简单针对市场颓势的
“见招拆招”，而是探寻处于转型关
键期的中国车市发展方向和路径。
一是实施全球化战略。出口既

被认为是消化国内汽车产业产能过
剩风险的重要途径，“走出去”成为
必然选择。汽车企业应尽早布局，紧
紧抓住“一带一路”非洲三网一化的
重大机遇，推动国际产能合作，加快
战略性走出去的步伐。

二是当前新能源汽车崛起的
速度超出想象，新能源汽车正在变

为一个待探索的“朝阳产业”，走出
扩张产能的粗放式增长道路的中
国车企，在新能源、新技术的支持
和引领下有望迎来新的发展，进而
实现逆袭。
三是推广智能制造。汽车产业

已经进入数字化、网络化、智能化为
代表的制造模式的新时代，汽车企
业应不断引进发展新型智能技术，
推动中国智能、无人驾驶汽车等新
兴领域的发展，打造中国汽车制造
的升级板。传统车企应引入互联网
思维，积极探讨电商、租赁等新的商
业模式，互联网3汽车将成为汽车
行业新的风口。
四是坚持市场导向，深入了解

客户需求。中国的汽车市场已经由
卖方市场转变为买方市场，谁更了
解用户需求就将主导市场，特别是
对于新崛起的 &%4)"用户群里，更
加追求个性化、多元化等新的需求
转变，在汽车外观设计、功能体验等
方面要及时响应市场转变。

五是未来中国汽车合资的 $"：
$"股比政策必然会发生变化，车企
务必借鉴国际经验进行新型合资、
合作，掌握核心技术，缩小与世界级
汽车集团的差距，努力塑造一批具
有国际竞争力的企业和知名品牌。
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